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Introduccion a

% Objetivo del informe

» Con el presente informe, se pretende analizar la relacion existente en los medios graficos
entre su difusion y su audiencia a lo largo de los ultimos 11 afios

% Metodologia de trabajo

» La informacién manejada proviene de las dos fuentes del mercado:

= EGM terceros acumulados anuales, en los afios 2006 y 2007 para el medio prensa, se toma como base
los acumulados de EGM prensa.

= (QOJD datos afios naturales

» Los afos y titulos incluidos son todos aquellos en los que ambos datos han estado
disponibles
= Se definen los titulos constantes como aquellos presentes en las dos fuentes a lo largo de todo el periodo
estudiado

= Se definen como titulos no constantes aquellos que no mantienen continuidad en dicho periodo
» Conceptos
= Lecturas: suma de las audiencias de los titulos considerados en cada medio, segmento, etc...

= Ejemplares: suma de los ejemplares de difusion de los titulos considerados en cada medio, segmento
etc...

« En el caso de revistas la difusién considerada se circunscribe al territorio nacional
» Clasificacion de los titulos:

= Las clasificaciones por contenidos que se han manejado para los titulos de prensa y revistas, son aquellas
gue define la propia OJD
* Segmentos editoriales de prensa: Informacién general, Deportivos y Econdmicos
* Segmentos editoriales de revistas: 23 y suplementos de diarios de Informacion general ( formato revista )

= Las clasificaciones por periodicidad de la publicacién

» Las publicaciones consideradas han mantenido la misma periodicidad a lo largo de los afios estudiados salvo Trofeo Pesca,
y Actualidad Econdmica, se ha clasificado como la mayoritaria, esto es, mensual y semanal respectivamente.

AMC oYY .



Introduccion a

% Metodologia de trabajo (cont.)

» Casos especiales:

= En caso de que alguna publicacion haya modificado su condicion en OJD a lo largo de un afio, se ha
considerado la difusion de los meses cubiertos por la nueva situacion siempre y cuando fueran al menos
seis.
Ejemplo: El Periédico de Catalufia en 2009

% Prensa diaria de distribucion Gratuita
» Se desarrolla un apartado especifico para la prensa diaria de distribucidn gratuita

» Dos fuentes se han utilizado en este caso:
= EGM datos audiencia terceras olas acumuladas anuales
= PGD, datos referidos a afios naturales de ejemplares entregados a distribucion

» El periodo analizado en este caso se reduce a 2005-2011
= Dado que en ese periodo solo se cuenta con un titulo constante, el estudio se centrard en titulos totales

% Adicionalmente y con los datos de 2011, se han tratado de identificar posibles causas de
las diferentes relaciones entre la audienciay difusion en los medios estudiados

» No se trata de identificar causas globales sino que en cada uno de ellos y en sus segmentos,
se ha investigado en funcion de su especificidad

AMC eHPWE)H...
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La prensa diaria

AMC

“ La prensadiaria de pago incluye tres segmentos editoriales
» Informacion general
» Deportivos
» Economicos

% Dentro de la prensa de informacion general se agruparan los titulos en funcién de la
clasificacion que tradicionalmente ha trabajado la Asociacién de Editores de Diarios
(AEDE)

» Titulos con difusion >100.000 ejemplares
» Titulos con difusion entre 30.000 y 100.000 ejemplares
» Titulos con difusion < 30.000 ejemplares

% Adicionalmente este medio cuenta con la prensa diaria de distribucién gratuita

% Se trata de un medio estructurado con
» Una periodicidad comun
» Unos contenidos muy especificos,

% Lo que facilita una cierta homogeneidad en la composicion de su audiencia

/D PIP®)D.....



Evolucion audiencia y difusion =
TOTAL prensa de pago §e

La evolucién de la audiencia de la prensa de pago desde 2000, se ha mantenido ascendente hasta
estabilizarse en los ultimos afos, sin embargo la evolucion de su difusidbn muestra tres fases; una primera
ascendente hasta 2004, una segunda de mantenimiento hasta 2008 y una tercera descendente en los tres

ultimos afios.

Evolucion lecturas: Total prensa diaria (000)

20.300 |20.408

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
indice ev.
100 96 102 113 122 117 116 117 120 121 120 119
Evolucion ejemplares

3.893.502 [ 3.949.446 4.059.566 3.994.971 3.969.378

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

indice ev.
100 99 101 102 104 102 100 101 101 94 92 84

Fuente: EGM /OJD elaboracién Media Hotline - -
AMC /PP /D,
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o

Evolucion ratio lectores por ejemg

TOTAL prensa de pago _%

Como consecuencia de ello, el ratio de lectores por ejemplar, ha evolucionado positivamente
incrementandose algo mas de un 40% hasta alcanzar los 6,1 en 2011

Evolucion lectores por ejemplar Total prensa diaria

Promedio 5,0

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Indice de evolucién

128 130 141
118
111 118 115 116 115
—T——" -—
100 o 101
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Fuente: EGM /OJD elaboracién Media Hotline - -
AMC /PP /D,
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o

Evolucidn ratio lectores por ejempl

TOTAL prensa pago titulos constan __%

Evolucion positiva que afecta asimismo a la del ratio lectores/ejemplar de los titulos constantes, y que
presenta dos diferencias clave con el de los no constantes:
1) Evolucién positiva frente a estancamiento y 2) Ratio lectores/ejemplar mas elevado, a favor de los constantes.

Dos diferencias que orientan sobre la dificultad que, para una nueva publicacién en el mercado de prensa de pago, representa
la obtencion de audiencia

Evolucion 2000-2011 del ratio lectores/ejemplar titulos constantes

Promedio 5,1

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
indice ev.

100 97 103 112 119 117 119 119 124 132 137 147

Promedio 3,8

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
indice ev.
100 91 72 87 94 89 82 78 75 87 88 90

Am Fuente: EGM /OJD elaboracién Media Hotline .jpp!)‘jpm
- v = 9



Segmentos editoriales 4
Periodo 2000-2011
Prensa diaria de pago

= Inf Gral = Deportivos Econdmicos = Inf Gral = Deportivos Econémicos = Inf Gral = Deportivos Econémicos

Titulos Difusion Audiencia

* Laprensade = Laprensade = Laprensade
informacion general informacion general informacion general
aporta el 89% de los representa cerca del representa casi el 74%
titulos en el mercado de 78% de los ejemplares de las lecturas de
prensa de pago difundidos prensa

= La prensa deportiva un = La prensa deportiva casi = La prensa deportiva un
7% un 20% 25%

= La prensa econOmica = La prensa econOmica = La prensa economica
cerca del 4%. cerca del 3%. algo mas de un 1%

Al_m Fuente: EGM /OJD elaboracién Media Hotline ijp’).jpw
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Evolucion ratio lectores por gje &
Segmentos editoriales

La prensa deportiva presenta el ratio lector/ejemplar mas elevado, los recientes éxitos deportivos de Espaiia
habrian generalizado el interés por este tipo de informacion entre la poblacion mayor de 14 afos.

Mientras la econdmica presenta el ratio mas bajo, aunque también se habria producido un interés coyuntural por sus
contenidos a raiz del inicio de la crisis econdmica y que aun hoy tiene lugar. En posicion intermedia se sitla la prensa de
informacién general.

_ Evolucidn lectores por ejemplar Total prensa Informacién general
Promedio 4,7

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Evolucién lectores por ejemplar Total prensa Deportiva

Promedio 6,3

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Evolucion lectores por ejemplar Total prensa EconOmica
Promedio 2,6

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Alm Fuente: EGM /OJD elaboracién Media Hotline ‘j"!"j’@r
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Evolucidon audiencia y difusion -
TOTAL prensa diaria de distribucion

Evolucion paralela de lecturas y ejemplares distribuidos en la prensa diaria gratuita excepto en 2008, cuando
se incrementan lecturas pero ya se inici6 la caida de la distribucion

Evolucion lecturas: Total prensa diaria Gratuita (000)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
indice ev.
100 141 181 209 130 121 110
Evoluciéon ejemplares distribuidos
3.876.448 3.621.178
2.714.542
2.074.439 1.991.139 1.926.907
1.683.207
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
indice ev.
100 161 230 215 123 118 114

Fuente: EGM /PGD elaboracién Media Hotline o o
AMC /PP /D,
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o

Evolucion ratio lectores por ejemp

PRENSA GRATUITA __%

Evolucion que determina que en los ultimos 6 afios, el ratio de lectores por ejemplar distribuido de prensa
diaria gratuita se haya mantenido estable

Evolucion lectores por ejemplar prensa diaria Gratuita

Promedio 2,3

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Indice de evolucién
106
100 97 102
87 N . 96
\ 19/ T
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Fuente: EGM /PGD elaboraciéon Media Hotline - -
AMC /PP /D,
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Variables explicativas =

Con el objetivo de identificar los aspectos que pudieran estar influyendo en la obtencién de un mayor o
menor ratio de lectores por ejemplar, se toma como base de analisis el afilo 2011. Los diarios se agrupan en
funcion de su contenido y el grupo de informacion general se desglosa en tres grupos de titulos basados en

su ratio.

Ratio LectorxEjemplar 2011

Tres qrupos de diarios de inf.gral.
Ratio promedio

Deportivos
Caracteristicas
90 28 titulos
Mayor que 7,5 [MIgiNEIE 1] : 18% de la audiencia
............ > 11% de la difusion
Economicos :
6.4 31 titulos
: Entre 55y 7,4 L UpIbEIEIRZ 31% de la audiencia
: 26% de la difusion
Inf Genel’a| - -
o 30 tuios
enor que o, 51% de la audiencia
Inf.Gral 3 63% de la difusion

Fuente: EGM /OJD elaboracién Media Hotline

AMC eHPWE)H...
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Aspectos que pueden influi &

de un mayor o menor ratio le _£
————— e — = = ‘7

Variables que explican la relacién audiencia/ difusion en prensa diaria

Procedencia del
ejemplar

Perfil de edad
del lector

AMC

Cuanto mayor es el peso de los lectores que declaran la procedencia de su
ejemplar como “ visto fuera, de la oficina o regalado/prestado por otro”, mayor es
el ratio lector por ejemplar

Cuanto mayor es el peso de los lectores mas jovenes ( 14-34 afios), mayor es el
ratio de lector por ejemplar

Cuanto mayor es el peso de los lectores residentes en habitats mas pequefios

(< 50.000 habitantes), mayor es el ratio de lector por ejemplar. Lo que confirmaria
la hipotesis de una mejor cobertura de sus territorios por parte de los diarios mas
provinciales

Cuanto mayor es el peso de los lectores de ejemplares procedentes de fuera del hogar, y en
consecuencia el ratio lector por ejemplar es mayor, el tiempo dedicado a su lectura es menor.

Es decir, los diarios con mayor ratio lector por ejemplar, obtienen un tiempo promedio de
lectura inferior a los que obtienen un ratio menor.

/D PIP®)D.....
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Resumen &

Medios graficos
Prensa Diaria

«* Este medio de comunicacion tiene un marcado caracter informativo, es decir, su lectura,

MAas que por entretenimiento, se realiza por necesidad de conocimiento de la actualidad
sobre el entorno que nos rodea que, cuanto mas cercano es, mayor interés despierta.

+ Esa necesidad provoca el empuje puntual de la lectura de prensa cuando los
acontecimientos, en esos entornos mas cercanos, sufren cambios relevantes:
» En 2004, se produjo un cambio de partido en el Gobierno en Espafia precedido de un cruento
acontecimiento; el ratio de lector/ejemplar de la prensa de inf.gral se increment6 un 5%, pasando de
los 4,7 lectores en 2003 a 4,9 en 2004 y volviendo a 4,7 en 2005.
» Esta circunstancia no es nueva

= Ya en 1996 cuando se produjo el anterior cambio de partido en el Gobierno, los lectores por ejemplar de la
prensa de informacién general crecieron hasta los 4,5, un 9% mas que en 1994
» Desde 2009 se esta viviendo una época de fuertes incertidumbres econdmicas, sociales y politicas;
= El ratio en la prensa de inf.gral, se ha elevado hasta los 5 lectores por cada ejemplar, un 8% mas que los
de los afios 2006/2008, incluso en 2011 se ha elevado hasta los 5,4 lectores.
» De la misma manera, el ratio en la prensa econdmica se ha elevado hasta los 3,3 lectores, un 43%
mas que en el periodo 2006-2008
» Y la prensa deportiva, a raiz de los éxitos deportivos vividos en los ultimos afios, ha incrementado su
ratio un 31% en el mismo periodo.

“ Prensadiaria de distribucion gratuita
» En seis afios, presenta una evolucion estable al producirse un claro paralelismo entre lecturas y
ejemplares distribuidos.

“ Se observan varios factores que podrian estar influyendo en el ratio lector x ejemplar de
las distintas publicaciones
» La procedencia del ejemplar, la edad de los lectores o el habitat de los mismos
AMNC /PP ).
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Los suplementos de prens &

% Los suplementos de prensa es un medio reducido a 7/8 titulos

» La oferta de contenidos se ha venido ampliando hasta contar con productos especificos
femeninos, de ocio o de television

» Sin embargo la informacion referida a audiencia y difusion se circunscribe basicamente
al suplemento dominical de informacion general
% Como producto cuenta con unas caracteristicas propias y diferenciadoras
» Su difusion se produce por los mismos canales que la de la prensa diaria
» Es un producto por el que no se realiza un pago directo
» Sus contenidos y formato los acercan mas al medio revistas que a la propia prensa

“ Es un medio, en consecuencia, del que cabe esperar, al igual que en prensa, una
cierta homogeneidad en la composicién de su audiencia

AMC eHPWE)H...
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Evolucion audiencia y difusion =
TOTAL Suplementos <

A partir de 2005, los suplementos inician una tendencia descendente que afecta tanto a su audiencia como a
su difusion.

Evolucion lecturas: Total Suplementos (000)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
indice ev.
100 113 96 98 106 99 85 86 78 73 65 63
Evolucion ejemplares

5.961.606

4.969.945 4.982.038

3.634.964
3.068.316

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
indice ev.

100 120 85 105 100 98 96 99 96 7 92 92

Fuente: EGM /OJD elaboracién Media Hotline - -
AMC /PP /D,

19



o

Evolucidn ratio lectores por ejempl

TOTAL Suplementos __%

Sin embargo, la tendencia descendente de la audiencia ha sido mas acusada que la de difusion ya que el
ratio de lectores por ejemplar se situo a partir de ese afio 2005, por debajo de 3.

Desde 2009 se inicia la recuperacion de ese ratio y se ha mantenido en los ultimos afos.

Evolucion lectores por ejemplar Total suplementos

Promedio 2,8

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Indice de evoluciéon
100 o4 94 92 100 95 81 99 97 101
i - — — — ‘.\85—_—87\/.‘ o
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Fuente: EGM /OJD elaboracién Media Hotline - -
AMC /PP /D,

20



Variables explicativas =

Con el objetivo de identificar los aspectos que pudieran estar influyendo en la obtencién de un mayor o
menor ratio de lectores por ejemplar, se toma como base de analisis el afio 2011. Los suplementos se
agrupan en funcién de su ratio por encima o por debajo de la media de ese afo ( 3 lectores por ejemplar).

% audiencia % difusion

Ratio > 3 lectores x ejemplar
61,6% de la audiencia total suplementos 54,8% de la difusion total suplementos

3 titulos

Ratio < 3 lectores x ejemplar
38,4% de la audiencia total suplementos 45,2% de la difusion total suplementos

4 titulos

Fuente: EGM /OJD elaboracién Media Hotline

AMC eHPWE)H...
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Resumen

L]

e

Variables que explican la relacion audiencia/ difusion en suplementos, un medio hibrido entre prensa y
revistas, con un numero de titulos bajo y minima distancia en el ratio lector por ejemplar entre ellos. En
consecuencia las diferencias en este caso se convierten en matices

Variables con funcionamiento igual al de prensa diaria

= Perfil de edad del lector

= Aunque se trata de un matiz, el grupo de publicaciones con un mayor peso de lectores jovenes, obtienen un
ratio de lector x ejemplar mas elevado.

= Tiempo de lectura

= Cuanto mayor es el peso de lectores que declaran la procedencia del ejemplar como “visto fuera, de la oficina o
regalado/prestado por otro”, menor es el tiempo de su lectura

Variables con funcionamiento opuesto al de prensa diaria

= Procedencia del ejemplar:

= A mayor peso de los lectores que declaran la procedencia de su ejemplar como “ visto fuera, de la oficina o
regalado/prestado por otro”, menor es el ratio lector por ejemplar

= Habitat:
= Una composicién de lectores mas urbana ( habitat >50.000), obtiene un ratio lector x ejemplar méas elevado

AMC eHPWE)H...
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Las revistas -

“ Medio que agrupa publicaciones variadas en distintos sentidos:

» Con contenidos muy diferenciados que van desde lo mas general hasta lo mas
especifico

» Con diferentes periodicidades, desde semanales a mensuales pasando por algun titulo
quincenal

» Con difusion bajo multiples modalidades

* Independientemente, de forma combinada con otras revistas, como suplementos de diarios,
buzoneadas etc...

= Lo que se traduce en accesos muy diversos a la lectura de los distintos titulos
» Con distintos formatos
= Una misma publicacion en formato tradicional o formato pocket
% Se trata, en definitiva, de un medio muy diverso, del que cabe esperar una mayor

heterogeneidad en la composicion de su audiencia que la observada en prensa o
suplementos

AMC eHPWE)H...
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Evolucion audiencia y difusion

TOTAL Revistas

Las publicaciones analizadas en este periodo 2000-2011, presentan una tendencia de mantenimiento de la
audiencia, combinada con una descendente de la difusién a partir de 2008.

Evolucion lecturas: Total Revistas (000)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
indice ev.
100 96 91 103 109 105 93 102 115 106 110 97

Evolucion ejemplares

12.072.925 WM 11 483.774

10.808.817 [ 10.952.625 [ 4 915 056 [l 10.102.555 [l 10.283.302 [l 11-275-524 10.242.323 [l § 360820 I 9.300.073

7.700.216

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
indice ev.
100 101 92 93 95 104 112 106 95 87 86 71

AI_A__M': Fuente: EGM /OJD elaboraciéon Media Hotline .j.’!’.j’@r

25



o

Evolucion ratio lectores por ejemg

TOTAL Revistas _%

En consecuencia se producen dos momentos relacionados con el ratio de lectores/ejemplar: hasta 2008 el
promedio se situaba en torno a 4 lectores, y a partir de ese afio sube por encima de los 5.

Evolucion lectores por ejemplar Total revistas

Promedio 4,4

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Indice de evolucién
121 128
110 115 122 ___________33-7
100 94 99 101 06 -
. 84
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Fuente: EGM /OJD elaboracién Media Hotline - -
AMC /PP /D,
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Evolucidn ratio lectores por ejempl

TOTAL revistas titulos constantes __%

Al igual que lo observado en prensa diaria, en revistas se dan dos aspectos que diferencian claramente los
titulos constantes de los que no los son:

Mejor evolucion en los afios estudiados y mayor ratio lector/ejemplar; 1,2 lectores, a favor de los constantes.
Un mercado complejo y cambiante en el que los nuevos titulos encuentran dificultades para consolidar audiencias.

Evolucion 2000-2011 del ratio lectores/ejemplar titulos constantes

Promedio 4,7

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
indice ev.
100 96 98 109 113 105 90 101 126 130 133 131

Promedio 3,5 5.4

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
indice ev.
100 90 100 116 119 94 75 90 115 107 125 160

Am Fuente: EGM /OJD elaboracién Media Hotline .jpp!)‘jpm



o

Ratio lector/ejemplar

Revistas por periodicidad “
- — T — _
Evolucion ratio lector/ejemplar: Revistas mensuales

49 49 53 59

Promedio 4,3 45 4.7 40
3,9 3,6 3,8 3,4 3,9

, , , , , , , , , , , , El 95% de las
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 publicaciones en el
mercado espariol, son
mensuales o semanales.

Evolucién ratio lector/ejemplar : Revistas quincenales

4.9 4.8 5,5
Promedio 3,6 24/

Su ratio de lector por
ejemplar se sitla, en

33 31 3,3 33 . .

3,0 3,3 32 29 ! promedio del periodo
. ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' , estudiado, casi un 7% a
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 favor de las semanales.

Evolucién ratio lector/ejemplar: Revistas semanales

52 52 5,1

Promedio 4,6 5,0 —
45 44 46 47 49 45 e

] ’ ] y 3,6 4’0

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Alm Fuente: EGM /OJD elaboracién Media Hotline .j.p”.j’mr
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Ratio lector/ejemplar

Revistas por categoria _%

Once categorias situan su ratio lector/ejemplar por encima de la media del mercado, una en la media y otras
once por debajo.
Las categorias cine y television, son los Unicos que presentan una evolucion negativa de su ratio lector/ejemplar en el periodo

estudiado
Ratio lectores/ejemplar revistas por categorias 2000-2011

%Inc
Categoria Promedio 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 11/00
Satiricas 8,0 6,6 5,7 6,1 7.4 8,5 7,1 59 7,3 10,6 11,6 11,2 11,6 75,6
Divulgacion Cientifica 7,6 5,6 53 5,8 7,5 7,8 7,3 6,3 8,0 9,3 10,0 11,0 11,0 95,3
Laboresy Patrones 6,9 6,0 59 52 6,8 7,1 6,1 5,6 6,9 8,8 10,2 10,8 13,1 1176
Informacion General Naci 6,2 4,1 4.0 4.1 6,4 7,6 6,6 53 7,0 11,0 11,3 12,3 10,6 161,6
Deportivasy Ocio 6,0 54 4.9 52 6,3 55 5,6 4.3 55 6,7 75 8,1 8,3 55,2
Videojuegos 5,8 53 4.4 4,3 52 5,0 45 45 5,0 7.9 9,0 9,5 9,8 83,7
Cine, Video y Fotografia 5,6 6,4 5,0 5,3 57 5,4 4.8 4.7 5,7 6,4 6,0 6,3 5,7 -10,1
Motor 53 55 4,5 4,8 5,6 55 53 4,0 3,7 53 51 7,1 8,3 52,9
Viajes 52 2,6 2,7 2,8 4,0 4,4 4,6 4,0 6,6 7.8 7,1 8,3 8,7 2365
Decoracioén 47 4,1 3,9 39 4.4 51 5,0 45 4,7 6,1 4,8 5,6 6,1 48,0
Informatica 4,6 4,0 4,1 4,1 4,3 4,7 51 4,1 4,4 51 5,2 6,9 6,2 55,9
|_Historia 4.4 2.0 25 2.4 28 39 3.7 3.6 45 5.0 57 6.1 66 2263 |
Estilo de Vida 4,2 3,3 3,0 2,6 3,5 3,5 3,3 3,2 3,7 6,0 6,3 6,7 5,8 77,4
Infantiles 41 1,7 2,1 2,8 51 6,4 7,3 9,3
Femeninas 39 4,0 3,9 4,0 4,0 4,2 3,7 31 35 4,2 4,3 4,3 4,3 7.7
Musicales 3,8 35 3,6 3,3 3,5 3,5 3,2 3,0 3,2 5,0 50 6,0 6,1 74,8
Salud 3,7 2,7 2,9 3,8 3,3 2,4 2,7 2,4 3,6 4,9 6,8 5,6 57 109,4
Familiares 3,7 3,3 2,9 2,8 3,6 39 3,7 3,0 3,7 4,8 4,8 42 3,8 12,6
Literatura 3,6 2,7 3,3 2,0 3,7 3,3 2,9 3,2 3,3 4,3 6,3 58 7,2 169,0
Gastronomicas 3,4 1,7 1,8 1,8 1,8 2,4 3,1 3,1 4,4 5,3 7,0 7,5 9,6 454,2
Television 3,3 39 35 3,2 3,7 3,8 3,1 2,2 2,4 3,2 34 3,9 3,6 -8,3
Economia 3,2 2,7 2,7 3,1 3,0 3,1 3,0 2,1 31 4.4 39 4,3 4,3 60,1
P.Grat.Int.Televisio 2,0 2,8 2,4 1,6 1,3 1,5 2,0 2,0 2,2
Total general 44 41 39 40 45 4 41 34 3.9 5.0 5.0 5.2 56 366

Fuente: EGM /OJD elaboracién Media Hotline
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Situacion categorias revistas 2011

Ratio lectores/ejemplar y volumen audi __%

Tres categorias destacan en lo que a volumen de audiencia se En 2011, la categoria con mayor

refiere ... volumen de audiencia; Femeninas,
cuenta con un ratio lector/ejemplar por
debajo de la media ( 4,3 frente a 5,6).

Labores y Patrones cuenta con el ratio
lector/ejemplar mas alto; 13,1y las
publicaciones de Television, el ratio

mas bajo; 3,6.

Volumen audiencia:
posicion eje Yy
tamafio burbuja

Deco-
racion

Deportivas

Fami-
liares

Economia

@ Satiricas
formatica, ,. : ‘ores
Via

Litegtura InfantilesGastronomia
Estilo Vida

Ratio lector/ejemplar 5 10

Alm Fuente: EGM /OJD elaboraciéon Media Hotline .j. P”.j.mr



Variables explicativas

Con el objetivo de identificar los aspectos que pudieran estar influyendo en la obtencion de un mayor o
menor ratio lectores por ejemplar, se estudia a continuacion el detalle referido a 2011, de este heterogéneo
medio agrupandolo de la siguiente forma:

AMC

Femeninas

Divulgacion

Decoracion

Familiares

(*) Motor se incluye en este grupo debido a la
diversidad de esta categoria no s6lo por su nimero de L, . .
titulos sino por los distintos contenidos que agrupa Fuente: EGM /OJD elaboracion Media Hotline
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% Difusion total: 52,1
%Audiencia total: 39,8
% Total titulos: 18,3

% Difusion total: 5,8
%Audiencia total: 11,4
% Total titulos: 4,6

% Difusion total: 9,2
%Audiencia total: 10,0
% Total titulos: 11,0

% Difusion total: 6,4
%Audiencia total: 4,3
% Total titulos: 4,6

% Difusion total: 26,5
%Audiencia total: 34,5
% Total titulos: 61,5
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Aspectos que pueden influi &
de un mayor o menor ratio |

La diversidad que ofrece este medio hace que las explicaciones para las distintas relaciones entre la
audiencia y la difusion que se producen en él, tengan que hacerse en funcidon de las categorias de
contenidos ya que no se pueden identificar explicaciones aplicables al conjunto del medio

: = Variable mas comun a todos los segmentos estudiados, a mayor peso de la procedencia del
Procedencia del ejemplar como “visto fuera, de la oficina o regalado/prestado por otros”, mayor ratio lector por

ejemplar ejemplar

= Variable explicativa de resultados en las categorias de revistas Femeninas, Divulgacion y Familiares.

Perfil de edad : - ] . o
= Con matices en el segmento Decoracidn y en el resto de categorias que aglutinan publicaciones muy
del lector diferentes entre si

= Variable explicativa de resultados en las categorias Femeninas y Decoracion.

Tamano del hogar = Con matices en el segmento Divulgacion y en el resto de categorias.

= Variable explicativa en la categoria de Decoracién, en la que un mayor peso de habitats mas
pequeiios favorece un mayor ratio de lector por ejemplar

= Variable que en segmentos como Divulgacién y Familiares se invierte , obteniendo mayor ratio la
composicidn de habitats mas urbanos

= Variable consecuencia de un mayor peso de lectura de ejemplares procedentes de fuera del hogar
en las categorias Femeninas y Decoracion

= Con matices en el resto de categorias

= Variable no aplicable en el caso de Divulgacion, donde es razonable pensar que la variedad de
contenidos unido a su interés mas general produce un mayor tiempo de lectura

AMC eHPWE)H...
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Resumen =
Medios graficos — g —
Revistas — e

“ A pesar de laya comentada diversidad que presenta este medio debido a la variedad de
contenidos, los canales para su difusion, su periodicidad etc... presenta un ratio
relativamente estable cuyo promedio alcanza los 4,4 lectores por ejemplary los 5,6 en el
altimo afio.

*» Las publicaciones semanales presentan un ratio de lector por ejemplar casi un 7% por
encima de las publicaciones mensuales.

» Contenidos de interés mas general y de mayor actualidad podrian ser una de las causas de esa
diferencia

+ Diferencias que se agudizan cuando se observa la disparidad en el ratio lector por ejemplar
gue presenta cada categoria.

» Y es que de nuevo su contenido, de interés mas o0 menos general, seria un aspecto influyente en
la obtencién de un mayor o menor ratio de lector por ejemplar.

% Por otra parte, el estudio detallado de distintas categorias, identifica factores relativos a su
audiencia que podrian estar afectando a ese ratio lector por ejemplar:

» La procedencia del ejemplar, la edad del lector, el tamafio del hogar o en algunos casos también
el habitat

AMC oYY .
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