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l. Introduccion

La Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacién Institucional atribuye
(articulo 11) a la Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional (composicion,
organizacién y funcionamiento establecidos en el Real Decreto 947/2006, de 28 de agosto)
la planificacion, asistencia técnica, evaluacién y coordinacion de las actividades de
publicidad y comunicacién que lleve a cabo la Administracion General del Estado y las
demas entidades integrantes del sector publico estatal. Asimismo la Ley 29/2005 recoge
como objetivos prioritarios garantizar la utilidad publica de las campafias institucionales
de publicidad y de comunicacion, la profesionalizacién, la transparencia y la lealtad
institucional; relaciona los objetivos (articulo 3.1) que las campafias institucionales deben
cumplir para poder ser promovidas o contratadas; e igualmente sefiala (articulo 1.2) que no
sera de aplicacion a las campafias de caracter industrial, comercial 0 mercantil, procediendo
en consecuencia a la definicién de campafia institucional de publicidad y de comunicacién
(articulo 2):

“A los efectos de esta Ley, se considerara:

Campana institucional de publicidad, toda actividad orientada y ordenada a la difusion de
un mensaje u objetivo comun, dirigida a una pluralidad de destinatarios, que utilice un
soporte publicitario pagado o cedido y sea promovida o contratada por alguno de los

sujetos enunciados en el articulo 1.

Campana institucional de comunicacion, la que, utilizando formas de comunicacion
distintas de las estrictamente publicitarias, sea contratada por alguno de los sujetos
enunciados en el articulo 1 para difundir un mensaje u objetivo comin a una pluralidad de
destinatarios”.

La Ley de Publicidad y Comunicacion Institucional, asimismo, expone en su articulo 3 que las
campafias institucionales de publicidad y de comunicacion se desarrollaran exclusivamente
cuando concurran razones de interés publico y en el ejercicio de sus competencias;
contribuirdn a fomentar la igualdad entre hombres y mujeres respetando la diversidad
social y cultural presente en la sociedad; y se ajustaran siempre a las exigencias derivadas
de los principios de interés general, lealtad institucional, veracidad, transparencia, eficacia,

responsabilidad, eficiencia y austeridad en el gasto.

En cuanto a las prohibiciones, el articulo 4 de la citada Ley indica que no se podran
promover campafias que tengan como finalidad destacar los logros de gestién o los objetivos
alcanzados; que incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los principios,
valores y derechos constitucionales; y que inciten, de forma directa o indirecta, a la violencia
0 a comportamientos contrarios al ordenamiento juridico. Asimismo, los mensajes o la
presentacién de las campafias institucionales de publicidad y de comunicacién no podran
inducir a confusién con los simbolos, ideas, expresiones, disefios o imagenes empleados por
cualquier formacién politica u organizacion social; y, de igual manera, no se podran difundir
campafias institucionales que no se identifiquen claramente como tales y que no incluyan la

mencién expresa de la Administracion o entidad promotora o contratante.
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En resumen, y respecto a los objetivos mencionados anteriormente (utilidad publica,
profesionalizacion, transparencia, y lealtad institucional), y explicitamente recogidos en la
Ley 29/2005, ésta establece garantias concretas (articulo 7) para asegurar que las
campafias institucionales de publicidad y de comunicacion sean efectivamente tiles a los
ciudadanos y no al gobierno que las promueve; prohibe, respecto a la lealtad
institucional (articulo 4.1.b), las campafias que menoscaben, obstaculicen o perturben las
politicas publicas o cualquier actuacién realizada por otro poder publico; garantiza la
profesionalizacion de la planificacion, ejecucion y evaluacion de las campanas para asi
asegurar la maxima eficacia y aprovechamiento de los recursos publicos; y, por ultimo, para
fortalecer la transparencia de las campafias habilita formulas que den a conocer todas las
actividades de publicidad y de comunicacién, incorporando instrumentos de control previo y
encomendando a la Comision de Publicidad y Comunicacién Institucional la elaboracién de
un Plan anual que sera aprobado por el Consejo de Ministros, y en el que se incluiran todas
las campafias institucionales que prevea desarrollar la AGE. Asimismo, en el marco de las
referidas funciones de evaluacién y transparencia, la Ley 29/2005 obliga al Gobierno y
encomienda a la Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional la elaboracion anual
de un Informe en el que se han de incluir las campafias institucionales llevadas a cabo el afio

anterior, segun recoge el articulo 14 en los siguientes términos:

Articulo 14. Informe anual de publicidad y comunicacion.
El Gobierno elaborara un informe anual de publicidad y de comunicacion en el que se
incluiran todas las campanas institucionales previstas en esta Ley, su importe, los

adjudicatarios de los contratos celebrados y, en el caso de las campaias publicitarias, los
planes de medios correspondientes.

Este informe se remitira a las Cortes Generales en el primer periodo de sesiones de cada
ano y serd puesto a disposicion de todas las organizaciones profesionales del sector.

Ademas de la informacion preceptiva por la Ley 29/2005, se incluye para cada campafia
(anexo Ill) la informacion relativa a la difusién, idioma, aplicacidn presupuestaria a la que se
imputa cada iniciativa de publicidad y comunicacién institucional, organismos y entidades
afectadas, objetivo y sentido de los mensajes, destinatarios de las campafas, periodo de
ejecucion, tipo de evaluacién efectuada, asi como las medidas adoptadas para garantizar la

accesibilidad de las personas con discapacidad.

A su vez, la Ley sefiala que cuando por motivos sobrevenidos deban realizarse campafias
institucionales de publicidad y comunicacién no recogidas en el Plan anual (articulo 13 de la
Ley 29/2005 y articulo 11.4 del Real Decreto 947/2006), y para garantizar que el objetivo de
la transparencia se mantiene a lo largo de todo el ejercicio, el érgano o entidad que
promueva o controle la campafa habra de recabar la autorizacion del ftitular del
departamento, previa comunicacion a la Comisién, el cual posteriormente dara cuenta de la

autorizacion concedida al Consejo de Ministros.
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De acuerdo con el referido mandato legal el presente documento recoge el séptimo Informe
anual de Publicidad y Comunicacion Institucional desde la publicacion de la Ley 29/2005.
Asi, el presente Informe recoge todas las campafias institucionales de publicidad y de
comunicacion contratadas durante el afio 2012, en el que se incluyen los datos aportados
por la totalidad de los ministerios y los organismos y entidades a ellos adscritos. Para la
recogida de estos datos la Comision de Publicidad y Comunicacién Institucional, adscrita a la
Secretaria de Estado de Comunicacion, ha elaborado un formulario para facilitar el
tratamiento de la informacion y su posterior sistematizacion. En el mencionado formulario se
han indicado los datos de cada una de las campafias y sus importes, reflejados éstos con su
correspondiente IVA. Estos datos aparecen recogidos, de forma pormenorizada, en el

Anexo lIl.

En el apartado IX.2 se incluye la evolucién de las principales magnitudes desde el afio
2006, afio de elaboracion del primer Informe de Publicidad y Comunicacién Institucional. Esta
evolucién demuestra el esfuerzo llevado a cabo para compaginar la eficacia y la eficiencia de
las campafias y la austeridad en el gasto. En este sentido, es muy significativa la reduccién
presupuestaria dedicada a esta materia desde el afio 2006 hasta el presente Informe (pég.
41: 90’6% de disminucion del presupuesto del afio 2012 con respecto al afio 2006 en
campafias institucionales; 70'1% de disminucién en idénticos periodos considerando

globalmente las campanias institucionales y las comerciales).

Por Ultimo, y aunque no entran dentro del ambito de aplicacién de la Ley de Publicidad y
Comunicacion Institucional, este Informe reserva un capitulo (apartado XI) en el que se
recogen las campanas de caracter comercial, industrial o mercantil que ha llevado a

cabo la Administracion General del Estado durante el afio 2012.
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IIl. Datos principales y distribucién por ministerios

La Administracion General del Estado y las demas entidades integrantes del sector publico
estatal han llevado a cabo durante el aio 2012 un total de 45 campaiias de publicidad o

iniciativas de comunicacion institucionales, con un coste total de 19.807.113 euros.

El ministerio que ha llevado a cabo mayor niimero de campaias (pag. 6: grafico 2.1) ha
sido el Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente con 11, lo que representa el
24'4%; a continuacion se situan los Ministerios de Educacién, Cultura y Deporte con 9
campafas, el 20%, y Fomento con 5 campafias, el 11'1%. Estos tres ministerios
relacionados han realizado el 555% de las campafias institucionales de publicidad y
comunicacioén, mientras que los nueve ministerios restantes (el Ministerio de Justicia no ha

llevado a cabo ninguna campafia de publicidad) han ejecutado el 44'5% de las campafias.

En cuanto a peso inversor realizado (pag. 6: grafico 2.2), destacan (por encima del 10% del
total de la inversion) el Ministerio del Interior con el 42'4% (8.399.651 euros) y el Ministerio
de Defensa con el 17'3% (3.429.748 euros); a continuacion, con unas cantidades entre el 5%
y el 10% del total, se sitGan los ministerios de Educacion, Cultura y Deporte con el 9'4%
(1.870.759 euros), Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad con el 7'5% (1.490.214 euros),
Hacienda y Administraciones Publicas con el 7% (1.392.271 euros), Agricultura, Alimentacion
y Medio Ambiente con el 6'2% (1.231.592 euros) y Fomento con el 52% (1.037.802 euros).
Estos siete ministerios relacionados suman el 95% del total de la inversidn, mientras que los

cinco ministerios restantes se han repartido el 5% del presupuesto total.
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Numero de campaiias. Total: 45
(Gréfico 2.1)
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lll. Prioridades de publicidad y comunicacién institucional

En materia de publicidad y comunicacién institucional, las prioridades de la Administracion
General del Estado durante el afio 2012 han sido las siguientes:

= Promocion de habitos saludables y seguros para la ciudadania y el cuidado de su
entorno (seguridad vial y ndutica, proteccion de rios, salud y habitos saludables, compra
de medicamentos, alimentacion). Esta partida ha alcanzado el 46% del coste total
llevado a cabo.

=  Promocion en materia de derechos y deberes de los ciudadanos (violencia de género,
fiscalidad, cooperacion, servicio exterior, ayudas agricolas, censo de poblacién y
viviendas, consumo de agua, iniciativas del Ministerio de Industria, Energia y Turismo)
que ha supuesto el 18'4% del total invertido.

= Promocién del turismo y la cultura (informaciéon sobre exposiciones y museos,
tricentenario de la Biblioteca Nacional, promocién del cine espafiol, promocién de las
bellas artes) que ha alcanzado el 7°9% de la suma total invertida.

= Conocimiento por parte de la ciudadania de las infraestructuras y medios de transporte
publico existentes (informacién sobre obras e infraestructuras de alta velocidad
ferroviaria, conservacion de carreteras, salvamento maritimo, derechos de los pasajeros
aéreos, operatividad aeroportuaria, abastecimiento, saneamiento y depuracién de agua)
con un 5'7% del presupuesto total.

= Apoyo al desarrollo de las nuevas tecnologias (difusion de la Administracién y de la
venta electrénica, Plan Avanza) con un 1'3% del presupuesto.

= Otras (BOE, premio nacional de sociologia y ciencia politica, proximidad de las Fuerzas
Armadas, festival de la infancia de Barcelona, certamen de jévenes investigadores,
publicidad de la UIMP y de la UNED, conmemoracion del dia de Europa), a las que se
ha destinado el 20'7% del coste total.

Habitos saludables,
derechos y deberes de
los ciudadanos,
turismo y cultura,
infraestructurasy
transportes ptiblicos
y nuevas tecnologias
han sido, por este
orden, las prioridades
de la Administracién
General del Estado
durante el afio 2012

Grafico 3.1
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IV. Distribuciéon por objetivos

[ —)
En su articulo 3.1 la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacién
Institucional, indica de manera explicita los objetivos que pueden tener las campafas de El articulo 3 de la Ley
publicidad y comunicacién institucionales. 29/ 20,05 esmblefe
que sélo se podrdn
promover campanas
El objetivo que se ha buscado con mayor asiduidad a lo largo de 2012, en relacion al nimero cuando persigan los
de campafias, ha sido el de “informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos objetivos que la

relevantes del funcionamiento de las instituciones publicas y de las condiciones de acceso y propia Ley recoge

uso de los espacios y servicios publicos” (apartado B).

Durante el afio 2012
el objetivo B ha sido
el asumido por
mayor niimero de
campanas

En segundo lugar, la meta mas buscada ha sido la de “comunicar programas y actuaciones

publicas de relevancia e interés social’ (apartado J).

También ha sido significativo el objetivo que persigue “difundir las lenguas y el patrimonio

histérico y natural de Espafia” (apartado I).

Distribucion por objetivos: nimero de campaiias (Cuadro 4.1)

. Namero de i

tiv o Porcent
Objetivo Campafias orcentaje
A. Promover la difusién y conocimiento de los valores y principios 1 20
constitucionales
B. Informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos relevantes Grafico 4.2
del funcionamiento de las instituciones publicas y de las condiciones de 15 33,3% rarico 4.
acceso y uso de los espacios y servicios publicos
C. Informar a los ciudadanos sobre la existencia de procesos electorales y A

0 0,0% 22%
consultas populares
D. Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su
novedad y repercusién social, requieran medidas complementarias para su 1 2,2%
conocimiento general
E. Difundir ofertas de empleo publico que por su importancia e interés asi 0 0.0%
lo aconsejen !
F. Advertir de la adopcién de medidas de orden o seguridad publica 0 0.0%
) X . ,0%

cuando afecten a una pluralidad de destinatarios
G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la I
eliminacién de dafios de cualquier naturaleza para la salud de las 6 13,4% Rt
personas o el patrimonio natural
H. Apoyar a sectores econémicos espafioles en el exterior, promover la 4 8.9%
comercializacion de productos espafioles y atraer inversiones extranjeras !

I. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico y natural de Espafia 8 -
J. Comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e interés 10 22 204
social )
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Distribucién por objetivos: presupuesto
|

Como puede apreciarse, a diferencia de la distribucion por objetivos en funcién del nimero En funcion de la
inversion los objeti-
vos G (anunciar
“anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafios de medidas preventi-

de campafias, el objetivo que ocupa el primer lugar en cuanto a inversion es el G:

cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio natural’ (438% del vas...) y B (informar
sobre derechos y

obligaciones...)
recogidos en el art.

presupuesto total); seguido del B, esto es, “informar sobre derechos y obligaciones legales,

de aspectos relevantes del funcionamiento de las instituciones publicas y de las condiciones

de acceso y uso de los espacios y servicios publicos” (36%); y del I, “difundir las lenguas y el 3.1dela Ley 29/2005
patrimonio histérico y natural de Espafia” (7'9%). ocupan los primeros
lugares

Cuadro 4.3
OBJETIVO
MINISTERIO TOTAL
A B c D E F G H I J

PRESIDENCIA 3388 278.193@ 561300 | 287.194
ASUNTOS EXTERIORES Y
COOPERACION 130309 130.309 @
JUSTICIA
DEFENSA 3429748 3.420.748)
HACIENDA Y
ADMINISTRACIONES 79.641 () 13126300 13922710
PUBLICAS
INTERIOR 73.800 ) 8.325.851() 8.399.651 )
FOMENTO 1.026.037¢ 11.765 0 1.037.802
Ezgga%'f”' CULTURAY 566597 @ 223430 | 12685796 | 1324000 | 1870759 ®
gggbﬁ_o Y SEGURIDAD 122720 12272
INDUSTRIA, ENERGIA Y
TURISMO 220.023@ 29.461 () 249,484 ©)
AGRICULTURA,
ALIMENTACION Y MEDIO 3604621 17297000 | 588.870@ | 150000 | 94200 | 1.231.502 (1)
AMBIENTE
ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD 75T | 275817 )
SANIDAD, SERVICIOS
SOCIALES E IGUALDAD 1.319.3650 170.849 9 14902141
TOTAL Y % SOBRE TOTAL 73.800 ) | 7.135.570 15 0| 13126300 0 0| 868143561 | 640.674( | 1.561.772) | 401.23200 | 19.807.11305)

0,37% 36,03% 0,00% 6,63% 0,00% 0,00% 4383% 3,23% 7,88% 2,03% 100%

() Entre paréntesis se indica el nimero de campafias.
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V. Ranking de campaiias

Durante el afio 2012, por primera vez desde la publicacion de la Ley 29/2005, no se ha
contratado ninguna campaia que haya superado los diez millones de euros de

inversion.

Una Unica campafia ha tenido una inversién superior a cuatro millones de euros e inferior a
diez: “Divulgacion de la Seguridad Vial Afio 2012” (Direccion General de Tréfico - Ministerio

del Interior).

En el afio 2012 se ha contratado, ademas, una campafia cuyo presupuesto ha sido superior
a tres millones de euros e inferior a cuatro: “Proximidad de las Fuerzas Armadas,

Reconocimiento y Apoyo al Reclutamiento” (Ministerio de Defensa).

Para finalizar el anélisis de las campafias de mayor presupuesto llevadas a cabo en el afio
2012, han sido dos las iniciativas de publicidad de entre uno y dos millones de euros:
“Informacion y Sensibilizacion contra la Violencia sobre las Mujeres” (Ministerio de Sanidad,
Servicios Sociales e Igualdad) e “Informacién y Asistencia al Ciudadano, Destacando las
Acciones Relativas a la Campafia del Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas”

Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

Durante el afio 2012
ninguna campana
ha superado los diez
millones de euros

La camparia de
Seguridad Vial de la
DGT encabeza el
ranking de camparias
desde el punto de
vista inversor (8°3
millones de euros) y
representa el 42% del
presupuesto total

Las dos campaiias de
mds de dos millones
de euros suponen
cerca del 60% de la
inversién total

(Agencia Tributaria).
———— — ]
Campaiias de mas de dos millones de euros de inversidn (Cuadro 5.1)
o % ACUMU-
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE LADO
Interior Direccion General de Trafico Séxqtggamon dela Seguridad Vial Afio 8.325.851 42,0%
Subdireccion General de Proximidad de las Fuerzas Armadas,
Defensa Reclutamiento - Oficina de Reconocimiento y Apoyo al 3.429.748 59,4%
Comunicacién Reclutamiento
TOTAL 11.755.599

Informe anual de Publicidad y Comunicacion Institucional 2012 — Ranking de campafias




qgi COMERNG  MNSTIND Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

DIESWAA DF LA BN,

VI. Herramientas de comunicacion: distribucion e inversion

000000 |
Durante el afo 2012 (cuadro 6.2) el 60% de las campafias institucionales ha insertado -
anuncios en prensa escrita (incluye dominicales y suplementos), el 51'1% ha utilizado Prensa escrita,
internet como soporte publicitario, revistas el 24'4% y soportes exteriores el 20%, mientras Internet, revis t.as'

120 . o L o - soportes exteriores,
que el 17°8% ha hecho uso de la radio, el 15'6% de la television y el 44% ha utilizado el radio y televisién han
marketing como medio publicitario. Herramientas distintas a todas las anteriores (folletos, sido, por este orden,
carteles, marcapaginas, videos, exposiciones, patrocinios, etc.) han sido utilizadas en el los medios utilizados

con mds frecuencia

33'3% de las campafias o iniciativas de comunicacion institucionales. .
en las campanas

institucionales
Desde el punto de vista de la inversion en herramientas de comunicacion (pag. 13: cuadro durante el afio 2012
6.4), la television es el medio que ocupa el primer lugar con 5'4 millones de euros (32'3% del
coste total), seguido por la radio con 4’7 millones de euros (28'4%) y de la prensa escrita 2'8
millones de euros (17%). ]

Distribucién de las herramientas de comunicacién segun el numero de campaiias en que
han sido empleadas

Grafico 6.1
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Cuadro 6.2
Informe 2012
Medio
N? campaias Porcentaje
Television 7 15,6%
Radio 8 17,8%
Prensa (incluy e dominicales y suplementos) 27 60,0%
Revistas 11 24,4%
Internet 23 51,1%
Soportes Ex teriores 9 20,0%
Cine 0 0,0%
Relaciones Publicas 0 0,0%
Marketing 2 4,4%
Ofras herramientas 15 33,3%
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Distribucién de las herramientas de comunicacién por ministerios segun el nimero de campaiias
en que han sido empleadas (Cuadro 6.3)

Ministerio Television Radio Prensa Revistas Internet Sopgrtes Cine Rela'c lones Marketing .Otras
Exteriores Publicas herramientas
Presidencia 4 2 2 2 2
Asuntos Exteriores y 1 9
Cooperacion
Justicia
Defensa 1 1 1 1 1 1 1
Hacienda y Administraciones
- 1 1
Publicas
Interior 1 1 2 1 1
Fomento 4 2 3 2 1
Educacion, Cultura y Deporte 1 6 4 5 3 1 3
Empleo y Seguridad Social 1
Industria, Energia y Turismo 1 1 1 3
Agricultura, Alimentacion y
Medio Ambiente 2 2 Y 2 2 ! 9
Economia y Competitividad 1 1
Sanidad, Servicios Sociales e
1 1 1 3 1
Igualdad
TOTAL 7 8 27 1 23 9 0 0 2 15

* En sombreado se sefiala para cada herramienta el ministerio que la emplea en mayor niimero de campafias.
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Inversion en herramientas de comunicacion.

Inversion total (Cuadro 6.4)

Herramienta Coste Porcentaje
Television 5.399.405 32,28%
Radio 4.753.127 28,42%
Prensa 2.851.650 17,05%
Revistas 526.455 3,15%
Internet 1.851.643 11,07%
Soportes Exteriores 861.888 5,15%
Cine 0 0,00%
Relaciones Publicas 0 0,00%
Marketing 15.153 0,09%
Otras herramientas 465.949 2,79%
Total 16.725.270 100%

Inversidn por ministerio (Cuadro 6.5)

Ministerio v Radio Prensa | Revistas Internet Soportes Cine RR.PP. | Marketing i Total
Exter. herram.

Presidencia 74.024 57.405 91.206 39.732 8.371 270.738
Asuntos E}teriores y 0 0 0
Cooperacion
Justicia 0
Defensa 900.415 | 422486 | 384.036 72.069 | 523.728 | 311.661 312408 | 2.926.803
Hacienda y Administraciones 999.895 79.641 1.079.536
Publicas
Interior 2.634.775 | 3.806.968 | 281.778 220.168 0 | 6.943.689
Fomento 547.214 66.983 | 210.115 24.744 106.300 955.356
Educacion, Cultura y Deporte 63.233 | 689.795 | 164.578 | 228.341| 306.671 12.021 33.924 | 1.498.563
Empleo y Seguridad Social 12.272 12.272
Industria, Energia y Turismo 11.760 24.223 23.000 190.501 249.484
Agricultura, Alimentacion y 21734 | 179296 | 242988 | 165420| 102596 | 179.080 4946 | 1.096.060
Medio Ambiente
Economia y Competitividad 149.792 121.718 271.510
Sanidad, Servicios Sociales ¢ | 63087 | 107.120 | 487.007 193.075 3132 1.421.259
Igualdad
TOTAL 5.399.405 | 4.753.127 | 2.851.650 | 526.455| 1.851.643 | 861.888 0 0 15153 | 465.949 | 16.725.270

* En sombreado se sefiala para cada herramienta el ministerio que destina mayor inversion.
** Coste 0: empleo de herramientas de comunicacion que no suponen coste.
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Porcentaje de inversion por herramienta sobre el total del ministerio
La suma de los porcentajes de las herramientas por ministerio suma 100 (Cuadro 6.6)

|

Ministerio v Radio Prensa Revistas Internet Eiger:?or::: Cine RR.PP. | Marketing hegt;;s Total
Presidencia 734% | 2120% | 3369% |  1468% 300% | 100,00%
Asuntos Exteriores y 0,00%
Cooperacion s
Defensa 3076% | 14.44% | 1312% 246% | 1789% | 10,65% 1067% | 100,00%
Hacienda y o o
Administraciones Ptblicas 92,62% 7.38% 100,00%
Interior 37.04% | 54,83% 4,06% 317% 100,00%
Fomento 57.28% T01% | 21.99% 2.59% 113% | 100,00%
Eg:gffem" Culturay 422% | 4603% | 1098% |  1524% |  20,46% 0,80% 226% | 100,00%
Empleo y Seguridad Social 100,00% 100,00%
industils, Energlay 4.71% 9,71% 9,22% 76,36% 100,00%
qoroullura, Almentaciony | g023% | 1636% | 2217% | 1509% 936% | 16,34% 045% | 100,00%
Economia y Competitividad 55,17% 44,83% 100,00%
Sanidad, esf;':l':: y 44,39% 754% | 3427% 13,58% 0,22% 100,00%
TOTAL 3228% | 2842% |  17,05% 315% | 11,07% 5,15% 0,00% 0,00% 0,09% 279% | 100,00%
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Porcentaje de inversion por ministerio sobre el total de la herramienta
La suma de los porcentajes de los ministerios por herramienta suma 100 (Cuadro 6.8)

Ministerio v Radio Prensa Revistas Internet Sopfartes Cine RR.PP. | Marketing Otras Total
Exteriores herram.
Presidencia 2,60% 10,90% 4,93% 4.61% 1,80% 1,62%
Asuntos Exteriores y 0,00%
Cooperacion s
Defensa 16,68% 8,89% 13,47% 13,69% 28,28% 36,16% 67,05% 17,50%
Hacienda y o o o
Administraciones Ptblicas 18.52% 4,30% 6:45%
Interior 48,80% 80,09% 9,88% 11,89% 41,52%
Fomento 19,19% 12,72% 11,35% 2,87% 22,81% 571%
E::gf;m"’ Culturay 1,33% 24,19% 31,26% 12,33% 35,58% 79,33% 7,28% 8,96%
Empleo y Seguridad Social 0,66% 0,07%
'T“:r‘l‘:;:f Energiay 0,22% 0,51% 0,81% 10,20% 1,49%
ﬁge[j'ﬁ;":\‘l‘;; Q{L“e"t“w“ y 411% 3.77% 852% |  3142% 554% | 20,78% 1,06% 6,55%
Economia y Competitividad 3,15% 4,27% 1,62%
Sanidad, ff;'acl'(;’: g 11,68% 225% | 17.08% 1043% 2067% 8,50%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 0,00% 0,00% 100,00% 100,00% 100,00%
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Porcentaje de inversién por ministerio y herramienta sobre el total (Cuadro 6.10)

Ministerio v Radio Prensa | Revistas Internet E?(?epr?orﬁgz Cine RR.PP. | Marketing hecri't;;: Total
Presidencia 0,44% 0,34% 0,55% 0,24% 0,05% 1,62%
ésuntos E_)'(teriores y 0,00%

ooperacion
Defensa 5,38% 2,53% 2,30% 0,43% 3,13% 1,86% 1,87% 17,50%
Ezgilf‘:ladsa y Administraciones 5.98% 0.48% 6,45%
Interior 15,75% 22,76% 1,68% 1,32% 41,52%
Fomento 3,27% 0,40% 1,26% 0,15% 0,64% 5,71%
Educacion, Cultura y Deporte 0,38% 4,12% 0,98% 1,37% 1,83% 0,07% 0,20% 8,96%
Empleo y Seguridad Social 0,07% 0,07%
Industria, Energia y Turismo 0,07% 0,14% 0,14% 1,14% 1,49%
harieuiirs, Almantacién y 133% | 107%|  145% |  099% | 061%|  1.07% 003%|  655%
Economia y Competitividad 0,90% 0,73% 1,62%
m’zl‘ﬁ Servicios Sociales e 3% | 064% | 291% 1,15% 0,02% 8,50%
TOTAL 32,28% 28,42% 17,05% 3,15% 11,07% 5,15% 0,00% 0,00% 0,09% 2,79% | 100,00%
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Informe anual de Publicidad y Comunicacion Institucional 2012 — Difusion y poblacién alas que se dirigen las campafas

Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

VII. Difusién y poblacidn a las que se dirigen las campaiias

Difusion territorial de las campaiias de publicidad institucionales

Durante el afio 2012 las campafias de publicidad y comunicacion institucionales han tenido,
mayoritariamente, una difusion de ambito nacional (32 campafias); a continuacion se han
situado, por este orden, la difusién autonémica (6 campafias), regional, provincial e

internacional (2 campafias) y local (1 campafia).

Grafico 7.1 Difusion de las campanas
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Poblacion a la que se han dirigido las campaiias de publicidad institucionales

La mayor parte de las campafias institucionales en 2012 se han dirigido a la poblacién en
general; de esta forma 37 de las 45 campafias se han destinado a ese publico objetivo, once
de ellas ademas de orientar el mensaje a la poblacién en general se han dirigido a uno o mas
sectores especificos de la poblacion: empresarios (4 campafas), nifios y jovenes (6),
estudiantes (2), trabajadores (2), tercera edad (1) y agricultores y ganaderos (1), espafioles

en el extranjero (1), visitantes especializados (1) e instituciones culturales (1 campafia).

Sélo ocho campafias han orientado su mensaje a uno o a mas sectores concretos de la
poblacion: empresarios (1 campafia), nifios y jovenes (5), estudiantes (1), trabajadores (1),
tercera edad (1 campafa), asi como a otros grupos de poblacidén (usuarios de
embarcaciones de recreo y actividades nauticas - 1 campafia, hombres que tienen sexo con
hombres - 1 campaiia, y ciclistas, conductores, motoristas, peatones y deméas usuarios de las

vias publicas - 1 campafia).

Grafico 7.2
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VIIl. LaPublicidad Institucional en los Presupuestos Generales del Estado

La inversion publicitaria de la Administracion General del Estado se imputa

fundamentalmente a los Capitulos 2 y 6 de los Presupuestos Generales del Estado.

La resolucion de 19 de enero de 2009, de la Direccién General de Presupuestos, por la que
se establecen los cédigos que definen la clasificacién econémica, dispone que se incluyan en
el Capitulo 2, subconcepto 226.02 de Publicidad y Propaganda, entre otros, “los gastos que
se realicen en el marco del Plan de Publicidad a que se refiere la Ley 29/2005, de 29 de
diciembre, de publicidad y comunicacion institucional”. Sin perjuicio de que en ese mismo
apartado se precise también que ‘las campafas de sensibilizacion y concienciacién
ciudadana que sean susceptibles de producir efectos en varios ejercicios se imputaran al

articulo 64".

El articulo 64 de Gastos de inversiones de caracter inmaterial de la citada resolucién, se
refiere a “gastos realizados en un ejercicio, no materializados en activos, susceptibles de
producir sus efectos en varios ejercicios futuros, camparfias de promocion de turismo, ferias,
exposiciones, estudios y trabajos técnicos, investigacion, efc., (...) asi como las camparias
de concienciacién social, de informacion y sensibilizacién sobre medio ambiente, prevencion

de accidentes, conductas saludables, etc.”

En consecuencia, los Ministerios y sus organismos y entidades adscritos imputan a uno u

otro capitulo sus campafias de publicidad institucional.

En el cuadro siguiente (pag. 19: cuadro 8.1) se proporcionan los datos atendiendo al Capitulo
al que se han imputado los gastos. Hay que tener en cuenta, por una parte, que al
subconcepto 226.02 se imputan gastos que no son de publicidad institucional y, por otra
parte, que dado que los créditos del Capitulo 2 no son vinculantes a nivel de subconcepto,
otras acciones consideradas publicitarias (ferias, exposiciones, creacién de webs, etc.) se
han imputado a otros subconceptos del Capitulo 2. No obstante, en el Anexo 3 del presente

Informe se especifican los subconceptos correspondientes a cada campania.
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Ejecucion presupuestaria de la publicidad y comunicacién institucional

Cuadro 8.1

Ministerio (1) Capitulo 2 Capitulo 6 EPE @ TOTAL
Presidencia 9.001 278.193 287.194
Asuntos Exteriores y Cooperacion 130.309 130.309
Justicia 0
Defensa 3.429.748 3.429.748
Hacienda y Administraciones Publicas 1.312.630 79.641 1.392.271
Interior 73.800 8.325.851 8.399.651
Fomento 741.947 295.855 1.037.802
Educacion, Cultura y Deporte 1.740.080 130.679 1.870.759
Empleo y Seguridad Social 12.272 12.272
Industria, Energia y Turismo 78.069 171.415 249.484
Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente 375.462 761.840 94.290 1.231.592
Economia y Competitividad 275.817 275.817
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad 170.849 1.319.365 1.490.214
TOTAL 7.332.220 11.913.333 561.560 19.807.113

(1) Se incluyen los organismos y entidades adscritos a cada ministerio.

(2) Las Entidades Publicas Empresariales no ajustan sus presupuestos a la clasificacién econdmica de los Presupuestos Generales del
Estado.
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IX. Principales magnitudes y su evolucién

IX.1 Comparativa con las previsiones del Plan de Publicidad y —

Comunicacion Institucional 2012 , .
La inversion

realizada se ha

De acuerdo con los datos aportados por todos los departamentos ministeriales, la inversion reducido un 44% con
total realizada en materia de publicidad y comunicacion institucional en el afio 2012 ha sido respecto a la
planificada

de 19’8 millones de euros, 15’5 millones menos (-44%; pag. 24: cuadro 9.1.5) de lo que se
habia previsto en un principio (35’3 millones de euros) y que quedé recogido en el Plan de

Se han realizado 16
Publicidad y Comunicacién Institucional 2012 (Plan 2012).

camparias menos que
las inicialmente

. . ) previstas
Por lo que respecta al niimero de campanas (pag. 23: cuadro 9.1.3), se han contratado en
el afio 2012 un total de 45 campanas institucionales de publicidad o comunicacién, 16
menos (-26'2%) que las previstas en el Plan 2012 (61 campanas). ]

Grafico 9.1.1
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La comparativa entre el Plan 2012, las previsiones de gasto en publicidad y comunicacion
institucional, y el Informe 2012, el gasto finalmente realizado, muestra las siguientes cifras:
de las 61 campafias previstas en el Plan, 20 no se han llevado a cabo, con lo cual, el
presente Informe recoge 41 campafias de las previstas en un principio. El coste previsto de
estas 41 campafias era de 27’1 millones de euros, pero su coste definitivo ha sido de 19’5
millones de euros (pags. 27 a 29). A estas 41 campafias realizadas hay que afiadir la

contratacién de cuatro campafias sobrevenidas no contempladas en el Plan 2012 (pag. 26).

De las 41 campafias incluidas en el Plan 2012 y recogidas en el presente Informe, 37
campafias han disminuido su coste con respecto al inicialmente previsto (21 campafias, mas
del 25%; once campafias, entre 5% y 25%; y cinco campafias, hasta el 5%) y cuatro
campafias han aumentado el coste inicialmente previsto (una campafia, mas del 25%; y tres

campafias entre 5% y 25%).

El coste previsto de las 20 campafias que no han llegado a realizarse (pag. 25) ascendia a

8'2 millones de euros.

Respecto del niimero total de campafas (pdg. 23), se produce un descenso, de 61
campanas a 45, 16 campafias menos de las inicialmente previstas. En cuanto a la
distribucion por ministerios, en lo que al nimero de campafas se refiere, destaca el
descenso del nimero de campafias ejecutadas del Ministerio de Agricultura, Alimentacién y
Medio Ambiente, de 16 a 11 campafas. Disminuyen, igualmente, el Ministerio de Sanidad,
Servicios Sociales e Igualdad, de 8 a 4 campafas, el Ministerio de Industria, Energia y
Turismo, de 6 a 3 campafias, el Ministerio de Fomento, de 7 a 5 campaiias, el Ministerio de
Economia y Competitividad, de 3 a 1 campaiia, y el Ministerio de Empleo y Seguridad, de 2 a
1 campafia. Los ministerios de Asuntos Exteriores y de Cooperacién; Defensa; Hacienda y
Administraciones Publicas; Interior; y Educacion, Cultura y Deporte han realizado el mismo
numero de campafias que las previstas inicialmente, asi como el Ministerio de Justicia que
no ha llevado a cabo ninguna campafia tal y como habia previsto en el Plan 2012. En
relacion al aumento del nimero de campafias con respecto a las inicialmente planificadas, se
observa que el Ministerio de la Presidencia ha incrementado una campafa respecto a las

previstas (cuatro campafias por las tres recogidas en el Plan 2012).

La inversion total también disminuye (pag. 24), de 35’3 millones de euros inicialmente
previstos a 19’8 millones de euros. Todos los ministerios han reducido su presupuesto, con
respecto a lo previsto en el Plan 2012: Empleo y Seguridad Social (-4.387.728 euros),
Industria, Energia y Turismo (-2.456.614 euros), Fomento (-2.189.198 euros), Interior
(-1.952.757 euros), Defensa (-1.370.252 euros), Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad

Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

De las 61 camparfias
previstas en el Plan
2012 se han llevado a
cabo 41 campanas, a
las que se suman
cuatro camparias
mds sobrevenidas

Un total de 37
campanas han
disminuido el coste
inicialmente previsto

Los ministerios de
Agricultura,
Alimentacién y Medio
Ambiente; Sanidad
Servicios Sociales e
Igualdad; Industria,
Energia y Turismo;
Fomento; Economia y
Competitividad; y
Empleo y Seguridad
Social disminuyen el
niimero de camparias
con respecto a las
previstas en el Plan
2012
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(-1.167.786 euros), Asuntos Exteriores y Cooperacion (-1.014.691 euros), Educacién, Cultura
y Deporte (-591.702 euros), Hacienda y Administraciones Publicas (-225.729 euros),
Economia y Competitividad (-119.170 euros), Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente
(-77.001 euros) y Presidencia (-5.306 euros). En cuanto al peso inversor de cada
ministerio sobre el total, el Ministerio del Interior ocupa, al igual que en el Plan 2012, el

primer lugar con un 42'4% del coste total finalmente realizado.

En lo que se refiere a las prioridades de publicidad y comunicacién institucional (pag. 30:
cuadro 9.1.9), en relacién con las previsiones iniciales de gasto en términos absolutos y el
gasto finalmente efectuado, disminuyen todas las prioridades (excepto el total de “otras
prioridades”) en consonancia con la reduccion global del presupuesto (en cantidades que van
desde los 6'4 a los 0’3 millones de euros). En lo que respecta a la distribucion del coste (en
términos absolutos) por objetivos (pag. 30: cuadro 9.1.10), igualmente descienden todos los

objetivos, en cantidades que oscilan entre los 4'8 millones de euros y los 190.255 euros.

En relacion con el ranking de las campanas, desde el punto de vista del gasto, no existen
variaciones significativas entre lo realizado y lo previsto inicialmente (pdg. 31). Asi, ha
disminuido en una el nimero de campafrias de mas de dos millones de euros (tres campafas
en el Plan 2012 por dos campafias en este Informe 2012), reduciéndose el presupuesto
conjunto de las campafias de mas de dos millones de euros (19 millones de euros en el Plan,
por 11’7 millones en el presente Informe). En este mismo sentido, contindan en los primeros
puestos de la clasificacién de iniciativas de publicidad y comunicacion institucionales (por
encima de dos millones de euros) la campafia de Seguridad Vial de Tréfico, no obstante
reduce finalmente el presupuesto en 1'9 millones de euros respecto al previsto, y la de
Proximidad de las Fuerzas Armadas, Reconocimiento y Apoyo al Reclutamiento del
Ministerio de Defensa, aunque reduciendo su presupuesto en 1'3 millones de euros.
Desaparece de este ranking de mas dos millones de euros, por no llevarse finalmente a
cabo, la campafia relacionada con aspectos de la reforma laboral del Servicio Publico de

Empleo Estatal, inicialmente presupuestada en cuatro millones de euros.

Por Ultimo, en lo que respecta a la distribucion de las herramientas de comunicacion
(pag. 31), segun el numero de campafias en las que se han empleado, tanto en la previsién
del Plan 2012 como en el presente Informe, han sido prensa, internet, revistas, soportes
exteriores, radio y televisidn las herramientas de comunicacién mas utilizadas, si bien
desciende la utilizacién de todos los soportes (pag. 31: cuadro 9.1.12), excepto prensa y

otras herramientas de comunicacién que incrementan su porcentaje de utilizacién.

Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

Todos los ministerios
reducen su
presupuesto con
respecto al previsto
enel Plan 2012,
destacando los
ministerios de
Empleo y Seguridad
Social; Industria,
Energia y Turismo;
Fomento; Interior;
Defensa; Sanidad
Servicios Sociales e
Igualdad; y Asuntos
Exteriores y
Cooperacion, que
disminuyen el coste
previsto en mds de un
millén de euros

Enel Plan 2012 se
recogian tres
camparfias de mds de
dos millones de euros
de inversién por dos
en el presente
Informe

Desde el punto de
vista del presupuesto,
tanto en el Plan como
en el Informe,
encabeza el ranking
la camparia de
Seguridad Vial de la
DGT

Conforme se habia
previsto prensa,
internet y revistas
han sido las
herramientas mds
utilizadas. La prensa
escrita incrementa su
porcentaje de
utilizacién respecto a
la planificacién
inicial
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Comparacién numero de campaiias Plan 2012 - Informe 2012 (Grafico 9.1.2)

OPlan OlInforme

Presidencia

Asuntos Exteriores y Cooperacion
Justicia

Defensa

Hacienda y Administraciones Publicas
Interior

Fomento

Educacion, Culturay Deporte
Empleoy Seguridad Social

Industria, Energiay Turismo

Agricultura, Alimentacion y Medio
Ambiente

Economiay Competitividad

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad

Cuadro 9.1.3 Numero de campaiias Variacién Plan/Informe

Variacion por % variacion
Ministerio PLAN INFORME ministerio  por ministerio
Presidencia +1 +33,33%

suntos Exteriores y Cooperacion 0,00%
Justicia 0,00%

0
(1]
Defensa 0 0,00%
(1]
0

w

N B O V)

Hacienda y Administraciones Publicas 0,00%

Interior 0,00%

Educacion, Cultura y Deporte 0 0,00%
Industria, Energia y Turismo -3 -50,00%
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente -31,25%
Economia y Competitividad -66,67%

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad -50,00%
-26,23%

N

o LV © [
&~ B — [ - L-lor [SEND PO LN S
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Comparacion presupuesto Plan 2012 - Informe 2012 (Grafico 9.1.4.)

B Plan O Informe

H 292.500
W 287.194

B 1.145.000
1 130.309

0
0

I 4.800.000
I 3.429.748

m—— 1.618.000
EEE.  ]1.392.271

s 10.352.408
I 3 399.651

Presidencia

Asuntos Exteriores y Cooperacion
Justicia

Defensa

Hacienda y Administraciones Publicas

Interior
e 3 227.000
HEEEN ].037.802

I 2 162.461
I 1.870.759

Fomento

Educacion, Culturay Deporte

—— 4.400.000
12.272

IS 2 706.098

B 249.484

Agricultura, Alimentacion y Medio BN 1 308.593
Ambiente N | 23].592

= 394.987
B 275817

I 2 658.000
BN 1.490.214

Empleo y Seguridad Social

Industria, Energia y Turismo

Economia y Competitividad

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad

Cuadro 9.1.5 Presupuesto Variacion Plan/Informe
Variacion por % variacion
Ministerio PLAN INFORME ministerio por ministerio
Asuntos Exteriores y Cooperacion 1.145.000 130.309 -1.014.691 -88,62%
Defensa 4.800.000 3.429.748 -1.370.252 -28,55%
Hacienda y Administraciones Publicas 1.618.000 1.392.271 -225.729 -13,95%
Interior 10.352.408 8.399.651 -1.952.757 -18,86%
Educacion, Cultura y Deporte 2.462.461 1.870.759 -591.702 -24,03%
Empleo y Seguridad Social 4.400.000 12.272 -4.387.728 -99,72%
Industria, Energia y Turismo 2.706.098 249.484 -2.456.614 -90,78%
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente 1.308.593 1.231.592
Economia y Competitividad 394.987 275.817 -119.170 -30,17%
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad 2.658.000 1.490.214 -1.167.786 -43,93%
35.365.047 19.807.113 -15.557.934 -43,99%
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Campaiias previstas en el Plan 2012 que no se han realizado (Cuadro 9.1.6)

CENTRO DIRECTIVO / i o
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
Hacienda y Direccion General de Fondos Comunicacion Anual de los Fondos 118.000
Administraciones Publicas ~ Comunitarios Europeos Feder y Fondo de Cohesion '
Linea de Alta Velocidad Barcelona - Frontera
. 500.000
Administrador de Infraestructuras Francesa
Fomento -
Ferroviarias (ADIF) Puesta en Servicio de la Linea de Alta 500,000
Velocidad Albacete - Alicante '
Camparia Relacionada con Aspectos de la
. ) o Reforma del Mercado Laboral 4.000.000
Empleo y Seguridad Social ~ Servicio Publico de Empleo Estatal
Tramites On-Line de Prestaciones 400.000
Instituto para la Diversificacion y . .
‘ ’ . Ahorro de la Energia (IDAE) Comunicacion de Actuaciones del IDAE 1.770.000
Industria, Energia y Turismo
Red.es Factura Electrénica 94.494
Dia Mundial del Agua 20.000
Voz Natura 17.000
o » Aula Verde. Conoce los Rios de Tu Ciudad 5.000
Confederacion Hidrogréafica del
. . g Mifio-Sil
Agricultura, Alimentacion y Paraisos Cercanos 4.000
Medio Ambiente
El Agua Es Vida: Cuidala 3.000
Paisajes Fluviales del Bierzo 1.593
Sociedad Estatal Aguas de las o , .
Cuencas del Norte, S.A. (Grupo E/Io'dernlzamon de Regadios de Castilla y 20.000
S ebn
Patrimonio)
Secre?arla. Qe Estado de Difusion de la Convocatoria de los Premios
Investigacion, Desarrollo e ; S 30.000
] o s Nacionales de Investigacion
Economia y Competitividad _Innovacion
'(?,j‘E't)“t" Nacional de Estadistica 412 Sorteo Candidatos a Jurado 2012 70.000
Dlrgcmon Generallc'ie Salud Publica, Dia Mundial del Sida 80.000
Calidad e Innovacién
. » ) Igualdad en la Empresa 300.000
Sanidad, Servicios Sociales . .
Instituto de la Mujer
e lgualdad )
Igualdad Salarial 300.000
Real Patronato Sobre Discapacidad ~ Premios Reina Sofia 2012 15.000
TOTAL 8.248.087
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Campaiias sobrevenidas no incluidas en el Plan 2012

Durante el afio 2012 se han llevado a cabo cuatro camparias sobrevenidas, no incluidas en ——

las previsiones del Plan de Publicidad y Comunicacién Institucional 2012 (articulo 13 de la
Durante el afio 2012
Ley 29/2005 vy articulo 11.4 del Real Decreto 947/2006). El coste total de estas cuatro se han realizado

campafias sobrevenidas se eleva a 235.182 euros, cifra sensiblemente inferior a los 82 cuatro camparias
sobrevenidas con un

coste de 0’2 millones
en el Plan 2012 (p4g. 25). En consecuencia, como se pone de manifiesto a lo largo del de euros. El importe
de las campaiias no
realizadas se eleva a
efectivo del Informe es de -15.557.934 euros (-44%). 82 millones

millones de euros de las campafias que no se han llegado a realizar y que estaban previstas

presente Informe (pags. 20 y 24) la diferencia entre el gasto previsto en el Plan y el coste

Cuadro 9.1.7
CENTRO DIRECTIVO / ‘ -
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
Presidencia Boletin Oficial del Estado BOE, al Servicio del Ciudadano 3.388
Direccion General del Trabajo
Empleo y Seguridad Social ?:tl(;nlg:ans%oiz;iﬁgggosrggaslzcelﬁlag Conmemoracién del Dia de Europa 12.272
Empresas
Agricultura, Alimentaciony  Confederacion Hidrografica del Consumo Moderado de Agua e Informacién Hidraulica 172.970
Medio Ambiente Duero '
Adricultura. Alimentacion Sociedad Estatal Aguas de las Actuaciones de Saneamiento y Depuracion de Aguas
gric . Y Cuencas del Sur, S.A. (Grupo Residuales en las Cuencas del Tajo, Guadiana y 46.552
Medio Ambiente L =~
Patrimonio) Guadalquivir
TOTAL 235.182
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Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

Campaiias previstas en el Plan 2012 que se han realizado (Cuadro 9.1.8)

CENTRO DIRECTIVO / N PRESUPUESTO %
MINISTERIO ORGANISMO CAMPANA PLAN INFORME _ VARIACION
Centro de Investigaciones Anuncio de Convocatoria del
Socioléaicas (CISg) Premio Nacional de Sociologia y 2.500 5.613 +124,52%
9 Ciencia Politica 2012
Exposicion Temporal: "Goya y el
N Infante Don Luis: el Exilio y el 140.000 149.696 +6,93%
Presidencia Reino"
eino
Patrimonio Nacional Exposicion Temporal: "Grandes
Encuadernaciones en las 0
Bibliotecas Reales (S. XV - 150.000 128.497 14.34%
S. XXI)"
Oficina de Informacion Viaja Seguro, Viaja Informado 75.000 0 -100,00%
) Diplomatica
Asuntos Exteriores y - -
Cooperacion Agencia Espafiola de
Cooperacion Internacional para  Publicidad y Patrocinio 2012 1.070.000 130.309 -87,82%
el Desarrollo (AECID)
Subdireccién General de Proximidad de las Fuerzas
Defensa Reclutamiento - Oficina De Armadas, Reconocimiento y 4.800.000 3.429.748 -28,55%
Comunicacién Apoyo al Reclutamiento
Secrgtana d.e Estadp (.je Plan de Medios Online para la
Administraciones Publicas. Difusi la Admini 2
Direccion General de ! usm,)n.de a dmlrjlstracpp
o N Electronica (campafia planificada 189.378 79.641 -57,95%
Modernizacién Administrativa, S .
) " en el Ministerio de Industria,
Hacienda y Procedimientos e Impulso de la . )
C 7 Py o - Energia y Turismo)
Administraciones Administracion Electrénica
Publicas Informacion y Asistencia al
Ciudadano, Destacando las
Agencia Tributaria Acciones Relativas a la Campafia 1.500.000 1.312.630 -12,49%
del Impuesto sobre la Renta de
las Personas Fisicas
Direccién General de Abovo a Participacion del Ministerio del
e 1CAPOYO A terior en el 50 Festival de la 119,500 73.800 -38,24%
Victimas del Terrorismo :
Interior Infancia de Barcelona
Direccion General de Trafico  Divulgacion de la Seguridad Vial -1 53 g 8.325 851 18,64%
Afio 2012
Fomento Esto es Fomento - Para que 831.000 741.947 -10,72%
Puedas Llegar
Administrador de Varios: Hitos de Construccion,
Infraestructuras Ferroviarias Electrificacion, Cortes de 810.000 134.343 -83,41%
(ADIF) Carretera, etc.
Canales Informativos de AENA'y
Fomento 180.000 87.374 -51,46%
Aeropuertos Espafioles y AENA Aeropuertos ’
Navegacion Aérea (AENA 4 i
g ( ) Informacién Operativa de AENA 376.000 62373 83.419%
Aeropuertos
Sociedad de Salvamento y . -
Seguridad Maritima gzgfé'jad en la Nautica de 30.000 11.765 60,78%
(SASEMAR)
Secretaria de Estado de Certamen de Jovenes
Educacién, Formacion . 16.000 13.240 -17,25%
B ) T Investigadores
Educacion, Cultura  Profesional y Universidades
y Deporte Direccion General de Bellas
Artes y Bienes Culturales y de  Promocidn de las Bellas Artes 410.000 79.274 -80,66%

Archivos y Bibliotecas
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CENTRO DIRECTIVO / o PRESUPUESTO %
MINISTERIO ORGANISMO CAMPANA PLAN INFORME  VARIACION
Difusion de los Museos
Dependientes de la Subdireccion
Direccién General de Bellas General de Museos Estatales y
Artes y Bienes Culturales y de  sus Actividades, con Especial 400.000 51.405 -87,15%
Archivos y Bibliotecas Referencia a la Proxima
Inauguracién del Museo
Arqueoldgico Nacional
Tricentenario de la Biblioteca
Biblioteca Nacional Nacional de Espafia y Anuncios 50.000 8316 83,37%
de Exposiciones Temporales y del
Museo de la BNE
Insfituto de |a Cinematografia y Promocion de la Cinematografia
de las Artes Audiovisuales Espafiol 9 23.000 22.343 -2,86%
Educacion, Cultura ~ (ICAA) Spanola
y Deporte Difusion del Programa de
Mulseo Na'cwnal Centro de Arte Expomcpngs y A'ctlwdades y 201.000 231116 +14.98%
Reina Sofia Nueva Distribucién de la
Coleccion
Difusion de Exposiciones y
Museo Nacional del Prado Actividades del Museo Nacional 783.000 898.468 +14,75%
del Prado
Universidad Internacional Publicidad de la UIMP 152.220 146,507 3,75%
Menéndez Pelayo
Publicidad de la UNED: 40
Universidad Nacional de Aniversario, Cursos de Verano, 0
Educacion a Distancia (UNED)  Matriculaciones y Formacion 421.241 420.090 1.67%
Continua
Difusion de Iniciativas del
Subsecretaria Ministerio de Industria, Energia y 385.000 78.069 -719,72%
Industria, Energia y Turismo
Turismo Difusion de la Venta Electronica 227.000 141.954 -3747%
Red.es
Plan Avanza 40.226 29.461 -26,76%
Contratacién de Diversos Medios
de Comunicacién para la Difusién
N de las Campafias Publicitarias del 410.000 409.790 -0,05%
Direccién General de la - '
Industria Alimentaria FROM durante los Afios 2011y
2012
Permanencia en Medios 2012 300.000 179.080 -40,31%
Confederacion Hidrografica del s ambiente 18.000 15.000 16,67%
Mifio-Sil
Fondo Espafiol de Garantia Ayudas de la Politica Agricola g 889,
Agricultura, Agraria (FEGA) Comin 400.000 360462 9,88%
Alimentacién y Meiora del S .
Medio Ambiente ejora del Saneamiento y 25.000 21.074 -15,70%
Depuracién en Galicia '
Mejora del Ablastemml'ento de 20.000 8.549 57.26%
Agua en Castilla y Leon
Sociedad Estatal Aguas de las Meiora del Saneamiento
Cuencas del Norte, S.A. jora e ooy 30.000 7.965 -73,45%
o Depuracion en Castilla y Leon
(Grupo Patrimonio)
Mejora dlejl Saneamento y 10.000 7398 26,02%
Depuracion en Asturias
Mejora de Abastecimiento de 95.000 2750 -88,99%

Agua en Galicia
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CENTRO DIRECTIVO / < PRESUPUESTO %
MINISTERIO ORGANISMO CAMPANA PLAN INFORME  VARIACION
Economia y Instituto Nacional de e - 0
Competitividad Estadistica (INE) Censo de Poblacion y Viviendas 294.987 275.817 -6,50%
Secretaria de Estado de - -
Servicios Sociales e Igualdad Campanias de Informacion y
. . " Sensibilizacion Contra la 1.548.000 1.319.365 -14,77%
Delegacion del Gobierno para . , :
; . . Violencia Sobre las Mujeres
la Violencia de Género
Secretaria General de Sanidad
y Consumo. Direccién General ~ Prevencion del VIH en Hombres i 0
, . de Salud Publica, Calidad e que Tienen Sexo con Hombres 250.000 13.450 94,62%
Sanidad, Servicios [nnovacién
Sociales e Igualdad - — —
Agencia Espafiola de Prevencion sobre Venta de
Medicamentos y Productos Medicamentos en Webs llegales 120.000 116.501 -2,92%
Sanitarios en Internet
. . Promocion de Habitos Saludables
Agengla Espgnola d? en la Poblacion a Través de la
Seguridad Alimentaria Y o 45.000 40.898 9,12%
I~ Prevencion de Enfermedades
Nutricion ” .
Transmitidas por los Alimentos
TOTAL 27.116.960 19.571.931 -27,82%
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Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

Comparativa prioridades. Campaiias institucionales Plan 2012 - Informe 2012 (Cuadro 9.1.9)

- Presupuesto Presupuesto Diferencia  Diferencia
Prioridad Plan % Informe % presupuesto %
Promocion de habitos saludables y seguros para 0 o ) o
la ciudadania y el cuidado de su entomo 13.306.501 37,6% 9.112.335 46,0% 4.194.166 +8,4%
Promocion en materia de derechos y deberes de 10.063.000  28,4% 3649622 184% 6413378 -100%
Camparias sobre oferta de empleo publico (¥) 4.800.000 13,6% 0 0,0% -4.800.000 -13,6%
Conocimiento de la ciudadania de las
infraestructuras y medios de transporte publico 3:327.000 4% 1120.327 57% -2.206.673 3.7%
Promocion del turismo y la cultura 2.157.000 6,1% 1.569.115 7,9% -587.885 +1,8%
Apoyo al desarrollo de las nuevas tecnologias 551.098 1,6% 251.056 1,3% -300.042 -0,3%
Otras 1.160.448 3,3% 4.104.658 20,7% +2.944.210 +17,4%
TOTAL 35.365.047 100% 19.807.113 100% -15.557.934

Comparativa objetivos. Campaiias institucionales Plan 2012 - Informe 2012 (Cuadro 9.1.10)

Plan 2012 Informe 2012
Objetivo ] R , R

Numero~de % n Presupuesto % presu- Numero~de “/.: n Presupuesto % presu-

campaias campaiias puesto | Campaiias campaiias puesto
A. Promover la difusién y conocimiento de los 5 820% 2282500  6,45% 1 22% 73800  037%
valores y principios constitucionales
B. Informar sobre derechos y obligaciones legales,
de aspectos relevantes del funcionamiento de las 16 2623% 6592839  18,64% 15 3333%  7.135570  36,03%
instituciones publicas y de las condiciones de
acceso Y uso de los espacios y servicios publicos
C. Informar a los ciudadanos sobre la existencia de 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00%
procesos electorales y consultas populares
D. Difundir el contenido de aquellas disposiciones
Jr‘;gﬂ:ﬁ:annz dﬁg;:‘é;‘;“’)f:;‘:gt;gi’;:f;"s”u“c'a' 2 328% 5500000  1555% 1 222% 1312630  663%
conocimiento general
E. Difundir ofertas de empleo publico que por su o 0 o o
importancia e interés asi lo aconsejen (¥) ! 1,64% 4800000 13.57% 0 0,00% 0 0,00%
F. Advertir de la adopcion de medidas de orden o
seguridad publica cuando afecten a una pluralidad 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00%
de destinatarios
G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que
ﬁ‘;’t‘lj;';:gg”pg 1a eliminacion de F‘)’:r"sgig: o 7 1M47%  12527.908  3543% 6 1334% 8681435  4383%
patrimonio natural
H. Apoyar a sectores econdmicos espafioles en el
exterior, promover la comercializacion de productos 5 8,20% 867.720 2,46% 4 8,89% 640.674 3,23%
espafioles y atraer inversiones extranjeras
| Diund¥ 'Ezr')z%g“as Y el patrimonio histdrico y 14 2295% 2202503 623% 8 1778% 1561772 7.88%
|- Comunicar programas y actuaciones pibiicas de 1 1803% 591487 1,67% 10 2222% 401232 2,03%
Total 61 100% 35.365.047 100% 45 100% 19.807.113 100%

(*) La campaiia del Ministerio de Defensa, al tener una parte de reclutamiento, se recogié en el Plan 2012 dentro de la prioridad “oferta de empleo

publico” y dentro del objetivo E. Finalmente ha sido ejecutada en la parte de proximidad y reconocimiento de las Fuerzas Armadas, por lo que su

inversion se recoge en la prioridad “otras” y en el objetivo B.
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Comparativa campaiias de mas de dos millones de euros. Plan 2012 - Informe 2012 (Cuadro 9.1.11)

CENTRO DIRECTIVO/ . - PRESUPUESTO PRESUPUESTO
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA PLAN INFORME
Interior Direccion General de Trafico g)(i)\;uzlgacién de la Seguridad Vial Afio 10.232.908 8.325.851
Direccién General de Reclutamien-  Proximidad de las Fuerzas Armadas,
Defensa to y Ensefianza Militar - Oficinade  Reconocimiento y Apoyo al 4.800.000 3.429.748
Comunicacién de Defensa Reclutamiento

Campafia Relacionada con Aspectos

de la Reforma Laboral 4.000.000 No realizada

Empleo y Seguridad Social ~ Servicio Publico de Empleo Estatal

Comparativa herramientas de comunicacion. Plan 2012 - Informe 2012 (Cuadro 9.1.12)

Plan 2012 Informe 2012 Diferencia
Medio
N? campafias % N° campafias % N° campaiias %

Television 11 18,0% 7 15,6% -4 -24%
Radio 20 32,8% 8 17,8% -12 -15,0%
Prensa 34 55,7% 27 60,0% -7 +4,3%
Revistas 22 36,1% 11 24.4% -1 -11,7%

Internet 33 54,1% 23 51,1% -10 -3,0%
Soportes Exteriores 21 34,4% 9 20,0% -12 -14,4%

Cine 2 3,3% 0 0,0% -2 -3,3%
Relaciones Publicas 7 11,5% 0 0,0% -7 -11,5%
Marketing 5 8,2% 2 4,4% -3 -3,8%
Otras herramientas 6 9,8% 15 33,3% +9 +23,5%
Grafico 9.1.13
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IX.2 Comparativa con los informes anteriores

La inversion total en publicidad y comunicacion institucional en el afio 2012, de acuerdo
con los datos contenidos en el presente Informe, ha sido de 19.807.113 euros, esto es,
47.594.080 euros menos (pag. 41) que la realizada en el afio 2011 que fue de 67.401.193
euros (segun los datos reflejados en el Informe 2011), lo que representa una disminucién
del 70°61%. La inversion llevada a cabo en el afio 2006, afio del primer Informe, ascendio a
209.767.393 euros, lo que supone que en el afo 2012 se han invertido 189.960.280 euros
menos que en el afio 2006 (-90'56%).

En cuanto al numero de campanas (pag. 40), en el afio 2012 se han contratado 45
campaiias de publicidad o iniciativas de comunicacion frente a las 102 del afio 2011 lo que
supone un descenso de 57 campaiias (-55'88%). Si la comparativa se realiza entre el
Informe 2006 (afio de elaboracion del primer informe) y el Informe 2012, la reduccion es de
141 campanas (-75'81%, de 186 campafias en el afio 2006 a las 45 ya resefiadas del afio
2012).

Grafico 9.2.1

2006 ®W2007 ™2008 ™2009 ® 2010 N 2011 ™2012

Numero de campafias

300.000.000 269.523.547

209.767.393

200.000.000
134.515.104

95.293.027
100.000.000 . 80.832.130

Presupuesto

19.807.113

Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

La inversion en
publicidad y
comunicacion
institucional en el
ano 2012 ha sido de
19’8 millones de
euros en 45
campanas frente a
los 67°4 millones del
afio 2011 en 102
campanas

* Desde el afo 2008 las campaiias de Turespaia y Renfe Operadora son consideradas comerciales. En el afio 2010 la campaiia del INAEM

pasa, igualmente, a ser considerada comercial.
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Analizando mas exhaustivamente el niimero de campaias por ministerios (pag. 40) en el
periodo 2011-2012, se observa un apreciable descenso en el Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente, de 24 campafias llevadas a cabo durante el afio 2011 por el
Ministerio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino se pasa a 11 en el afio 2012 como
Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente. También reducen
significativamente el nimero de campafias los ministerios de Fomento (en el afio 2011
realizé 16 campaiias y cinco en el afio 2012), y del Interior (13 en el afio 2011 por dos en el
afio 2012), asi como el Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad (de 11 en el afio
2011 como Sanidad, Politica Social e Igualdad a cuatro en el afio 2012). Si se realiza el
analisis del numero de campafias en el periodo 2006-2012 (desde la elaboracién del primer
Informe de Publicidad y Comunicacion Institucional hasta el actual informe) se aprecia una
reduccién generalizada, entre los distintos departamentos ministeriales, en el nimero de
campafias de publicidad institucionales ejecutadas; asi, se observan descensos
especialmente destacables en los ministerios de Fomento (-41 campafas) e Industria,

Energia y Turismo (-30 campafias).

La inversion total también disminuye considerablemente (pag. 41), de los 67'4 millones de
euros recogidos en el Informe 2011 a los 19’8 millones en el presente Informe 2012. Todos
los departamentos ministeriales disminuyen el presupuesto dedicado a campafias e
iniciativas institucionales de publicidad y comunicacion en el afio 2012, respecto al Ultimo
informe publicado (afio 2011), descenso que es mas significativo (por encima de dos
millones de euros) en los ministerios de Industria, Energia y Turismo (-14'6 millones de
euros), Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente (-8'6 millones de euros), Sanidad,
Servicios Sociales e Igualdad (-8'2 millones de euros), Empleo y Seguridad Social (-5'8
millones de euros), Fomento (-3'6 millones de euros), Defensa (-2’2 millones de euros) e
Interior (-2'2 millones de euros). En cuanto a la comparativa de los presupuestos dedicados a
esta materia en los afios 2006 y 2012, es decir, analizando el primero y el dltimo Informe de
Publicidad y Comunicacion Institucional, se observa el importante descenso en todos los
departamentos ministeriales, destacando los ministerios de Industria, Energia y Turismo
(-57°2 millones de euros, si bien la campafia de Turespafia por importe de 36'8 millones de
euros se considero institucional en el afio 2006), Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad
(-26'2 millones), Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente (-24'9 millones), Fomento (-23'9
millones, las campafias de Renfe por importe de 6’1 millones de euros se consideraron
institucionales en el afio 2006), Interior (-14°2 millones) y Educacion, Cultura y Deporte (-13'1

millones de euros).

En el andlisis del presupuesto invertido por cada ministerio con respecto a las
cantidades totales, se aprecia en este Informe 2012 que el Ministerio del Interior ocupa la

primera posicion (42'4% del gasto total, principalmente por la campafia de la DGT) de la

Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

Los ministerios de
Agricultura,
Alimentacion y Medio
Ambiente; Fomento;
Interior; y Sanidad,
Servicios Sociales e
Igualdad son los que
mds disminuyen el
numero de campaiias
con respecto a las
realizadas en el afio
2011

Los ministerios de
Industria, Energia y
Turismo; Agricultura
Alimentacion y Medio
Ambiente; Sanidad
Servicios Sociales e
Igualdad; Empleo y
Seguridad Social;
Fomento; Defensa; e
Interior reducen en
mds de dos millones
de euros el presu-
puesto destinado a
publicidad
institucional con
respecto al afio 2011

La inversién
publicitaria
disminuye 190
millones de euros en
2012 respecto al aiio
2006
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misma forma que en el afio 2010, y a diferencia de los afios 2011, 2007 y 2006, en los que el
Ministerio de Industria, Turismo y Comercio se situ6 en este primer lugar, y 2009 y 2008,
donde fue el Ministerio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino el que ocupé esta

primera posicion.

En relacién a las prioridades (pag. 36), se puede apreciar que no existen grandes
diferencias entre el Informe 2011 y el Informe 2012, a excepcidn de que en el afio 2012 no se
han llevado a cabo campanas sobre oferta de empleo pablico (la campafia de proximidad de
las Fuerzas Armadas se incluye en “ofras prioridades”). Las principales prioridades, por lo
tanto, que la Administracion General del Estado ha buscado, en ambos afios, con la
realizacion de las campafias institucionales de publicidad y comunicacién han sido la
“promocion de habitos saludables” y la “promocion en materia de derechos y deberes de los
ciudadanos”. En este mismo sentido, respecto a la evolucién desde el afio 2006, de los
porcentajes del presupuesto dedicado a cada una de las distintas prioridades, se puede
comprobar que la publicidad institucional persigue principalmente promocionar habitos

saludables y seguros para la ciudadania.

En cuanto a la comparativa de la distribucion del presupuesto por objetivos (pag. 37), entre
los afios 2011 y 2012, se aprecia el descenso del presupuesto destinado a todos los
objetivos que la Ley 29/2005 sefiala que deben perseguir las campafias institucionales,
consecuencia de la apreciable reduccién del presupuesto dedicado a esta materia (47°5

millones de euros menos en el afio 2012 respecto al afio anterior).

Respecto al analisis de las campafias ejecutadas de mayor presupuesto en el periodo 2006-
2012 (pag. 38) es significativa su importante reduccion; asi en el afio 2006 las campafias de
mas de dos millones de euros fueron 26, en el afio 2007 ascendieron a 43 campafias, 21
campafias en 2008, 13 campafias en 2009, 12 en el afio 2010, 10 en el 2011, y las 2 ya

resefiadas en el presente Informe (pag. 10).

Tomando en consideracion la distribucién de las herramientas de comunicacién del afio 2012
con respecto al Informe 2006, segin el nimero de campafias en que han sido empleadas
(pag. 39: cuadro 9.2.10), destaca el aumento en la utilizacion de internet, prensa y revistas
(en el afio 2006 los datos de la prensa escrita englobaban el sector de revistas, pero desde

el afio 2008 se muestran desglosados), asi como de otras herramientas de comunicacion.

En este mismo sentido cabe sefialar que hasta el afio 2010 la prensa escrita fue la
herramienta de comunicacion mas utilizada, siendo internet desde el afio 2008 hasta el
referido afio 2010 el segundo medio empleado por el conjunto de las campafias de

publicidad institucionales. Esta clasificacién se invirtié en el afio 2011 en el que internet se

Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

La promocién de
hdbitos saludables y
seguros para la
ciudadania se
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de los afios como la
prioridad mds
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publicidad
institucional

Es significativa la
reduccion desde el
afio 2008 de las
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dos millones de euros
de inversién. En el
afo 2012 sélo 2
campanfias han
superado esta cifra
frente a las 26
campariias del 2006 y
las 43 del aiio 2007

Destaca el aumento
en el empleo de
internet, prensay
revistas en el afio
2012 respecto al
2006
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convirtié en el medio mas usado, relegando a la prensa al segundo lugar. Este Informe 2012
vuelve a situar a la prensa como el medio de comunicacién preferido (60%) por las -

campafias de publicidad de la AGE. La prensa escrita

vuelve a ser el medio

mds utilizado en el
Por dltimo, y para finalizar el analisis de los informes publicados de publicidad y afio 2012

comunicacion institucional, respecto a la inversién realizada en herramientas de
comunicacion (pag. 39: cuadro 9.2.12), es de destacar la notable reduccién en la compra de
todos los medios de comunicacidn, consecuencia del progresivo descenso de la inversion
publicitaria de la AGE desde el afio 2008.
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Comparativa prioridades. Informe 2006 - Informe 2012

Prioridades: presupuesto y porcentaje (cuadro 9.2.2)

Informe
Prioridad 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Presupuesto % | Presupuesto % | Presupuesto % | Presupuesto % | Presupuesto % | Presupuesto % | Presupuesto %
Promocién de habitos
saludables y seguros 79.580.316 37,9 | 96.342.198 357 53753149 400 | 44436565 466 | 41.019.821 50,7 | 37.406.211 555 9.112.335 46,0
para la ciudadania
Promocién en materia
de derechos y

29.076.481 139 | 57.829.858 21,5 36.856.021 274 | 15275969 160| 15.054.516 186 | 13.519.842 20,1 3.649.622 184
deberes de los
ciudadanos
5:;’?3&‘2{{?”“”5“ 38.127.000 182 | 39.396512 146| 2931086 22| 7.750.869 81| 3452831 43| 3699726 55| 1569115 7.9
Conocimiento de
infragstructuras y 24085216 15| 27.561.983 102 | 4421356 33| 7258541 76| 7.393977 91| 2866346 43| 1120327 57
medios de transporte
publico
Apoyo a las nuevas 26820760 100 | 11.197.407 83| 7232168 76| 5242285 65 570.294 08 251056 13
tecnologias @
Campafias sobre
ofertas de empleo 14932887 7,1 | 13724262 51 11992499 89| 10.812.685 114 6.922.079 86 5.683.987 84 0 0
publico
Otras ® 23.965.493 114 7.847976 29 13.363.586 99 2526231 27 1746621 22 3.654.787 54 4104658 207
Total 209.767.393 100 | 269.523.547 100 | 134.515.104 100 | 95.293.027 100 | 80.832.130 100 | 67.401.193 100 | 19.807.113 100

(1) En los Informes 2006 y 2007 las campafias de Renfe y Turespafia se contemplaban como publicidad institucional.
(2) En el Informe 2006 no se consideraba esta prioridad.
(3) En el Informe 2006 en la prioridad "otras" se incluy¢ la promocion de la Copa América, asimismo en los Informes 2007 y 2008 se incluy la promocion de ExpoZaragoza 2008

Prioridades: presupuesto (grafico 9.2.3)
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Comparativa objetivos. Informe 2006 - Informe 2012

Objetivos: presupuesto y porcentaje (cuadro 9.2.5)

Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

principios constitucionales

Informe
Objetivo 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Presupuesto % | Presupuesto % | Presupuesto % | Presupuesto % | Presupuesto % | Presupuesto % | Presupuesto %
A. Promover la difusion y
conocimiento de los valores y 8.085.504 (" 3,9 17.876.318(2 6,6 4.737.040® 35| 6.680.166 " 7,0/ 5.655.108® 7,0/ 5.767.042© 86 73.800 ™ 04

B. Informar sobre derechos y
obligaciones legales, de
aspectos relevantes del
funcionamiento de las
instituciones publicas y de las
condiciones de acceso y uso de
los espacios y servicios
publicos

45.609.329 ©8 21,7

38.597.350 1 14,3

36.323.865 “2) 27,0

22.356.046 @) 23,5

19.494.027 @ 24,1

8.235.375 @) 12,2

7.135.570 (19 36,0

C. Informar a los ciudadanos
sobre la existencia de procesos
electorales y consultas
populares

650.000 ® 0,3

2.568.387 ©® 1,0

658.866 © 0,5

450.000 (0 0,5

509.000 " 0,8

D. Difundir el contenido de
aquellas disposiciones juridicas
que, por su novedad y
repercusion social, requieran
medidas complementarias para
su conocimiento general

2.718.069 4 1,3

12.834.890 4 48

3.077.148 23

2.247.526 ©) 2,4

3.038.207 @ 37

6.023.005 ® 8,9

1.312.630 " 6,6

E. Difundir ofertas de empleo
publico que por su importancia
e interés asi lo aconsejen

15.618.127 ©® 74

13.724.262 ©) 5,1

11.992.499 4 8,9

10.812.685 @ 11,3

6.922.079@ 86

5.683.987 () 84

F. Advertir de la adopcion de
medidas de orden o seguridad
publica cuando afecten a una
pluralidad de destinatarios

G. Anunciar medidas
preventivas de riesgos o que
contribuyan a la eliminacion de
dafios de cualquier naturaleza
para la salud de las personas o
el patrimonio natural

67.746.960 @8 32,3

71.826.172 ) 26,6

37.397.875 @) 27,8

32.371.935 (17) 34,0

33.914.879 @1 42,0

29.304.380 @) 43,5

8.681.4356) 43,8

H. Apoyar a sectores
econoémicos espafioles en el
exterior, promover la
comercializacion de productos
espafoles y atraer inversiones
extranjeras

62.669.702 €0 29,9

56.560.330 (12 21,0

26.876.172 29 20,0

13.362.690 (") 14,0

6.476.678 ™ 8,0

6.979.082 (" 10,3

640.674 @ 33

1. Difundir las lenguas y el

relevancia e interés social

patrimonio histoérico y natural de 981.888® 0,5 3.196.529 ® 12| 9.101.145(10 6,8 5.430.631 0 57 1.955.542 ® 24| 2545347 (1) 38 1.561.7726® 79
Espafia

J. Comunicar programas y

actuaciones publicas de 5.687.814 (0 2,7 52.339.309 42 19,4| 4.350.494 @V 32 1.581.349 M 16| 3.375.610(10 42| 2353.975(1) 35 401.232 10 2,0

TOTAL

209.767.393 (186) 100

269.523.547 (168) 100

134.515.104 (130 100

95.293.027 (100) 100

80.832.130 8 100

67.401.193 (102) 100

19.807.113 “9) 100

() Entre paréntesis se indica el nimero de campafias.

Objetivos: presupuesto (grafico 9.2.6)

Objetivos: porcentaje (grafico 9.2.7)
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Comparativa nimero de campaiias de mas de dos millones de euros. Informe 2006 - Informe 2012

Numero total de campaiias de mas de dos millones de euros (grafico 9.2.8)

a5
43
30
26
21
15
13 17 10
0 | . ) | | | 4
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Campaiias de mas de dos millones de euros por ministerio (cuadro 9.2.9)
Informe 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Interior 1 1 1 1 1 1 1
Defensa 1 1 1 1 1 1 1
Fomento 4 5 1 1
!\/A:A(ﬁmnzg);ente, y Medio Rural 4 4 4 1 1 1
Industria, Turismo y Comercio 3 9 3 4 3 2
Economia y Hacienda 1 3 4 1 1
%ir;%ﬁ , (F;())hnca Social 6 8 3 1 1 3
Educacion (3) 1 1 1
Cultura 2 2 1 1
Trabajo e Inmigracion (4) 2 7 2 1 2 2
Administraciones Publicas 1 1
Vivienda 1
Igualdad 1 1 1
TOTAL 26 43 21 13 12 10 2

1) Medio Ambiente (1 campafia) y Agricultura, Pesca y Alimentacion (3 campafias) en 2006 y 2007
2) Sanidad y Consumo en 2006, 2007 y 2008 y Sanidad y Politica Social en 2009 y 2010

3
4) Trabajo y Asuntos Sociales en 2006 y 2007

Educacion y Ciencia en 2006 y 2007 y Educacion, Politica Social y Deporte en 2008

)
)
)
)
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Comparativa herramientas de comunicacion. Informe 2006 - Informe 2012

Distribucion de las herramientas de comunicacién segun el numero de campaias en que han sido empleadas

(cuadro 9.2.10)
Herramienta de Informe
comunicacion 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Television 24.7% 39,2% 30,0% 41,0% 30,2% 31,4% 15,6%
Radio 31,2% 48,8% 39,2% 45,0% 31,4% 41,2% 17,8%
Prensa 65,6% 66,9% 54,6% 65,0% 61,6% 51,0% 60,0%
Revistas 26,2% 40,0% 39,5% 34,3% 24,4%
Internet 17,7% 34,9% 40,0% 50,0% 53,5% 59,8% 51,1%
Soportes Exteriores 16,1% 27,7% 21,5% 30,0% 31,4% 20,6% 20,0%
Cine 31% 4,0% 8,1% 3,9% 0,0%
Relaciones Publicas 4,3% 7,2% 12,3% 5,0% 5,8% 6,9% 0,0%
Marketing 1,6% 4,8% 6,9% 7,0% 10,5% 9,8% 4,4%
Otras herramientas 19,9% 31,3% 23,8% 22,0% 17,4% 24,5% 33,3%
Grafico 9.2.11 l
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Herramientas de comunicacion. Inversion en miles de euros (cuadro 9.2.12)

) Informe
Herramlenta de 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Inversion % | Inversion % | Inversion % | Inversion % | Inversion % | Inversion % | Inversion %

Television 65.260 387 93470 399 48.384 417 27.830 36,0 25.934 370 20.713 384 5399 323
Radio 20.046 119 25.485 109 12.991 11,2 11.591 15,0 9.308 133 9.018 167 4753 284
Prensa 61.305 364 70.774 302 22185 19,1 16.972 220 11.821 168 8.480 157 2852 170
Revistas 0,0 0,0 2727 23 2934 38 1352 19 1412 26 526 31
Internet 4330 26 6.193 26 6.910 60 6.228 80 7.395 105 6.566 12,2 1.852 111
Soportes Exteriores 9.257 55 20.245 87 8.537 74 5341 69 4902 70 4257 19 862 52
Cine 0,0 0,0 1.089 09 174 02 381 05 437 08 0 00
Relaciones Publicas 2377 14 6.057 26 4162 36 2989 39 1721 25 694 13 0 00
Marketing 940 06 2.019 09 271 0.2 684 09 3432 49 139 02 15 0.1
Otras herramientas 4874 29 9.790 42 8.783 76 2518 33 3905 56 2269 42 466 28
Total 168.389 100 | 234.033 100| 116.039 100 77.261 100 70.151 100 53.985 100 16.725 100
N° campanias 186 166 130 100 86 102 45
Gasto medio en
herramientas por 905 1.410 893 773 816 529 372
campaiia
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Comparacién numero de campaiias Informes 2006 — 2012 (Grafico 9.2.13)

w2006 2007 2008 = 2009 w2010 w2011 w2012

Presidencia il 8 6 Ur% Kl
Asuntos Exteriores y Cooperacion 4 LN 6 lEe2
Justicia 3f¥FN200
Defensa 1] 111

Economiay Macienda (E 9 13 ) |
Economiay Competitividad 1
Administraciones Publicas 3°F]
Politica Territorial 0
Politica Territorial y Administracién Publica 0
Hacienda y Administraciones Publicas 2
Interior 12 [IETEEETIEN 12 DS
Fomento 45 (=23 =18
Vivienda 1-5)40
Ciencia e Innovacién 14 28
Educaclén y Clencla 18 | 8 |
Educaclén, Politica Soclal y Deporte [
Educaciéon 4
Cultura & IE[EINN ©
Educaciéon, Cultura y Deporte 9
Trabajo y Asuntos Sociales 5 BEFE
Trabajo e Inmigracién P13 S
Empleo y Seguridad Social 1

Industria, Turismo y Comercio a3 [ 26 46 KN @ |
Industria, Energiay Turismo 3
Agricultura, Pesca y Alimentaciéon (L 9 |
Medio Ambiente 1 T
Medio Ambiente, y Medio Rural y Marine [IEZD

Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente 1"

Sanidad y Consumo 12
Sanidad y Politica Social
Sanidad, Politica Soclal e Igualdad
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad
Igualdad

Cuadro 9.2.14 Variacién por % variacion
Numero de campaiias ministerio por ministerio

Ministerio Informe 2006 Informe 2011 Informe 2012 2012/2006 2012/2011 2012/2006 2012/2011

Asuntos Exteriores y Cooperacion 4 6 2 -2 -4 -50,00% -66,67%

Justicia 3 0 0 -100,00%

Defensa 1 1 1

Administraciones Publicas 3

Politica Territorial y Administracion Publica

Hacienda y Administraciones Publicas

Economia y Hacienda -85,71% -50,00%

Educacion y Ciencia (area Ciencia)

Ciencia e Innovacién

Economia y Competitividad

Interior -83,33% -84,62%

Fomento 89,13% 68,75%

Vivienda

Educacion y Ciencia (area Educacion

Educacion

Cultura

Educacion, Cultura y Deporte

Trabajo y Asuntos Sociales

Trabajo e Inmigracion -80,00% -80,00%

Empleo y Seguridad Social

Industr!a, Turlsrr’lo y Comercw 33 7 -90.91% 57.14%

Industria, Energia y Turismo

Agricultura, Pesca y Alimentacion

Medio Ambiente

Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino

Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente

Sanidad y Consumo 12
Sanidad, Politica Social e Igualdad 11 -8 -7 -66,67% -63,64%

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad 4
TOTAL 186 102 45 -57 -75,81% -55,88%

0,00%

-40,00% -10,00%

-56,00% -54,17%
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Comparacion presupuesto Informes 2006 - 2012 (Grafico 9.2.15)

= 2006 2007 12008 = 2009 w2010 w2011 = 2012

Presidencia

Asuntos Exteriores y Cooperacion
Justicia

Defensa

Economiay Macienda

Economia y Competitividad
Administraciones Publicas

Politica Territorial

Politica Territorial y Administmcion Publica
Hacienda y Administraciones Publicas
Interior

Fomento

Vivienda

Clencla e Innovacion

Educacién y Ciencia

Educacion, Politica Social y Deporte
Educacion

Cultura

Educacion, Cultura y Deporte

Trabajo y Asuntos Sociales

Trabajo e Inmigracién

Empleo y Seguridad Soclal

Industria, Turismo y Comercio
Industria, Energia y Turismo
Agricultura, Pesca y Alimentacién
Medio Ambiente

Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino
Agricultura, Alimentacion y Medio Amblente
Sanidad y Consumo

Sanidad y Politica Soclal

Sanidad, Politica Social e Igualdad
Sanidad, Servicios Scociales e Igualdad
Igualdad

Cuadro 9.2.16 Variacion por % variacion
Presupuesto ministerio por ministerio

Ministerio Informe 2006 Informe 2011  Informe 2012 2012/2006 2012/2011 2012/2006 2012/2011

Presidencia 957.937 341.690 287.194 -670.743 -54.496 -70,02% -15,95%

Asuntos Exteriores y Cooperacion 1.265.288 392.656 130.309 -1.134.979 -262.347 -89,70% -66,81%

Justicia 42.293 0 0 -42.293 0 -100,00%

Defensa 13.899.740 5.683.987 3.429.748  -10.469.992 -2.254.239 -75,33% -39,66%

Administraciones Publicas 5.000.000

Politica Territorial y Administracion Publica 0

Hacienda y Administraciones Publicas 1.392.271

Economia y Hacienda 9.214.214 1.775.576 -12.587.987 -241.908 -88,30% -12,67%

Educacion y Ciencia (area Ciencia) 41.861

Ciencia e Innovacién 134.420

Economia y Competitividad 275.817

Interior 22.623.665 10.611.911 8.399.651  -14.224.014 -2.212.260 -62,87% -20,85%

Fomento 23.833.651 4.652.184 1.037.802 0 0

Vivienda 1.199.999 -23.995.848 -3.614.382 -95,85% -17,69%

Educacion y Ciencia (area Educacion 6.590.703

Educacion 640.105

Cultura 8.428.262 2.844.376

Educacion, Cultura y Deporte 1.870.759

Trabajo y Asuntos Sociales 5.175.375

Trabajo e Inmigracion 5.821.904 -5.163.103 -5.809.632 -99,76% -99,79%

Empleo y Seguridad Social

Industria, Turismo y Comercio 57.509.386 14.919.932 0 0

Industria, Energia y Turismo 249434 -57.259.902  -14.670.448 -99,57% -98,33%

Agricultura, Pesca y Alimentacion 13.590.796

Medio Ambiente 12.607.382

Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino 9.834.656

Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente 1.231.592

Sanidad y Consumo 27.786.841
Sanidad, Politica Social e Igualdad 9.747.796 -26.296.627 -8.257.582 -94,64% -84,71%

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad 1.490.214
TOTAL 209.767.393 67.401.193 19.807.113  -189.960.280  -47.594.080 -90,56% -70,61%

-13.148.206 -1.613.722 -87,54% -46,31%

-24.966.586 -8.603.064 -95,30% -87,48%
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X. Conclusiones

La Administracion General del Estado ha llevado a cabo 45 campaiias de publicidad o
comunicacion institucionales durante el aflo 2012, con un presupuesto de 19’8 millones de
euros. Este coste representa un 44% menos que lo previsto en el Plan de Publicidad y
Comunicacion Institucional para el afio 2012 y un 70°6% menos que el presupuesto invertido
en el afio 2011, asi como un 90’6% menos que el presupuesto del afo 2006, afio de

elaboracion del primer Informe de Publicidad y Comunicacién Institucional.

La inversion publicitaria total (45 campafas institucionales mas 51 comerciales) de la
Administraciéon General del Estado ha sido de 93’6 millones de euros, por lo que se ha
reducido 123’6 millones de euros (-56'9%) en el afio 2012 con respecto al afio 2011.
Teniendo en cuenta estas cantidades globales, la reduccion del conjunto de inversion
publicitaria de la AGE, realizando esta comparativa entre el primer Informe de Publicidad y
Comunicacion Institucional (afio 2006) y el afio 2012, es del 70°1% (-219.520.241 euros).

Las principales prioridades en materia de publicidad y comunicacion institucional durante el
afio 2012 han sido “la promocién de habitos saludables y seguros para la ciudadania y el
cuidado de su entorno” con un 46% del presupuesto total y “la promocion en materia de

derechos y deberes de los ciudadanos” con un 18'4% del coste total invertido.

El objetivo mas buscado durante el afio 2012, en cuanto al nimero de campafias, ha sido
el de ‘“informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos relevantes del
funcionamiento de las instituciones publicas y de las condiciones de acceso y uso de los
espacios y servicios publicos”. En cuanto a presupuesto, el objetivo que ha ocupado el
primer lugar ha sido el de “anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la
eliminacion de dafios de cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio

natural’, con un 43'8% del presupuesto total.

Las campanas de publicidad y comunicacion institucionales con mayor inversion en el afio
2012 han sido la de Divulgacion de la Seguridad Vial de la Direccion General de Tréfico y la
de Proximidad de las Fuerzas Armadas, Reconocimiento y Apoyo al Reclutamiento del
Ministerio de Defensa. Asimismo, las campafias de mas dos millones de euros se han

reducido respecto al afio 2011 (diez en el Informe 2011, dos en el presente Informe 2012).

En cuanto a la distribucién de las herramientas de comunicacion, la prensa escrita ha
sido el medio mas utilizado (en el afio 2012 el 60% de las campafas de publicidad y
comunicacion institucionales han insertado anuncios en prensa), a continuacién se sittan,
por este orden, internet, revistas y soportes exteriores. La televisién, en cambio, ocupa el
primer lugar desde el punto de vista de la inversién en soportes publicitarios con el

32'3%, seguida por la radio con el 28'4% y la prensa escrita con el 17% de la inversién total.
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XI.

Las campafias de caracter comercial no entran dentro del ambito de aplicacién de la Ley
29/2005, no obstante se recogen en el presente Informe. Seis son los ministerios que han
contratado este tipo de campafias: Hacienda y Administraciones Publicas; Fomento;
Educacion, Cultura y Deporte; Industria, Energia y Turismo; Agricultura, Alimentacion y
Medio Ambiente; y Economia y Competitividad. Se han llevado a cabo 51 campanas durante
el afio 2012, con una inversion total de 73.841.085 euros. Se han realizado, por lo tanto,
dos campaiias mas que las contempladas en el Plan 2012, disminuyendo, sin embargo, el
presupuesto ejecutado con respecto al previsto para las campafias de ambito comercial en
28.344.693 euros (-27'74%). Comparando el nimero de campafias y el presupuesto total
ejecutado del afio 2012 con respecto al afio 2011, se observa que se ha ejecutado una
campaiia mas en 2012, reduciéndose, no obstante, el presupuesto total destinado a

campafias comerciales en 76.076.790 euros (-50°75%: 73.841.085 euros en el Informe 2012

Campaiias comerciales no sujetas a la Ley 29/2005

Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

por 149.917.875 euros en el Informe 2011).

Disminuye el
presupuesto en
campanas de
cardcter comercial en
76 millones de euros
respecto al afio 2011

Se reduce el
presupuesto 28’3
millones de euros
entre lo ejecutado y
lo inicialmente
previsto en el Plan
2012

Cuadro 11.1
CENTRO DIRECTIVO / ; o
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
ENSA Equipos Nucleares, S.A. (SEPI) :\;Zfl:g't?:ges Puntuales y Acciones de 17.474
ENUSA Industrias Avanzadas, S.A. Inserciones Publicitarias 39.651
(SEPI)
Monedas de Coleccion 1.804.681
Promocion de Tarjetas Bancarias
FNMT-RCM 14.501
Fabrica Nacional de Moneda y Promocion de Etiquetas de Seguridad
Timbre-Real Casa de la Moneda FNMT-RCM para Productos de 11.890
Denominacién de Origen
Promocion Productos del Juego 1209
FNMT-RCM en Espafia y Latinoamérica '
Grupo Hunosa lI:se_rmone; Puntu_alesI en Prensa 'y 14.418
Hacienda y cciones Promocionales
Administraci Publi — o
dministraciones Publicas Hipodromo de La Zarzuela (SEPI) E;ng)cg:ld;inodma y Puntual a lo 290423
Juegos Pasivos (Loteria Nacional,
Sorteo de Navidad y de El Nifio) e 30.397.923
Loterias y Apuestas del Estado Imagen de Marca
(Grupo Patrimonio) ) )
Juegos Activos, Apuestas Deportivas e
19.143.279
Imagen de Marca
Minas de Almadén y Arrayanes, S.A. i . .
(MAYASA - SEPI) Promocion Parque Minero de Almadén 13.022
Inserciones en Revistas Especializadas
NAVANTIA (SEP1) de Construccion Naval y Defensa 226.560
Divulgacién Valores Corporacion y
RTVE (SEP)) Promocion de Marcas, Productos y 368.333

Programas de RNE, TVE, RTVE.es,
Instituto y Orquesta y Coro
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CENTRO DIRECTIVO / i o
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
. Acciones Puntuales para
(SSEEPFllgeEsSa)rrollo Empresarial, S.A. Comercializacién de Cartera 63.620
Inmobiliaria
glan'd.e Comunicacién Productos 362.885
enéricos
Producto en Oficinas de Correos 105.550
Accion de Patrocinio de los Servicios de
Promocion del Producto eCard en la 78.650
Red Social Facebook
Patrocinio Accion de Publicidad
Hacienda y Sociedad Estatal Correos y E-Telev]swal Pequeterla 100 Envios 60.500
Administraciones Piblicas  Telégrafos, S.A. (SEPI) romocionates
Impulsando Pymes 59.541
Servicios de Publicidad de Paqueteria
Ecommerce y Captacion de Leads en 49368
Site EBAY. Camparia Paqueteria 100 '
Envios Promocionales
Camparia Promocional Burofax 2012 7.947
Acordedn eCard 4.106
Autores de la Vida 9.440
TRAGSA (SEPI)
Publicidad en Revista Ambienta 6.419
Total Hacienda y Administraciones Publicas 53.081.390
Aeropuertos Esparioles y Navegacion _Frking Comercial 251663
Aerea (AENA) FITUR 2012 74.672
Entidad Publica Empresarial de Suelo  Reactivacion Comercial Poligonos 2832
(SEPES) Industriales y Residenciales '
Productos Turisticos de Alto Nivel 117.431
Ferrocarriles de Via Estrecha (FEVE)
Corporativa FEVE 27.872
Ingenieria y Economia del Transporte, .
SA (INECO) Corporativa INECO 41.938
Sistema Portuario Espafiol 21.710
Puertos del Estado Salén Logistica 15.544
Fomento SEATRADE: Turismo de Cruceros 10.630
Corporativa Renfe 3.070.940
Iniciativas Comerciales Alta
Velocidad - Larga Distancia 2.751.012
Informacién de Servicio en Radio 934.690
Renfe-Operadora Potenciacion de la Web 451.625
AVE Sevilla - Valencia 375.247
Inicie_ltiva_s Comerciales Cercanias y 296121
Media Distancia
Reputacpn y Responsabilidad 9.684
Corporativa
Total Fomento 8.389.611
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CENTRO DIRECTIVO / i o
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
Promocién y Difusién de los
Educacion, Cultura'y Instituto Nacional de las Artes Espgctaculos d? Artes Escénicas y
- . Musicales Incluidos en las 1.160.468
Deporte Escénicas y de la Musica (INAEM) .
Programaciones de los Centros
Artisticos del INAEM
Total Educacion, Cultura y Deporte 1.160.468
Instituto de Turismo de Espafia Campana Internacional de Publicidad 1619.847
Turismo i
Paralldore's de Turismo, S.A. (Grupo Paradores, Hoteles desde 1928 391.411
Patrimonio)
Total Industria, Energia y Turismo 2.011.258
La Almoraima, S.A. (Parques Difusion la Almoraima 18.250
Nacionales)
Agricultura, Alimentacién y ~ Entidad Estatal de Seguros Agrarios ~_ENesa Informa 145.814
Medio Ambiente (ENESA) Plan de Seguros Agrarios 117.554
Expasa Agr!cultu_ra y Ganaderia, S.A. Visita a las Instalaciones de Expasa 6.027
(Grupo Patrimonio)
Total Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente 287.645
CESCE Campana de Producto 239.403
‘ Lineas ICO 2012 737.877
(E;°°”°"t‘.'? o Instituto de Crédito Oficial (ICO)
ompetitivida Anuncios en Medios 233.071
Tesoro Publico Elijo Tesoro Publico 7.700.362
Total Economia y Competitividad 8.910.713

TOTAL
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Anexo |: Campanias institucionales por ministerio y centro
directivo / organismo

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO N° CAMPANAS COSTE
BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO 1 3.388
PRESIDENCIA CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS) 1 5613
PATRIMONIO NACIONAL 2 278.193
Total MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA 4 287.194
FICINA DE INFORMACION DIPLOMATICA 1
ASUNTOS EXTERIORES Y OFic ? clo 0 ,C 0
COOPERACION AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION 1 130.300
INTERNACIONAL PARA EL DESARROLLO (AECID) .
Total MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES Y DE COOPERACION 2 130.309
SUBDIRECCION GENERAL DE RECLUTAMIENTO -
DEFENSA OFICINA DE COMUNICACION 1 3429.748
Total MINISTERIO DE DEFENSA 1 3.429.748
SECRETARIA DE ESTADO DE ADMINISTRACIONES
PUBLICAS. DIRECCION GENERAL DE MODERNIZACION 1 70,641
HACIENDA Y ADMINISTRACIONES  ADMINISTRATIVA, PROCEDIMIENTOS E IMPULSO DE '
PUBLICAS LA ADMINISTRACION ELECTRONICA
AGENCIA TRIBUTARIA 1 1.312630
Total MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS 2 1.392.21
DIRECCION GENERAL DE APOYO A VICTIMAS DEL
TERRORISMO ! 73.800
INTERIOR
DIRECCION GENERAL DE TRAFICO 1 8.325.851
Total MINISTERIO DEL INTERIOR 2 8.399.651
FOMENTO 1 741.947
ADMINISTRADOR DE INFRAESTRUCTURAS 1 134343
FERROVIARIAS (ADIF) :
FOMENTO < o AE
AEROPUERTOS ESPANOLES Y NAVEGACION AEREA
2 149.747
(AENA)
SOCIEDAD DE SALVAMENTO Y SEGURIDAD MARITIMA 1 11765
(SASEMAR) :
Total MINISTERIO DE FOMENTO 5  1.037.802
SECRETARIA DE ESTADO DE EDUCACION, 1 13.240
FORMACION PROFESIONAL Y UNIVERSIDADES :
DIRECCION GENERAL DE BELLAS ARTES Y BIENES 5 130679
CULTURALES Y DE ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS :
BIBLIOTECA NACIONAL 1 8.316
. INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES
EDUCACION, CULTURAY AUDIOVISUALES (ICAA) 1 22.343
DEPORTE -
MUSEO NACIONAL CENTRO DE ARTE REINA SOFiA 1 231.116
MUSEO NACIONAL DEL PRADO 1 898.468
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ PELAYO 1 146.507
UNIVERSIDAD NACIONAL DE EDUCACION A DISTANCIA
1 420.090
(UNED)
Total MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE 9  1.870.759
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO N° CAMPANAS COSTE

DIRECCION GENERAL DEL TRABAJO AUTONOMO, DE
LA ECONOMIA SOCIAL Y DE LA RESPONSABILIDAD
EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL SOCIAL DE LAS EMPRESAS (UNIDAD 1 12.272

ADMINISTRADORA DEL FONDO SOCIAL EUROPEO)

Total MINISTERIO DE EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL 1 12.272
) SUBSECRETARIA 1 78.069

INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO
RED.ES 2 171.415
Total MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO 3 249.484
DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA 2 588.870
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO 1 172.970
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL 1 15.000

AGRICULTURA, ALIMENTACION Y
MEDIO AMBIENTE FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA) 1 360.462

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DEL

NORTE, S.A. (Grupo Patrimonio) 5 41.738

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DEL 1 46,552

SUR, S.A. (Grupo Patrimonio) '
Total MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE 1 1.231.592
ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA (INE) 1 275.817
Total MINISTERIO DE ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD 1 275.817

SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIALES E

IGUALDAD. DELEGACION DEL GOBIERNO PARA LA 1 1.319.365

VIOLENCIA DE GENERO

SECRETARiA GENERAL DE SANIDAD Y CONSUMO.
SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E D|RECC|ON GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E 1 13.450
IGUALDAD INNOVACION

AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y 1 116,501

PRODUCTOS SANITARIOS '

AGENCIA ESPANOLA DE SEGURIDAD ALIMENTARIA Y 1 40.898

NUTRICION :
Total MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD 4 1.490.214

TOTAL 45 19.807.113
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Anexo ll: Campaiias institucionales por ministerio y coste

% COSTE % COSTE
CAMPANA CAMPANA
CENTRO DIRECTIVO / ) RESPECTO AL RESPECTO
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE MINISTERIO AL TOTAL
Patrimonio Nacional Exposicion Temporal: "Goya y el Infante 149.696 52,12% 0,76%
Don Luis: el Exilio y el Reino
Exposicién Temporal: "Grandes
Patrimonio Nacional Encuadernaciones en las Bibliotecas 128.497 44,74% 0,65%
Presidencia Rea|eS (S XV - S XXl)"
Centro de Investigaciones Anuncio de Convocatoria del Premio
o g Nacional de Sociologia y Ciencia Politica 5.613 1,95% 0,03%
Socioldgicas (CIS) 2012
Boletin Oficial del Estado BOE, al Servicio del Ciudadano 3.388 1,18% 0,02%
Total PRESIDENCIA 287.194 100% 1,45%
Agencia Espafiola de
) Cooperacion Internacional para  Publicidad y Patrocinio 2012 130.309 100,00% 0,66%
Asuntos Exteriores y ¢ Desarrollo (AECID)
Cooperacion Oficina de Informacion
oY Y] 0, 0,
Diplomatica Viaja Seguro, Viaja Informado 0 0,00% 0,00%
Total ASUNTOS EXTERIORES Y COOPERACION 130.309 100% 0,66%
Subdireccion General de Proximidad de las Fuerzas Armadas
Defensa Reclutamiento - Oficina de o i 3.429.748 100,00% 17,32%
c L Reconocimiento y Apoyo al Reclutamiento
omunicacién
Total DEFENSA 3.429.748 100% 17,32%
Informacion y Asistencia al Ciudadano,
N . Destacando las Acciones Relativas a la o 0
Agencia Tributaria Camparia del Impuesto sobre la Renta de 1.312.630 94,28% 6,63%
Hacienda y las Personas Fisicas
Administraciones Secrgtgria d.e Estadp Qe
. Administraciones Publicas.
Publicas s . . I
Direccion General de Plan de Medios Online para la Difusion de 79 641 5.72% 0.40%
Modernizacién Administrativa, la Administracion Electronica ' es e
Procedimientos e Impulso de la
Administracion Electrénica
Total HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS 1.392.271 100% 7,03%
Direccion General de Trafico Divulgacién de la Seguridad Vial Afio 2012 8.325.851 99,12% 42,03%
Interior Direccion General de Apo Participacio inisteri i
Yo a articipacion del Ministerio del Interior en el 0 0
Victimas del Terrorismo 50 Festival de la Infancia de Barcelona 73.800 0,88% 0,37%
Total INTERIOR 8.399.651 100% 42,41%
Fomento Esto es Fomento - Para que Puedas Llegar 741.947 71,49% 3,75%
Administrador de Varios: Hitos de Construccion
Infraestructuras Ferroviarias Elect f on. C de C ’ 134.343 12,94% 0,68%
(ADIF) ectrificacién, Cortes de Carretera, etc.
Aeropuertos Espafioles y Canales Informativos de Aena y Aena o 0
Fomento Navegacion Aérea (AENA) Aeropuertos 87.374 842% 0.44%
Aeropuertos Espafioles y Informacién Operativa de Aena o 0
Navegacion Aérea (AENA) Aeropuertos 62.373 6.01% 0.31%
Sociedad de Salvamento y
Seguridad Maritima Seguridad en la Nautica de Recreo 11.765 1,13% 0,06%
(SASEMAR)
Total FOMENTO 1.037.802 100% 5,24%
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% COSTE % COSTE
CAMPANA CAMPANA
CENTRO DIRECTIVO / ) RESPECTO AL RESPECTO
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE MINISTERIO AL TOTAL
. Difusién de Exposiciones y Actividades del N 0
Museo Nacional del Prado Museo Nacional del Prado 898.468 48,03% 4,54%
Universidad Nacional de Publicidad de la UNED: 40 Aniversario,
Educacion a Distancia (UNED) Cursos de Verano, Matriculaciones y 420.090 22,46% 2,12%
Formacion Continua
. Difusién del Programa de Exposiciones y
Museo Nacional Centro de Ate .1 ades y Nueva Distribucion de la 231.116 12,35% 1,17%
Reina Sofia 9
Coleccion
Universidad Internacional Publicidad de la UIMP 146.507 7,83% 0,74%
Menéndez Pelayo
Direccién General de Bellas
Artes y Bienes Culturales y de Promocion de las Bellas Artes 79.274 4,24% 0,40%
Educacion, Culturay ~_Archivos y Bibliotecas
Deporte Difusion de los Museos Dependientes de la
Direccién General de Bellas Subdireccion General de Museos Estatales
Artes y Bienes Culturales y de y sus Actividades, con Especial Referencia 51.405 2,75% 0,26%
Archivos y Bibliotecas a la Préxima Inauguracion del Museo
Arqueolégico Nacional
Instituto de la Cinematografia y
de las Artes Audiovisuales Promocion de la Cinematografia Espafiola 22.343 1,19% 0,11%
(ICAA)
Secretaria de Estado de
Educacién, Formacion Certamen de Jovenes Investigadores 13.240 0,71% 0,07%
Profesional y Universidades
Tricentenario de la Biblioteca Nacional de
Biblioteca Nacional Espafia y Anuncios de Exposiciones 8.316 0,44% 0,04%
Temporales y del Museo de la BNE
Total EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE 1.870.759 100% 9,44%
Direccion General del Trabajo
Auténomo, de la Economia
Empleoy Seguridad ~ Social y de la Responsabilidad oo ci6n del Dia de Europa 12272 100,00% 0,06%
Social Social de las Empresas (Unidad
Administradora del Fondo Social
Europeo)
Total EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL 12.272 100% 0,06%
Red.es Difusién de la Venta Electronica 141.954 56,90% 0,72%
Industria, Energia y ] Difusién de Iniciativas del Ministerio de o 0
Turismo Subsecretaria Industria, Energia y Turismo 78.069 31,29% 0,39%
Red.es Plan Avanza 29.461 11,81% 0,15%
Total INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO 249.484 100% 1,26%
Contratacion de Diversos Medios de
Direccion General de la Comunicacién para la Difusion de las o 0
Industria Alimentaria Campafias Publicitarias del FROM durante 409.730 33,.27% 2.07%
los Afios 2011y 2012
Agricultura, Fondo Espafiol de Garantia ” . .
Alimentacion y Medio  Agraria (FEGA) Ayudas de la Politica Agricola Comun 360.462 29,27% 1,82%
Ambiente Direccion General de la
Ireccion © : Permanencia en Medios 2012 179.080 14,54% 0,90%
Industria Alimentaria
Confederacion Hidrograficadel ~ Consumo Moderado de Agua e 172.970 14.04% 0.87%

Duero

Informacién Hidraulica
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% COSTE % COSTE
CAMPANA CAMPANA
CENTRO DIRECTIVO / ) RESPECTO AL RESPECTO
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE MINISTERIO AL TOTAL
Sociedad Estatal Aguas de las  Actuaciones de Saneamiento y Depuracion
Cuencas del Sur, S.A. (Grupo  de Aguas Residuales en las Cuencas del 46.552 3,78% 0,24%
Patrimonio) Tajo, Guadiana y Guadalquivir
Sociedad Estatal Aguas de las Mejora del Saneamiento y Depuracion en
Cuencas del Norte, S.A. (Grupo o yuep 21.074 1,71% 0,11%
o Galicia
Patrimonio)
Confederacion Hidrografica del a2 miiente 15.000 1,20% 0,08%
Mifio-Sil
- Sociedad Estatal Aguas de las . -
Agricultura, Mejora del Abastecimiento de Agua en
Alimentacion y Medio (F‘;ue.ncas.del Norte, S.A. (Grupo Castilla y Leon 8.549 0,69% 0,04%
Ambiente atrimonio)
Sociedad Estatal Aguas de las Mejora del Saneamiento y Depuracion en
Cuencas del Norte, S.A. (Grupo . ) 7.965 0,65% 0,04%
T Castillay Ledn
Patrimonio)
Sociedad Estatal Aguas de las Mejora del Saneamiento y Depuracion en
Cuencas del Norte, S.A. (Grupo 3" yuep 7.398 0,60% 0,04%
o Asturias
Patrimonio)
Sociedad Estatal Aguas de las , -
Cuencas del Norte, S.A. (Grupo  ieiora de Abastecimiento de Agua en 2.752 0,22% 0,01%
o Galicia
Patrimonio)
Total AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE 1.231.592 100% 6,22%
Economia y Instituto Nacional de Estadistica o<, 4o poblacion y Viviendas 275,817 100,00% 1,39%
Competitividad (INE)
Total ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD 275.817 100% 1,39%
Secretaria de Estado de < -
Servicios Sociales e Igualdad Campafias de Informacion y
o . ".. Sensibilizacién Contra la Violencia Sobre 1.319.365 88,54% 6,66%
Delegacion del Gobierno para la .
) X ) las Mujeres
Violencia de Género
Agencia Espafiola de iy .
Medicamentos y Productos " re/encion sobre Venta de Medicamentos 446 544 7.82% 0,50%
L en Webs llegales en Internet
) - Sanitarios
Sanidad, Servicios y —
Sociales e Igualdad Promocion de Habitos Saludables en la
Agencia Espafiola de Seguridad Poblacién a Través de la Prevencién de 40.898 2749 0.21
Alimentaria y Nutricion Enfermedades Transmitidas por los : e e
Alimentos
Secretaria General de Sanidad
y Consumo. Direccion General ~ Prevencion del VIH en Hombres que o 0
de Salud Publica, Calidad e Tienen Sexo con Hombres 13450 0.90% 0.07%
Innovacién
Total SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD 1.490.214 100% 7,52%
TOTAL 19.807.113 100%
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Anexo lll: Relacion de campanas institucionales 2012

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA

SEE soLETIN OFICIAL DEL ESTADO

BOE, AL SERVICIO DEL CIUDADANO

Objetivo y sentido: DIFUNDIR Y REFORZAR LA IMAGEN DE SERVICIO PUBLICO DE LA AGENCIA ESTATAL BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO.

Coste
Total: 3.388 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 0 Compra de medios: 3.388 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: 3 de septiembre de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Ediciones Horo

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 3.388): Prensa: 3.388 (100%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General

* Campana sobrevenida

(l\ CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS)

ANUNCIO DE CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE SOCIOLOGIA
Y CIENCIA POLITICA 2012

Objetivo y sentido: DAR PUBLICIDAD Y NOTORIEDAD A LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE SOCIOLOGIA Y CIENCIA POLITICA PARA
QUE LAS UNIVERSIDADES, ENTIDADES ACADEMICAS, FUNDACIONES, INSTITUTOS Y OTROS ORGANISMOS PROPONGAN CANDIDATURAS.

Coste
Total: 5.613 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 0 Compra de medios: 5.613 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: 29y 30 de mayo de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 5.613): Prensa: 5.613 (100%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General
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MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA

o ® . PATRIMONIO NACIONAL

EXPOSICION TEMPORAL: "GOYA Y EL INFANTE DON LUIS: EL EXILIO Y EL REINO"

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL CONTENIDO DE LA EXPOSICION AL PUBLICO EN GENERAL, AL VISITANTE ESPECIALIZADO Y A OTRAS

INSTITUCIONES CULTURALES.

Coste

Total: 149.696 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 6.782 Compra de medios: 142.914 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 30 de octubre de 2012 a 24 de febrero de 2013

Adjudicatarios:

Produccioén/creatividad: Compra de medios:

Arco New Label, S.L. Trama Servicios Publicitarios, S.L.; Publimedia Sistemas Publicitarios, S.L.;
Castillejos 7, S.L.; Freaky AD, S.L.; Media Sapiens Spain, S.L.;
Real Promote, S.L.; Compra directa prensa, revistas y un medio de internet

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (coste: 140.933): Prensa: 38.555 (27,36%), Revistas: 22.988 (16,31%), Internet: 59.585 (42,28%), Exterior: 19.805 (14,05%)

Otras herramientas de comunicacion (coste: 1.981): Folletos (distribuciéon): 1.981 (100%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General, visitantes especializados e instituciones culturales

Medidas accesibilidad: Audiodescripcion

EXPOSICION TEMPORAL: "GRANDES ENCUADERNACIONES
EN LAS BIBLIOTECAS REALES (S. XV - S. XXI)"

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER ESTA EXPOSICION Y SU CONTENIDO AL PUBLICO EN GENERAL, AL VISITANTE ESPECIALIZADO Y A LOS
PROFESIONALES RELACIONADOS CON ESTA ACTIVIDAD.

Coste
Total: 128.497 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 9.674 Compra de medios: 118.823 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 25 de abril a 1 de septiembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:

Ttm Tétem - Aurora Espinosa Cisneros; Arco New Label, S.L. Asociacion para el Fomento de la Encuadernacion de Arte (AFEDA);
Confederacion Espafiola de Gremios y Asociaciones de Libreros (CEGAL);
Trama Servicios Publicitarios, S.L.; Publimedia, S.L.; Freaky AD, S.L.;
Media Sapiens Spain, S.L.; Compra directa prensa y revistas

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (coste: 112.433): Prensa: 26.468 (23,54%), Revistas: 34.417 (30,61%), Internet: 31.621 (28,12%), Exterior: 19.927 (17,72%)

Otras herramientas de comunicacion (coste: 6.390): Folletos, carteles y marcapaginas (distribucion): 6.390 (100%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Audiodescripcion

Informe anual de Publicidad y Comunicacién Institucional 2012 — Anexo Il 59




i‘% COMERNG  MNSTIND Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

DIESWAA D VA BN,

MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES Y DE COOPERACION

OFICINA DE INFORMACION DIPLOMATICA

VIAJA SEGURO, VIAJA INFORMADO

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE LOS INTERESES Y SOLUCION DE PROBLEMAS DE LOS ESPANOLES EN EL EXTRANJERO Y DE LOS
VIAJEROS EN GENERAL EN SU RELACION CON LOS CONSULADOS Y EMBAJADAS DE ESPANA.

Coste

Total: 0

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 30 de noviembre de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
AENA

Plan de Medios:

Herramientas convencionales: Internet (pagina web del MAEC)

Otras herramientas de comunicacion: Video emitido gratuitamente en aeropuertos

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General y espafioles en el extranjero

Cmid AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION INTERNACIONAL
PARA EL DESARROLLO (AECID)

PUBLICIDAD Y PATROCINIO 2012

Objetivo y sentido: DIFUNDIR Y EXPANDIR ACTUACIONES EN MATERIA DE COOPERACION ESPANOLA PARA SENSIBILIZAR A LA POBLACION:
PATROCINIO DEL CALENDARIO SOLIDARIO 2012, APOYQ Y PUBLICIDAD A LA 5* CUMBRE DEL MICROCREDITO, 40 ANIVERSARIO DE CAMBIO 16,
DIA MUNDIAL DEL LIBRO, DIA DEL COOPERANTE.

Coste
Total: 130.309 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 130.309 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad:

Mediapubli Sociedad Ediciones y Publicaciones, S.L.; Cesna Producciones; Elite Team Construmax, S.L.; Agencia EFE; Perfil 4; Publimas Servicios Integrales;
Faster; Gréafica Futura

Plan de Medios:

Otras herramientas de comunicacion: Videos, folletos, planos, carteles, calendario solidario

Difusiéon: Internacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Audiodescripcion
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MINISTERIO DE DEFENSA

SUBDIRECCION GENERAL DE RECLUTAMIENTO - OFICINA DE COMUNICACION

PROXIMIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS, RECONOCIMIENTO Y APOYO AL RECLUTAMIENTO

Objetivo y sentido: APOYAR LA IMAGEN INSTITUCIONAL DEL DiA DE LA FIESTA NACIONAL, LA SEMANA DE LAS FUERZAS ARMADAS Y CON
CARACTER GENERAL EL RECLUTAMIENTO EN LAS FAS.

Coste
Total: 3.429.748 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Producci6n/creatividad: 502.945 Compra de medios: 2.926.803 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucién: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccioén/creatividad: Compra de medios:
Composiciones Virtuales; Mccann-Erickson Equmedia

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 2.614.395): TV: 900.415 (34,44%), Radio: 422.486 (16,16%), Prensa: 384.036 (14,69%), Revistas: 72.069 (2,76%),
Internet: 523.728 (20,03%), Exterior: 311.661 (11,92%)

Otras herramientas de comunicacion (coste: 312.408): Merchandaising, octavillas y patrocinio: 312.408 (100%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS

SECRETARIA DE ESTADO DE ADMINISTRACIONES PUBLICAS.
DIRECCION GENERAL DE MODERNIZACION ADMINISTRATIVA,
PROCEDIMIENTOS E IMPULSO DE LA ADMINISTRACION ELECTRONICA

PLAN DE MEDIOS ONLINE PARA LA DIFUSION DE LA ADMINISTRACION ELECTRONICA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS SERVICIOS PUBLICOS ACCESIBLES POR INTERNET Y COMO UTILIZARLOS. CAMPANA REALIZADA
MEDIANTE UNA ENCOMIENDA DE GESTION CON RED.ES.

Coste
Total: 79.641 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 79.641 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 9 de abril a 8 de mayo y de 3 a 29 de septiembre de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Irismedia

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 79.641): Internet: 79.641 (100%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General
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MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS

/“ Agencia Iributaria AGENCIA TRIBUTARIA

INFORMACION Y ASISTENCIA AL CIUDADANO, DESTACANDO LAS ACCIONES
RELATIVAS A LA CAMPANA DEL IMPUESTO SOBRE LA RENTA DE LAS PERSONAS FISICAS

Objetivo y sentido: FACILITAR A LOS CIUDADANOS EL CUMPLIMIENTO VOLUNTARIO DE SUS OBLIGACIONES FISCALES Y EL PAGO DE SUS

IMPUESTOS.

Coste

Total: 1.312.630 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 312.735 Compra de medios: 999.895 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 11 de abril a 4 de junio de 2012

Adjudicatarios:

Produccioén/creatividad: Compra de medios:
Newton 21 Madrid, S.A. Gesmedia Consulting, S.A.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 999.895): TV: 999.895 (100%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y valenciano Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE APOYO A VICTIMAS DEL TERRORISMO

PARTICIPACION DEL MINISTERIO DEL INTERIOR EN EL 50 FESTIVAL
DE LA INFANCIA DE BARCELONA

Objetivo y sentido: MEJORA DE LAS RELACIONES DE LAS FUERZAS Y CUERPOS DE SEGURIDAD DEL ESTADO CON LOS CIUDADANOS, EN
ESPECIAL CON EL PUBLICO INFANTIL Y JUVENIL, Y DIFUSION DE SUS FUNCIONES Y TAREAS, CON EL OBJETIVO DE POTENCIAR LA IDEA DE
SERVICIO A LA SOCIEDAD.

Coste
Total: 73.800 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 73.800 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 27 de diciembre de 2012 a 4 de enero de 2013

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad:
Aula BGT Serveis S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales: Publicaciones de notas informativas en diferentes medios de prensa escrita

Otras herramientas de comunicacion: Stand en el Salon de la Infancia de Barcelona

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano y catalan

Poblacion objetivo de la campaiia: Infantil/juvenil
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MINISTERIO DEL INTERIOR

#-DGT DIRECCION GENERAL DE TRAFICO

DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL ANO 2012

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS CONDUCTAS DE RIESGO RELACIONADAS CON LA CONDUCCION Y PROMOVER LOS COMPORTAMIENTOS Y
CONDUCTAS SEGURAS ENTRE TODOS LOS USUARIOS DE LAS VIAS PUBLICAS.

Coste
Total: 8.325.851 Aplicacién presupuestaria: Concepto 640
Produccién/creatividad: 1.299.989 Compra de medios: 6.943.689 Evaluacion: 82.173

Periodo de ejecucién: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccioén/creatividad: Compra de medios:

UTE SM2, S.A. - Inteligencia y Media, S.A.; Rodrigo y Asociados Publicidad y Optimum Media Direction S.L.U.; Media Planing Group, S.A.; Compra directa
Comunicacion, S.A. radio

Evaluacion:

ASM; Infoadex, S.A.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 6.943.689): TV: 2.634.775 (37,94%), Radio: 3.806.968 (54,83%), Prensa: 281.778 (4,06%), Internet: 220.168 (3,17%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campafia: Infantil/juvenil, tercera edad, trabajadores y ciclistas, conductores, motoristas, peatones y demas usuarios de vias publicas

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

MINISTERIO DE FOMENTO

FOMENTO

ESTO ES FOMENTO - PARA QUE PUEDAS LLEGAR

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LAS FUNCIONES DESEMPENADAS POR EL MINISTERIO DE FOMENTO: MANTENI-
MIENTO Y CONSERVACION DE CARRETERAS DE LA RED DEL ESTADO, DERECHOS DE LOS PASAJEROS AEREOS Y SALVAMENTO MARITIMO.

Coste
Total: 741.947 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 51.949 Compra de medios: 689.998 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 18 a 23 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Havas Worldwide Spain S.A. Media Planning Group, S.A.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 689.998): Prensa: 465.966 (67,53%), Internet: 199.288 (28,88%), Exterior: 24.744 (3,59%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General
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h OdiF ADMINISTRADOR DE INFRAESTRUCTURAS FERROVIARIAS (ADIF)

VARIOS: HITOS DE CONSTRUCCION, ELECTRIFICACION, CORTES DE CARRETERA, ETC.

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS CIUDADANOS SOBRE HITOS RELACIONADOS CON LAS LINEAS DE ALTA VELOCIDAD.

Coste
Total: 134.343 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE
Produccién/creatividad: 12.113 Compra de medios: 122.230 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Zapping Agencia de Medios MBD

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (coste: 15.930): Prensa: 3.750 (23,54%), Revistas: 12.180 (76,46%)

Otras herramientas de comunicacion (coste: 106.300): Exposicion en estaciones ADIF: 106.300 (100%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General

“ AN AEROPUERTOS ESPANOLES Y NAVEGACION AEREA (AENA)

CANALES INFORMATIVOS DE AENA Y AENA AEROPUERTOS

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS PASAJEROS Y A LA SOCIEDAD EN GENERAL DE LOS CANALES INFORMATIVOS QUE AENA AEROPUERTOS
PONE A SU DISPOSICION PARA QUE REALICEN CUALQUIER CONSULTA QUE NECESITEN, Y FACILITAR ASI SU PASO POR LOS AEROPUERTOS.

Coste
Total: 87.374 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE
Produccién/creatividad: 6.619 Compra de medios: 80.755 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Young and Rubicam, S.L. Young and Rubicam, S.L.; Gadela Publicidad, S.L.; Global Mark-News, S.L.;
Compra directa en diversos periédicos y revistas

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 80.755): Prensa: 15.125 (18,73%), Revistas: 54.803 (67,86%), Internet: 10.827 (13,41%), Exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera e inglés

Poblacién objetivo de la campafia: General
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“ A\ AEROPUERTOS ESPANOLES Y NAVEGACION AEREA (AENA)

INFORMACION OPERATIVA DE AENA AEROPUERTOS

Objetivo y sentido: OFRECER INFORMACION A LOS PASAJEROS DE TODAS LAS CIRCUNSTANCIAS QUE PUEDAN AFECTAR A LA OPERATIVIDAD
DE LOS AEROPUERTOS, A FIN DE MEJORARLA EN SITUACIONES DE PUESTA EN MARCHA DE NUEVAS INFRAESTRUCTURAS, CAMBIOS DE
CIRCULACION EN LOS VIALES DEL AEROPUERTO, ETC.

Coste
Total: 62.373 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE
Producci6n/creatividad: 0 Compra de medios: 62.373 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 26 a 28 de junio y 13 de julio de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 62.373): Prensa: 62.373 (100%)

Difusién: Autonomica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General

@ SOCIEDAD DE SALVAMENTO Y SEGURIDAD MARITIMA (SASEMAR)

SEGURIDAD EN LA NAUTICA DE RECREO

Objetivo y sentido: DIFUSION DE LA SEGURIDAD EN LA NAUTICA DE RECREO.

Coste
Total: 11.765 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE
Produccién/creatividad: 11.765 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 15 de junio a 15 de septiembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad:
Lavinia Interactiva, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales: Internet: difusion con medios propios (www.seguridadnautica.es)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: Usuarios de embarcaciones de recreo y actividades nauticas
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MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

SECRETARIA DE ESTADO DE EDUCACION, FORMACION
PROFESIONAL Y UNIVERSIDADES

CERTAMEN DE JOVENES INVESTIGADORES

Objetivo y sentido: DESPERTAR VOCACIONES INVESTIGADORAS ENTRE LOS JOVENES, MEJORAR LA CULTURA CIENTIFICA Y FOMENTAR UNA
ACTITUD CRITICA EN LA JUVENTUD.

Coste
Total: 13.240 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 13.240 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Abril de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 13.240): Prensa: 13.240 (100%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Estudiantes e infantil/juvenil

DIRECCION GENERAL DE BELLAS ARTES Y BIENES CULTURALES
Y DE ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS

PROMOCION DE LAS BELLAS ARTES

Objetivo y sentido: DIFUSION Y COMUNICACION DE LAS EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SUBDIRECCION GENERAL DE
PROMOCION DE LAS BELLAS ARTES.

Coste
Total: 79.274 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 79.274 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucién: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Adsolut, S.L.; Publimedia SP

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (79.274): Revistas: 4.189 (5,28%), Internet: 17.042 (21,50%), Exterior: 58.043 (73,22%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaiia: General
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MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE BELLAS ARTES Y BIENES CULTURALES
Y DE ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS

DIFUSION DE LOS MUSEOS DEPENDIENTES DE LA SUBDIRECCION GENERAL DE MUSEOS
ESTATALES Y SUS ACTIVIDADES, CON ESPECIAL REFERENCIA A LA PROXIMA
INAUGURACION DEL MUSEO ARQUEOLOGICO NACIONAL

Objetivo y sentido: POTENCIAR LA DIFUSION Y EL CONOCIMIENTO DE LAS ACTIVIDADES DE LOS MUSEOS ESTATALES, AUMENTAR EL NUMERO
DE VISITANTES Y POSICIONAR A LOS MUSEOS COMO UNA OFERTA DE OCIO CULTURAL DE CALIDAD Y ALTERNATIVA A LOS CIRCUITOS
CULTURALES, DE OCIO Y TURISMO HABITUAL.

Coste
Total: 51.405 Aplicacién presupuestaria: Concepto 640
Produccién/creatividad: 42.788 Compra de medios: 8.000 Evaluacion: 617

Periodo de ejecucién: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Gréaficas Muriel, S.A.; Bassat Ogilvy Comunicacion, S.L.; Tinkle Tinkle Communications, S.L.
Communications, S.L.

Evaluacion:
Tinkle Communications, S.L.

Plan de Medios:

Otras herramientas de comunicacion (coste: 8.000): Folletos, Redes Sociales: 8.000 (100%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Pretest

Poblacion objetivo de la campafia: General

BIBLIOTECA NACIONAL

TRICENTENARIO DE LA BIBLIOTECA NACIONAL DE ESPANA Y ANUNCIOS DE EXPOSICIONES
TEMPORALES Y DEL MUSEO DE LA BNE

Objetivo y sentido: DIFUSION DE LAS ACTIVIDADES DEL TRICENTENARIO DE LA BNE QUE SE HAN LLEVADO A CABO DURANTE EL ANO 2012Y
DIFUSION DE LA PROGRAMACION DE EXPOSICIONES TEMPORALES Y DE LAS ACTIVIDADES DEL MUSEO DE LA BNE.

Coste
Total: 8.316 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.06
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 8.316 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 2 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 8.316): Prensa: 8.316 (100%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General
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£ = == 9§ _ INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA

BT felvnna

. s ¥ Y DE LAS ARTES AUDIOVISUALES (ICAA)
PROMOCION DE LA CINEMATOGRAFIA ESPANOLA

Objetivo y sentido: PROMOCION Y DIFUSION DE LA CINEMATOGRAFIA ESPANOLA EN LOS DIFERENTES FESTIVALES Y MERCADOS
CINEMATOGRAFICOS, TANTO NACIONALES COMO INTERNACIONALES.

Coste
Total: 22.343 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 800 Compra de medios: 21.543 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Solaris Ocean Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 21.543): Revistas: 21.543 (100%)

Difusion: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campafia: Empresarios e infantil/juvenil

MUSED NACIONAL

SUEATS  MUSEO NACIONAL CENTRO DE ARTE REINA SOFIA
DIFUSION DEL PROGRAMA DE EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES Y
NUEVA DISTRIBUCION DE LA COLECCION

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LOS CIUDADANOS EN TORNO AL ARTE MODERNO Y CONTEMPORANEO, HACER ACCESIBLE EL MUSEO AL
MAXIMO DE SECTORES DE LA SOCIEDAD Y FACILITAR HERRAMIENTAS PARA AMPLIAR EL CONOCIMIENTO SOBRE EL ARTE ESPANOL EN EL
CONTEXTO INTERNACIONAL.

Coste
Total: 231.116 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 45.054 Compra de medios: 186.062 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucién: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Hugo JesUs Alonso; Pedro Alvera; José Luis Espejo; Xabier Erkizia; José Compra directa
Carlos Martin; EMC Creativa; Logoban Espafia; Eras Once; La Correccional;

Oficina Rozas Madrid, S.L.; Maria Antonia Estrada Maestre; 3D3D Creaciones

Exclusives; Arsinue; Junior; Fatality Studio; Arcrom; Taller de Serigrafia

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (coste: 174.041): Prensa: 18.276 (10,50%), Revistas: 62.782 (36,07%), Internet: 9.706 (5,58%), Exterior: 83.277 (47,85%)

Otras herramientas de comunicacién (coste: 12.021): Marketing postal: 12.021 (100%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién, audiodescripcion y lenguaje de signos
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M

EPRARG A5 MUSEO NACIONAL DEL PRADO

DIFUSION DE EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES DEL MUSEO NACIONAL DEL PRADO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER AL PUBLICO LA PROGRAMACION DE EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES DEL MUSEO NACIONAL DEL PRADO.

Coste
Total: 898.468 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 221.729 Compra de medios: 676.739 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Trama; Mindshare; Cromotex Mindshare; Cool Cards; Compra directa (revistas internacionales)

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 672.595): Prensa: 346.925 (51,58%), Revistas: 76.064 (11,31%), Internet: 84.255 (12,53%), Exterior: 165.351
(24,58%)

Otras herramientas de comunicacion (coste: 4.144): Otras herramientas: 4.144 (100%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General

UIMP  yNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ PELAYO

PUBLICIDAD DE LA UIMP

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER AL PUBLICO GENERAL Y/O UNIVERSITARIO LA PROGRAMACION ACADEMICA DE LA UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL MENENDEZ PELAYO Y ANUNCIAR LAS CONDICIONES DE MATRICULA Y BECA.

Coste
Total: 146.507 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 0 Compra de medios: 146.507 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 18 de abril a 21 de septiembre de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Proximia Havas, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 146.507): Prensa: 91.341 (62,35%), Internet: 55.166 (37,65%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General, empresarios, estudiantes y trabajadores
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MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

m UNIVERSIDAD NACIONAL DE EDUCACION A DISTANCIA (UNED)

PUBLICIDAD DE LA UNED: 40 ANIVERSARIO, CURSOS DE VERANO,
MATRICULACIONES Y FORMACION CONTINUA

Objetivo y sentido: INFORMACION PRACTICA PARA ESTUDIANTES Y POSICIONAMIENTO DE LA MARCA UNED.

Coste
Total: 420.090 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 61.208 Compra de medios: 358.882 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Enero, febrero, mayo, junio, julio, septiembre, octubre y noviembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Media By Design Media By Design

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (coste: 337.102): Radio: 63.233 (18,76%), Prensa: 211.697 (62,80%), Internet: 62.172 (18,44%)

Otras herramientas de comunicacion (coste: 21.780): Exposicion 21.780 (100%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General, empresarios, estudiantes, infantil/juvenil, tercera edad y trabajadores

MINISTERIO DE EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL

DIRECCION GENERAL DEL TRABAJO AUTONOMO, DE LA ECONOMIA SOCIAL
Y DE LA RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS EMPRESAS
(UNIDAD ADMINISTRADORA DEL FONDO SOCIAL EUROPEO)

CONMEMORACION DEL DIA DE EUROPA

Objetivo y sentido: REFORZAR LA VISIBILIDAD DEL FONDO SOCIAL EUROPEO DURANTE LA SEMANA DE OBLIGADA PERMANENCIA DE LA
BANDERA EUROPEA EN LA SEDE DE LA UAFSE.

Coste
Total: 12.272 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccién/creatividad: 0 Compra de medios: 12.272 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: 9 de mayo de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Disefio Grafico Gallego y Asociados, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 12.272): Internet: 12.272 (100%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General

* Campaia sobrevenida

Informe anual de Publicidad y Comunicacién Institucional 2012 — Anexo Il




i‘% COMERNG  MNSTIND Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

DIESWAA D VA BN,

MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

SUBSECRETARIA

DIFUSION DE INICIATIVAS DEL MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

Objetivo y sentido: DIFUNDIR INICIATIVAS DEL MINISTERIO PARA EL APOYO A SECTORES ESTRATEGICOS INDUSTRIALES, ENERGETICOS, DE
TURISMO Y PARA LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION.

Coste
Total: 78.069 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 78.069 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucién: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Sociedad Civil Particular; BC Exclusivas Publicidad, S.L.; Compra directa prensa y diversos medios de internet

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 78.069): TV: 11.760 (15,06%), Radio: 24.223 (31,03%), Prensa: 23.000 (29,46%), Internet: 19.086 (24,45%)

Difusion: Autonomica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

red.es RED.ES

DIFUSION DE LA VENTA ELECTRONICA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS VENTAJAS DEL COMERCIO ELECTRONICO ENTRE LAS EMPRESAS, SEGUN DISPONE LA ESTRATEGIA
2011-2015 DEL PLAN AVANZA, QUE DE ACUERDO CON EL EJE DE CAPACITACION TECNOLOGICA, ESTABLECE EL FOMENTO DE LA UTILIZACION
DEL NEGOCIO Y COMERCIO ELECTRONICO, INCREMENTAR Y MEJORAR LA OFERTA DE PRODUCTOS Y SERVICIOS ONLINE E INCREMENTAR LA
PRODUCTIVIDAD Y COMPETITIVIDAD DE LAS EMPRESAS ESPANOLAS.

Coste
Total: 141.954 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 141.954 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucién: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Orange Media

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 141.954): Internet: 141.954 (100%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Empresarios
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MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

red.es RED.ES

PLAN AVANZA

Objetivo y sentido: PROMOVER EL USO DE LOS SERVICIOS DE CARPOOLING POR PARTE DE LA CIUDADANIA, ASi COMO CONCIENCIAR DE LAS
VENTAJAS DE LOS TRAYECTOS COMPARTIDOS EN CUANTO A AHORRO ENERGETICO PRINCIPALMENTE.

Coste
Total: 29.461 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 29.461 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Eneroy febrero de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Iris Media Agencia de Medios, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 29.461): Internet: 29.461 (100%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

CONTRATACIO~N DE DIVERSOS MEDIOS DE COMUNICACION PARA LA DIFUSION DE LAS
CAMPANAS PUBLICITARIAS DEL FROM DURANTE LOS ANOS 2011 Y 2012

Objetivo y sentido: ORIENTAR EL CONSUMO DE PRODUCTOS PESQUEROS Y DE LA ACUICULTURA EN SUS DISTINTAS PRESENTACIONES E
INFORMAR DE LAS TALLAS MINIMAS Y DEL CORRECTO ETIQUETADO.

Coste
Total: 409.790 Aplicacién presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 20.121 Compra de medios: 389.669 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de mayo de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Media By Design, S.A. Media By Design, S.A.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 389.669): Prensa: 134.018 (34,39%), Revistas: 164.678 (42,26%), Internet: 90.973 (23,35%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

PERMANENCIA EN MEDIOS 2012

Objetivo y sentido: OPTIMIZAR LA PERMANENCIA EN MEDIOS DE COMUNICACION DE LAS CAMPANAS DE INFORMACION Y PROMOCION DE
PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS UBICADAS EN “www.alimentacion.es”.

Coste
Total: 179.080 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccién/creatividad: 0 Compra de medios: 179.080 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Noviembre de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Comfersa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 179.080): Exterior; 179.080 (100%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: General

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

CONSUMO MODERADO DE AGUA E INFORMACION HIDRAULICA

Objetivo y sentido: ADECUACION DE LOS CONSUMOS DE AGUA A LAS DISPONIBILIDADES DE LA CUENCA DEL DUERO EN EPOCAS DE SEQUIA,
ASI COMO INFORMAR Y CONCIENCIAR A LA CIUDADANIA Y LOS REGANTES SOBRE LAS INFRAESTRUCTURAS Y ACTUACIONES PREVISTAS EN EL
PLAN HIDROLOGICO DEL DUERO.

Coste
Total: 172.970 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccién/creatividad: 0 Compra de medios: 172.970 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 172.970): TV: 21.420 (12,38%), Radio: 84.340 (48,76%), Prensa: 67.210 (38,86%)

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General y empresarios

* Campana sobrevenida
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

MINOAMBIENTE

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A ESCOLARES DE LA IMPORTANCIA DE CUIDAR EL RiO MINO Y DAR A CONOCER SU ECOSISTEMA.

Coste
Total: 15.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 15.000 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 1de enero a 1 de junio de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 15.000): Prensa: 15.000 (100%)

Difusion: Local Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campafia: Infantil/juvenil

FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA)

AYUDAS DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN

Objetivo y sentido: PROMOVER ENTRE LOS AGRICULTORES Y GANADEROS LA SOLICITUD DE LAS AYUDAS DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN
EN EL PLAZO ESTABLECIDO POR LA NORMATIVA QUE LAS REGULA, Y DIFUNDIR QUE EL SENTIDO DE TALES AYUDAS ES LA COMPENSACION
POR EL CONJUNTO DE BIENES Y SERVICIOS QUE PROPORCIONAN A LA SOCIEDAD.

Coste
Total: 360.462 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 53.569 Compra de medios: 306.893 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 3 a 30 de abril de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Concepto Staff Publicidad Western Dynamics Media

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 306.893): TV: 200.314 (65,27%), Radio: 94.956 (30,94%), Internet: 11.623 (3,79%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General y agricultores y ganaderos

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DEL NORTE, S.A.
(Grupo Patrimonio)

MEJORA DEL SANEAMIENTO Y DEPURACION EN GALICIA

Objetivo y sentido: HACER PUBLICA LA ACTUACION A LA POBLACION BENEFICIARIA EN CUMPLIMIENTO DE LA NORMATIVA EUROPEA Y DEL
REGLAMENTO CE 1083/2006.

Coste
Total: 21.074 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE
Produccién/creatividad: 10.769 Compra de medios: 10.305 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Publitia Comunicacion Publitia Comunicacion

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 10.305): Prensa: 10.305 (100%)

Otras herramientas de comunicacion: Video exposicion

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campafia: General e infantil/juvenil

MEJORA DEL ABASTECIMIENTO DE AGUA EN CASTILLA Y LEON

Objetivo y sentido: HACER PUBLICA LA ACTUACION A LA POBLACION BENEFICIARIA EN CUMPLIMIENTO DE LA NORMATIVA EUROPEA Y DEL
REGLAMENTO CE 1083/2006.

Coste
Total: 8.549 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE
Produccion/creatividad: 2.480 Compra de medios: 6.069 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Fernando Grafa Zafién Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 6.069): Prensa: 6.069 (100%)

Otras herramientas de comunicacién: Video institucional

Difusion: Autonomica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General e infantil/juvenil
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DEL NORTE, S.A.
(Grupo Patrimonio)

MEJORA DEL SANEAMIENTO Y DEPURACION EN CASTILLA Y LEON

Objetivo y sentido: HACER PUBLICA LA ACTUACION A LA POBLACION BENEFICIARIA EN CUMPLIMIENTO DE LA NORMATIVA EUROPEA Y DEL
REGLAMENTO CE 1083/2006.

Coste
Total: 7.965 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE
Produccion/creatividad: 4.235 Compra de medios: 3.730 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Fernando Grafia Zafién Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 3.730): Prensa: 2.988 (80,11%), Revistas: 742 (19,89%)

Otras herramientas de comunicacion: Video institucional

Difusién: Autonomica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General e infantil/juvenil

MEJORA DEL SANEAMIENTO Y DEPURACION EN ASTURIAS

Objetivo y sentido: HACER PUBLICA LA ACTUACION A LA POBLACION BENEFICIARIA EN CUMPLIMIENTO DE LA NORMATIVA EUROPEA Y DEL
REGLAMENTO CE 1083/2006.

Coste
Total: 7.398 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 7.398 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Cares NVI Agencia de Publicidad

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 7.398): Prensa: 7.398 (100%)

Difusién: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General e infantil/juvenil
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DIESWAA D VA BN,

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DEL NORTE, S.A.
(Grupo Patrimonio)

MEJORA DE ABASTECIMIENTO DE AGUA EN GALICIA

Objetivo y sentido: HACER PUBLICA LA ACTUACION A LA POBLACION BENEFICIARIA EN CUMPLIMIENTO DE LA NORMATIVA EUROPEA Y DEL
REGLAMENTO CE 1083/2006.

Coste
Total: 2.752 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econdmica de los PGE
Produccién/creatividad: 2.541 Compra de medios: 211 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Fernando Grafia Zafién Publitia Comunicacion

Plan de Medios:

Otras herramientas de comunicacion (coste: 211): Presentaciones video institucional: 211 (100%)

Difusién: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General ¢ infantil/juvenil

e SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DEL SUR, S.A.
e (Grupo Patrimonio)

ACTUACIONES DE SANEAMIENTO Y DEPURACION DE AGUAS RESIDUALES
EN LAS CUENCAS DEL TAJO, GUADIANA Y GUADALQUIVIR

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS ACTUACIONES DESARROLLADAS EN LAS CUENCAS DEL TAJO, GUADIANA'Y GUADALQUIVIR.

Coste
Total: 46.552 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econdmica de los PGE
Produccién/creatividad: 41.817 Compra de medios: 4.735 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Compra de medios:

Publicyan; In Blue Producciones Audiovisuales y Publicidad; Mediatem; FEVAL Institucion Ferial Extremadura; Publicyan
Imagina Estudio; CF Comunicacién; Artetipo

Plan de Medios:

Otras herramientas de comunicacion (coste: 4.735): Folletos, Videos, Memoria Anual, Patrocinio: 2.500 (52,80%), Acto Presentacion: 2.235 (47,20%)

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

* Campana sobrevenida
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MINISTERIO DE ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD

lN Instituto

acionsi de  INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA (INE)

Estadistica

CENSO DE POBLACION Y VIVIENDAS

Objetivo y sentido: SOLICITAR LA COLABORACION DE LA POBLACION PARA FACILITAR LA RECOGIDA DE DATOS DEL CENSO DE POBLACION Y

VIVIENDAS.

Coste

Total: 275.817 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 4.307 Compra de medios: 271.510 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 10 de febrero de 2012

Adjudicatarios:

Produccioén/creatividad: Compra de medios:
Adsolut Adsolut

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 271.510): Radio: 149.792 (55,17%), Prensa: 121.718 (44,83%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion

MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD.
DELEGACION DEL GOBIERNO PARA LA VIOLENCIA DE GENERO

CAMPANAS DE INFORMACION Y SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA
SOBRE LAS MUJERES

Objetivo y sentido: PREVENIR, INFORMAR Y SENSIBILIZAR SOBRE LA VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES, AUMENTANDO LA CONCIENCIACION
SOBRE ESTE PROBLEMA Y MOSTRANDOLO COMO UNA DE LAS MANIFESTACIONES MAS GRAVES DE LA DESIGUALDAD, PARA ACTUAR SOBRE
LAS CAUSAS QUE LA GENERAN.

Coste
Total: 1.319.365 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 1.319.365 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 5 a 15 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Compra de medios:
Centro de Investigacion y Compra de Medios, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 1.319.365): TV:630.826 (47,81%), Radio: 107.129 (8,12%), Prensa: 487.097 (36,92%), Internet: 94.313 (7,15%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

SECRETARIA GENERAL DE SANIDAD Y CONSUMO.
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E INNOVACION

PREVENCION DEL VIH EN HOMBRES QUE TIENEN SEXO CON HOMBRES

Objetivo y sentido: IMPULSAR LA PREVENCION DEL VIH EN HOMBRES QUE TIENEN SEXO CON HOMBRES, REDUCIENDO EL IMPACTO NEGATIVO
PERSONAL Y SOCIAL DE LA EPIDEMIA'Y MOVILIZANDO Y COORDINANDO LOS ESFUERZOS PERTINENTES.

Coste
Total: 13.450 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.16
Produccién/creatividad: 10.318 Compra de medios: 3.132 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 20 de junio a 4 de julio de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Monterreina Comunicacion, S.L. Taysem, S.L.

Plan de Medios:

Otras herramientas de comunicacion (coste: 3.132): Marketing postal: 3.132 (100%)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: Hombres que tienen sexo con hombres

m AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS SANITARIOS

PREVENCION SOBRE VENTA DE MEDICAMENTOS EN WEBS ILEGALES EN INTERNET

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LOS RIESGOS PARA LA SALUD DE LOS MEDICAMENTOS ADQUIRIDOS EN WEBS

ILEGALES.

Coste

Total: 116.501 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccién/creatividad: 36.239 Compra de medios: 80.262 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 16 de noviembre a 9 de diciembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
DDB-Tandem, S.A. Gesmedia Consulting, S.A.
Evaluacion:

Gesmedia Consulting, S.A.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 80.262): Internet: 80.262 (100%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e inglés Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos
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MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

@ 7., AGENCIA ESPANOLA DE SEGURIDAD ALIMENTARIA'Y NUTRICION

PROMOCION DE HABITOS SALUDABLES EN LA POBLACION A TRAVES DE LA
PREVENCION DE ENFERMEDADES TRANSMITIDAS POR LOS ALIMENTOS

Objetivo y sentido: DIFUNDIR Y PROMOCIONAR HABITOS SALUDABLES EN LA POBLACION Y PREVENIR LAS ENFERMEDADES TRANSMITIDAS

POR LOS ALIMENTOS.

Coste

Total: 40.898 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccién/creatividad: 22.398 Compra de medios: 18.500 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 16 a 30 de noviembre de 2012

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Compra de medios:
Tactis Europe, S.A. Tactis Europe, S.A.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (coste: 18.500): Internet; 18.500 (100%)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos
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