


“La creatividad esta al alcance de
todos. El impulso creativo comienza con
la vision, la emocion y la intuicion”
Albert Einstein

¢Qué es la

Creatividad?

“Con frecuencia el acto de crear no es mas que
la recombinacion de viejas ideas o bien una
transposicion de un campo a otro. En cierto

modo todo esta inventado, pero todo se puede
reinventar”

Hermanos Wright
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Globalizacion
Digitalizacion

Saturacion de estimulos: mas de
3000 1impactos de marcas al dia

¢En Relaciones
Publicas?

¢Por queé?

Consumidor = Emisor
Co creador de contenidos

Diferenciacion
_|_

Valor anadido
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¢Cual es tu hemisferio predominante?

Elige el mas parecido a ti Cuando realizas tu trabajo
prefieres

a. Movimiento
b. Silencio

Cruza los brazos.
¢Cual esta encima?

a.Izquierda b.Derecha

Y si cruzas las piernas
¢Cual esta encima?

Guina un 0jo
¢Cual tienes abierto?

a.Izquierdo b.Derecho

y =

Elige tus respuestas y comprueba qué lado del cerebro usas mas..,
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e Hemisterio Hemisterio @
IZQUIERDO . DERECHO
y

Procesa la informacidén de manera lineal

Identifica detalles importantes @

Se mueve en orden secuencial

Usa la logica para resolver problemas \?

Analitico, lectura, capacidad para nimeros L - Imaginacion, Sentido del arte y musical
4

Proceso de informacion integral

Ve el resultado final con claridad

Proceso creativo
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Necesidad de proceso creativo
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EL ORDEN EN LA EXPLOSION CREATIVA ‘

Orden antes y durante el proceso creativo hace que la creatividad fluya para poner en marcha
soluciones eficaces y diferenciales.

* Objetivos, Investigacion y Estrategia, forman la base y la inspiracién para el
desarrollo creativo orientado a objetivos.

« Plataforma creativa y Creatividad y activacion, Explosion creativa

« Mediciones, resultado de las ideas y puesta en marccha
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OBJETIVOS
Primer paso:

Conocer y entender los objetivos de
nuestros clientes, QUE quieren
conseguir con la comunicacion:

* Objetivo de negocio
e Cambios de actitudes

e Introducciéon de un nuevo
producto/servicio

ol e

Es necesario reexaminar los
objetivos a lo largo de todo el proceso.

INVESTIGACION

Recopilacion de informacion y datos
especificos que permitan descubrir las
implicaciones mas profundas sobre la
marca y sus consumidores.

Ideal: 3 - 4 ideas generales

Hay que tener en cuenta:

 Mercado. Categorias, nichos de
mercado, oportunidades enfocadas a
encontrar soluciones

« Target. Entender actitudes,
comportamientos y/o motivaciones
que podamos aprovechar o activar

 Fortalezas de la marca.
Diferenciacion y valor anadido.

Proceso creativo

ESTRATEGIA

¢Como alcanzar los objetivos?

Union entre el objetivo y los datos
relevantes que creen diferenciacion.

Definicion de:

* Objetivos principales en términos
comunicativos
« Target especifico

* CoOmo: Insights racionales y/o
emocionales e influencias (mensaje,
tono, personalidad a ofrecer)

» Porqué: Explicacion racional ligada
a los insights elegidos
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EATXVA

MEDICIONES

pLAT

Articulacion y sintesis de la

estrategia una frase en base a tematicas
persuasivas generales que lleven a otro
nivel la promesa de marca de forma IDEAS = ACCIONES
atractiva y memorable.

Relacionadas directamente con los
objetivos, supone conocer la eficacia
de las acciones propuestas.

Ejecucion especifica para dar vida a
la plataforma creativa.

Evento para un lanzamiento de

producto Durante el proceso

La plataforma deberia ser:

. Continuo e interactivo, benchmarkin
Celebridades como portavoces 4 &

Aproximacion a influencers

» Cortay concisa Después del proceso

Concursos digitales,

* Descriptiva Etc Cuantitativo y cualitativo pata optimizar
« Extrapolable a todos los ' la ejecucién de la campana. Validando las
touchpoints y plataformas no de los puntos clave en esta etapa es: dimensiones de los impactos creados.

e Duradera , , _

Proceso creativo
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Creative Brief

Eleccion del lugar

Definir la duracion
Establecimiento de figuras

Perfiles diferentes

Fase de calentamiento

Brainstorming
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Creacion de ideas
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http://www.cohnwolfe.com/es/wolfetracking/c%C3%B3mo-hacer-un-buen-brainstorming
http://www.cohnwolfe.com/es/wolfetracking/c%C3%B3mo-hacer-un-buen-brainstorming

...continuaremos evolucionando en esto de la creatividad y
enfrentandonos a los retos que vayan apareciendo...
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¢Listo para ser creativo?
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Gracias!




