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Los avances tecnoldgicos han permitido que los
aficionados deportivos interactiien de maneras
nuevas con la competicion, los futholistas y las
marcas. A lo largo de los Juegos Olimpicos de
( Invierno de Sochi, vimos que este evento deportivo

se hacia cada vez mas digital, social y mévil.

ila Copa del Mundo 2014, el mayor evento deportivo
del mundo, esta destinado a convertirse
" .enun evento movil y social nunca antes visto!

RESUMEN
EJECUTIVO

A NIVEL INTERNACIONAL, EL 74 % DE LOS ENCUESTADOS EN LOS 17 MERCADOS ESTA MUY
INTERESADO POR EL MUNDIAL 2014.

El Mundial de la FIFA es desde hace mucho tiempo el mayor evento deportivo y comercial del
mundo. Atrae una audiencia televisiva inigualable, interés internacional e inversién constante de 20
marcas principales. Con 32 paises compitiendo en 64 partidos a lo largo de un mes en Brasil, la
Copa Mundial se convertira este afio en el primer evento realmente mavil y social, ya que alcanzara
niveles nunca antes vistos de compromiso y consumo por parte de aficionados de todos los paises.
Los niveles previstos de seguimiento se ven potenciados por la necesidad de los distintos paises de
vivir el evento «en tiempo real» y de compartir la experiencia con las comunidades de consumidores
de cada marca.

El 64 % DELOS ENCUESTADOS PUBLICARA UN COMENTARIO SOBRE EL MUNDIAL Y EL 58 %
SEGUIRA 0 SEMOSTRARA A FAVOR DE UNA MARCA RELACIONADA CON EL MUNDIAL.

Este desarrollo en la forma en que se consumira el evento en los proximos meses requerira que las
marcas optimicen sus estrategias publicitarias y de comunicacién mediante la creacién de valor para
los aficionados y la audiencia objetivo. Esta creacién de valor solo se podra conseguir
complementando el contenido basico de futbol con vivencias adicionales que faciliten el
entretenimiento y la adquisicién de conocimientos o de informacion.

EL 84 "% DE LOS ENCUESTADOS PRETENDE UTILIZAR VARIOS DISPOSITIVOS MIENTRAS VE
EL MUNDIAL EN LA TELEVISION O EN OTRO DISPOSITIVO.

El uso de dispositivos adicionales y la conexion constante proporcionan a las marcas nuevas
oportunidades de acceder a su audiencia objetivo. Por lo tanto, ahora es mas importante que nunca
comprender qué percepcion tiene la gente de las marcas como resultado de su patrocinio o afiliacion
a estos eventos, asi como la experiencia del consumidor (las razones por las que participan, los
dispositivos que utilizan y los medios en los que interactdan).

Con el fin de determinar como la gente percibe y siente el Mundo, y como se comporta ante ella,
OMD, con el soporte de Omnicom Media Group esta realizando estudios cuantitativos y cualitativos,
sondeos sociales, analisis de mercados locales y entrevistas con expertos en redes sociales. Si
quieres informacion adicional sobre la metodologia, pincha aqui.

iESPERAMOS QUE DISFRUTEIS DEL INFORME!
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EN VIVO RESUMEN EMEA ESPANA CONTACTO
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Nuestra encuesta digital
cuantitativa Snapshots
realizada a 3.515 adultos de
11 paises para recopilar
datos de rendimiento
comparables a eventos
anteriores, ademas de
medir los comportamientos,
actitudes y percepciones
mencionados a medida que
progresa el evento.

Trabajo de campo: 21 a 28 de mayo y 14 a 23 de
julio de 2014: aprox. 200 encuestados por tanda en
Reino Unido, Alemania, Francia, Espafia, Rusia,
Italia, Sudéfrica, Japon, Corea del Sur, China,
Indonesia, Tailandia, Australia, México, Brasil y
Argentina y 300 en EE.UU. teniendo en cuenta
encuestados hispanos frente a no hispanos.

Resumen global de OMD sobre el
analisis del mercado local para desvelar
datos especificos de Ia region sohre
como interactian y disfrutan del evento,
ademas de identificar las actividades
promocionales de marcas especificas
de cada mercado y los comportamientos
digitales, llevado a cabo por
especialistas en datos de OMG..

Trabajo de campo: 15-31 de mayo de 2014 en
aproximadamente 81 mercados.

Sonar, que a través de dos
localizadores de tendencias
brasileiios de Rio y Sao Paulo
comprendieron como interactiian
los brasileiios con el evento y
como lo viven en el pais anfitrion.

Trabajo de campo: 21-30 de mayo de
2014.

Trabajo de campo: 15 de mayo a 4 de

junio de 2014.
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Proyecto Antenna de social listening que registra 10 idiomas
(inglés, aleman, francés, espaiiol, italiano, tailandés, chino
simplificado, portugués, ruso y arabe) para tener informacion
continua sobre como la gente interactiia con el evento enla
red, ademas de lo que tratan y comparten [patrocinadores,
futholistas, etc.).

Periodo de recopilacion de datos: 24-30 de mayo de 2014

Idiomas monitorizados: (inglés, aleman, francés, espariol,
italiano, tailandés, chino simplificado, portugués, ruso y
arabe), términos de busqueda monitorizados: Copa, Mundial
de Brasil 2014 y sus variaciones por idioma —p.ej. CM2014
(FR), FuBballWM (DE), el mundial (SP) etc.—; hoja de
célculo con lista completa de idiomas, Términos excluidos:
Otros deportes (p.ej. rugby, hockey, baloncesto, etc.), otros
afios y torneos (p.ej. U-17, U-20, 2018, 2022, etc.) y otras
distracciones (p.ej. waka waka, EA Sports, etc.), marcas
monitorizadas: Todos los patrocinadores (Coca-Cola,
Adidas, Hyundai, Kia, Emirates, Sony, Visa, Budweiser,
Castrol, Continental, Johnson & Johnson, McDonald's, Moy
Park, Oi, Yingli) y otros patrocinadores no oficiales (Nike,
Pepsi, Carlsberg, Nissan, Asics, PlayStation,
GlaxoSmithKline, Unilever, Ferrero, Expedia, Canon).

Andlisis de datos: El sistema recopil6 mas de 3 millones de
resultados durante el periodo de busqueda y realizé un
analisis semiautomatizado de ellos. Se descargd
aproximadamente 1 millén del sistema para realizar un
analisis anal6gico semiautomatizado —p.ej. a nivel de
pais—. Solo aprox. 10 % de los resultados son
automaticamente atribuibles a un pais determinado. Se
descargé una muestra aleatoria de 400 resultados en inglés
para realizar un analisis manual.

RESUMEN EMEA ESPANA CONTACTO



JIAL Dk DR J LA 20° GUPE | i PULSAEN LOS PARA
) REI RS I{| U PI OBTENER MAS INFORMACION

wJuntos en un Solo Ritmon es el eslogan oficial del Mundial 2014

La cancion oficial del Mundial 2014 se titula Mascota
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TECTORES
DE TENI]ENI}IAS

Tan sélo unos dias antes de la ceremonia
inaugural del Mundial de Ia FIFA 2014,
prevalece en Brasil una mezclade
emociones: los encuestados manifiestan

¢QUE SIENTEN
DE CARA AL EVENTO?

«Un nimero excesivo de brasilefios se
esté centrando en el lado negativo de la
Copa del Mundo y olvidando que el suyo
es un pais que ama el futbol. Es cierto
gue existe una gran cantidad de

¢QUE PIENSAN DE

LA PARTICIPACION DE LAS MARCAS?

«Curiosamente, se ha dirigido muy poca
indignacion hacia las grandes compariias

que patrocinan el evento, a pesar del
monopolio que acapararan durante el

propio evento.»
- Sao Paulo

" ¢COMO SEGUIRAN EL MUNDIAL 2014

«Ver las retransmisiones televisivas en vivo,

celebrar / asistir a fiestas y eventos publicos de la Copa
del Mundo, bloguear, ver videos online... todo lo
anterior. La gente se reunird también en los Festivales
de Aficionados de la FIFA, entre ellos uno en la playa

«La indignacién se ha dirigido
principalmente hacia el gobierno de
Brasil, como los responsables de los
problemas generados en torno al

problemas y que tenemos motivos para
estar indignados con el gobierno y con la
FIFA. No obstante, no debemos dejar
gue esto no nos impida disfrutar del
campeonato o dar la bienvenida a todos Mundial, y a los miembros de la FIFA
los aficionados que vengan a disfrutar de como sus instigadores.»
&l.» - Sdo Paulo
-hombre, 33 afios, periodista
«La mayoria de los brasilefios le dira
que, incluso si no les gusta el futbol,
resulta casi imposible permanecer al
margen de él durante el Mundial. Las
ciudades se convierten en pueblos
fantasma cuando Brasil juega.
Durante los partidos, la emocion se
apodera incluso de aquellos a
quienes no les interesa. Si bien ain
no se muestra emocion, estoy seguro
I de que surgird en cuanto comience el
) evento en si.»
Un saludo, 3 Q“ - estudiante, 22 afios, S&o Paulo

de Copacabana, y en bares y fiestas en la calle.
Siempre y cuando lo permitan la policia, los "bloques
negros" [grupos violentos de manifestantes con una
cierta afiliacion entre si] y el tiempo. Nada esta claro
todavia, excepto que se han incrementado las ventas
de televisiones HD. Es de esperar que todo el mundo
vea el Mundial en casa, al menos en parte.»
-hombre, 38 afios, Rio de Janeiro

una comhinacion de ansiedad, temory
frustracion, asi como entusiasmo y
esperanza a proposito de lainminente

[ competicion.
El excesivo coste de la competicion, su impacto en la vida
diaria, la falta de inversion en infraestructuras (a pesar de
las promesas), la corrupcion... La preocupacion
generalizada de que Brasil no pueda cumplir de alguna

manera con sus obligaciones en el momento preciso en
gue el mundo entero tenga la mirada puesta en el pais.

Una serie de
empresas sin
acreditacion de la
FIFA ha tenido que
ingeniar formas de
referirse al evento sin
hacer referencia
explicita a ciertos
términos.

«Los grupos de amigos ya
estan haciendo planes para reunir
gente y ver el Mundial por
television o celebrar fiestas a
propésito del mismo. Los grandes
eventos publicos también estaran
muy concurridos, aunque, en mi
caso, no conozco a nadie que
vaya a acudir a ellos.»

RS 30 Paulo

No obstante, se tiene la esperanza de que, una vez que
la competicion esté en marcha, la atencion se desplazara
hacia el terreno de juego, y muchos creen que Brasil es
capaz de ganar la Copa (jaunque con una dura
competencial).

No han pasado
desapercibidos los
intentos de hacer
referencia al Mundial
por parte de
numerosas marcas
locales e
internacionales.

R

AD conjuntamente con el

014, en Rio de Janeiro y Séo Paulo.
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S DETECTORES .
DE TENDENCIAS

LAS REDES SOCIALES
BEFLEJAN EL ESTADO DE
ANIMO EN BRASIL

ulA copp DEL MUNDg_,

W
RA O

(Vem pra rua) Come, let's go to the street

LA IMAGEN DE BRASIL

a—-

BEM-VINDOS A
COPA

AYUDARAA

«No estoy en contra del deporte No estoy
en contra de la seleccion brasilefia de
fatbol. Estoy en contra del oportunismo de
los corruptos en la organizacion de la
Copa del Mundo en un pais que pide
mejoras en sanidad, educacion, seguridad
y respeto.»

TENDRA

B conjuntamente con el

RESUMEN MUNDIAL DE BRASIL
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#VA] Hashtags
#VAITERCOPAYY
#naovaitercopa son
populares

Tras ver que el estribillo de su campafia
Vem Pra Rua se convirti6 en el himno
de las manifestaciones populares del

. Ultimo afio (y que entr6 en la lista de las

marcas mas recordadas durante la
Copa Confederaciones), Fiat ha
adecuado su mensaje para la Copa del
Mundo. El eslogan «Ven a la calle» ha
dado paso a «Fiesta en la calle».

La campafia de Coca-Cola para dar la
bienvenida a los asistentes del Mundial
de Brasil se convirtié en un éxito de la
web cuando la gente empez6 a crear
sus propias versiones en Internet (y en
sitios como Tumblr).

«La campafia del banco Itau refleja el
hecho de que, cuando juega la
seleccion brasilefia, es como si los 200
millones de brasilefios se encontrasen
presentes en el estadio, con toda su
alma. Porque no hay nada que pueda
compararse con el entusiasmo de los
aficionados brasilefios. El hashtag
#issomudaojogo cambia por completo
la competicion.»

ESPANA CONTACTO



https://www.facebook.com/photo.php?fbid=791697890861658&set=a.212247255473394.56624.191335504231236&type=1&theater
http://www.youtube.com/watch?v=iBKlvOvF9Js
http://www.youtube.com/watch?v=5F4Lkni3Xxk




DATOS INTERESANTES

(Millones)
han ganado mas titulos

1’8 3 5
en la historia de la

[ Copa del Mundo,
““,MEI“' nE llegando a la final mas
PAISES veces que cualquier

otra region, salvo en

Q“E PABTIB“'A dos ocasiones.” ’ ’

19

‘LAS NACIONES
EUROPEAS
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UALEES LA PROBABILIDAD DE QUE HABLEN SOBRE EL
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Apoyar a la seleccién nacional

Respuestas con puntuacién superior a 7 en una :
48% escala de 1 10. ﬁ@,}l(

Apoyar a otra seleccion nacional

ta hablado ha hablado
on de forma

otras muy
personas positiva
EUROCOPA sobre sobre

oyar a un deportista concreto

Disfrutar de un evento internacional

2016 FRANCIA : campafias actividades
Simplemente, me encanta el fatbol 44% o de recordadas
mﬁtﬁﬂ%ﬁ ) - patrocinio
- La vera, pero l[ recordadas ‘
. =~ -
] Dt

Respuestas con puntuacién superior a 7 en una
escala de 1a 10.

( 21%

u16-24 afios 70% -
RESsErcs e 80% 60% - ¢DONDE PRETENDE SEGUIR LA
= 35-44 afios T5% GENTE EL MUNDIAL 20149

" 45-54 afios

55+ afios

90%

'5 ' (se excluye por television)

10% -
Al
s S 0% -
& Alto interés en
N | tabol 2014
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PI
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L MUNDIAL 2014. Trabajo de campo: 21 —28 mayo, 2014 muestras regionales: EMEA N = 1202 (aproximadamente

MUNDIAL DE BRASIL
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¢COMO EL MUNDIAL wws | GCOMO. ' \WERANSD L08 D MENES SN PHOBNSLENENTE
sitios P

20142.. web de cASR FUERR MIENTRAS VEN EN UN PORTATIL EL
depories MUNDIAL 2014 (62%).
usara
sitios
web

98% 3% 38%

veraen CASA verael vera MIENTRAS ESTE FUERA
- - | ordenador __ .« En el movil (%]
O viDOA g:zi Y 5= Ene .2 0 a
B3, Bz, 82z, w
98% w0 wewnn WHA2% W 10% S 17% ¥ x
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CREAR, COMPARTIR E INTERACTUAR CON MARCAS EN LA RED DURANTE EL MUNDIAL LA GENTE PRETENDE USAR LOS SIGUIENTES DISPOSITIVOS MIENTRAS  EL MUNDIAL

R
retransmision U 4 sitios web
en vivo de noticias ‘ 25%

16-24 24-34 3544 4554 55+

f »@0 @ 56%

63% 35% 43% 24%

67% B a4% N 19%

usara sus moviles usara usaréa el

& readers
tablets portatil

publicard un comentario

(O] — 48%
Publicara una foto 12%
1% 9% 0% 9% 15%
& Publicara un enlac 3% 49%
ublicara u e .
1% | 11% 1% Chatear con amigos
Q A i 3 52% SUGET
respondera a un comentario o elemento compartido Buscar productos que
51% 1% | 12% [5% comprar

Leer las noticias
Consultar informacion sobre la Copa

o Mundial
* 48% 1 Compartir su opinién sobre el evento
. Interactuar con contenido de EL MUNDIA
43% 1% | 119% [6% eor:r!aasweb

* Publicara un video

@ Usara una aplicacion de EL MUNDIAL FIFA 42%
arios al futbol ni a EL MUNDIAL 2014. Trabajo de campo: 21 —28 mayo, 2014 muestras regionales: EMEA N = 1202 (aproximadamente
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ALEMANIA

g! Mesut bzl
MEI““E BolISTASBELGICA AL

POR I'Ais ? \i Eden Hazard

INGLATERRA

& Wayne Rooney

PRESTESE ATENC ERANCIA e aee

ESTAN EN AZUL TIE E Karim Benzema % it

QUE PARTICIPA Il EL : % g : gor Akinfeev

INFORMACION EN AMARILLO SOBRE oty Aaiios IslD T il

ELAPOYO DE OTROS MERCADOS T —

( s == lavad Nekounam

PORTUGAL o
2 Q 2 Christiano Ronaldo EAU, ARABIA SAUDI, EGIPTO
. 34 ¢ > Lionel Messi
+Apoyo de Dinamarca, ey Apoyo Letonia
Suecia y Turquia

CROATIA

ITALIA
& Mario Mandzukié i 2 RAINGA Pirlo
s 2N
“ ARGELIA GRECIA
& Sofiane Feghouli . 5 Kostas Mitroglou
, CAMERUN A
COSTA DE MARFIL NIGERIA ”
@‘ Yaya Toure A Samuel Eto
A 3
™ GHANA g
Kevin Prince Victor Moses
Boatengy
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CLUB:
Real Madrid

82.025.213 26,2 Mill. EDAD:
Me gusta en FB twitter 29
POSICION:

=

A % z Delantero

0, 2014.
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CLUB:
- Manchester United
19.846.954 8 7 Mill. e

Me gusta en FB

twitter 28

A Delantero
e w@‘a& ‘*
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\ideos Promocionales:
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ﬂ Eden Hazard

CLUB:
9.7195.629 221 Mill. Chelsea
Me gusta en FB twitter EDAD: e o
2 Emocionado con el Mundial:
POSICION:

Centrocampista

& '
Mg S
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8 \-“i
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1068525 643m Lo e e
Me gusta en FB twitter >3
POSITION:

Delantero/Extremo
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CLUB:

Chelsea
EDAD: 4200000 397m.
33 Me gusta en FB twitter
POSICION:
Delantero
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FUTBOLISTAS DESTACA

Andrés Inlesta
My new boots With them_ the game will no longer be the same

CLUB:
Barcelona
EDAD: 19280280 §HM
29 Me gusta en FB T
POSICION:

Centrocampista.
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PATROCINADORES DEL MUNDIAL 2014 - EIVER

Para "Cambio de percepcién”y "se ajusta” las respuestas se basan en mas de 7 en una escala
MUNDIAL 2014. Trabajo de campo: 21 a 28 de mayo de 2014 de 1-10. Cambio en la percepcion se basa en personas que han respondido que reconocen al
q A afia, Rusia, ltalia, Sudafrica). patrocinador - Indica por favor como ha cambiado tu percepcién como resultado de su
RESUMEN

patrocinio en EL MUNDIAL 2014.
MUNDIAL DE BRASIL
EIECUTIVO EN VIO RESUMEN EMEA ESPANA CONTACTO




PATROCINADORES DEL MUNDIAL 2014
EMEA

En Rusia Adidas tiene una fuerte presencia en internet debido al o\ Gyab BligeTe
ncluln nicnnnnnns lanzamiento de su competicion "Estar en el color del equipo . s  COOPHOY
nacional". Para participar los aficionados deben subir: un video de Y i
si mismos cantando y apoyando al equipo ruso, vistiendo una —
2% camiseta del equipo, una foto de algunas prendas de vestir del REERRs S
20% color del equipo ruso y marcando sus subidas de contenido con el
hashtag #6yabBLBeTecbopHon (Estar en el equipo del color
21% nacional). Los autores de las subidas mas populares tienen la
26% posibilidad de conocer al equipo y desearles buena suerte antes
del campeonato en Brasil.

I ESPANA

ATRAS ‘ 10% En Espafia Adidas ha lanzado la campafia "La Roja o nada"

( Articulos en prensa/Internet 16% pidiendo a los fans que suban una foto probando que realmente
son fans, y les dan la oportunidad de ganar un viaje a Brasil.

ALEMANIA

En su nuevo anuncio de television, Adidas ,como el patrocinador :
Publicidad en escaparates 18% oficial de la seleccién alemana, conecta su campafia internacional 7, f [

de "all in or nothing" a las nuevas zapatillas de fatbol "battle pack"
y la seleccién alemana.

20% ALEMANIA
Otro anuncio de promocién de EL MUNDIAL de Futbol en
Alemania muestra a las estrellas de fatbol alemanas sujetando un
corazén de vaca junto con el lema: "Durante la Copa Mundial,
daré mi corazén a la causa." La campafia tiene como
protagonistas a Lukas Podolski de Alemania, el delantero espafiol if '
Diego Costa, el extremo holandés Arjen Robben y el defensor
brasilefio Dani Alves. Adidas ha sido criticado por grupos de
derechos de los animales.

L

Publicidad en el terreno de juego 28%

Concursos relacionados con la Copa Mundial 15%

Eventos locales/nacionales relativos al Mundial 16%

49%

14 Muestras regionales: EMEA N = 1202 (aproximadamente 200 en el

RESUMEN MUNDIAL DE BRASIL



http://youtu.be/2XRUSWuCiis
http://youtu.be/2XRUSWuCiis

PATROCINADORES DEL MUNDIAL 2014
EMEA

RUSIA
Kia es muy activa en Rusia y tiene varias campafias: "El
neluln nicnnnnnns c_orazén te guia el camino_a Brasil", que i_ncluye 8_
diferentes concursos con juegos y un viaje a Brasil como
gran premio.
91% Como patrocinador oficial del equipo de fatbol local
26% MoscU "Spartak” Kia organizé una campafia en su Kia
Fan Arena para que participasen los aficionados locales.
2% Fuleco dio la bienvenida a los aficionados del Kia Fan

28% Arena antes uno de los partidos de Spartak invitandoles
a participar en el concurso "Camino a Brasil".

- ESPANA

En Espafia Kia ha lanzado un concurso para ganar viajes de ida y vuelta a
16% Brasil y alojamiento en hoteles entre los que soliciten una prueba de

( Publicidad en el terreno de juego 22% conduccion en mayo.

ATRAS

Articulos en prensa/Internet

Concursos relacionados con la Copa Mundial 11%

Publicidad en escaparates 1% '"““!I"A e —
. o Pin my Fan Park
En Turquia se ha creado una pagina web donde la gente puede crear su Fan . ’
»

Eventos locales/nacionales relativos al Mundial 13% X A . " 5
Park compartiendo iméagenes en vivo de como disfrutan EL MUNDIAL FIFA

12% 2014 Brasil: publicando mensajes de apoyo, subiendo fotos y videos y
haciendo listas de futbol para el evento.

Hyundai tiene diferentes campafias promocionales, por ejemplo, en Rusia, es
"Compra un coche - gana un viaje a Brasil y entradas para la FIFA 2014" o en
el caso de Espafia, "Si el equipo marca, tu ganas" (si compras un Hyundai, por
cada gol de la selecciéon que escojas te devolvemos una mensualidad del pago
del coche)

4 Muestras regionales: EMEA N = 1202 (aproximadamente 200 en el

MUNDIAL DE BRASIL




PATROCINADORES DEL MUNDIAL 2014

21%
25%
29%
12%
A.I.ms Publicidad en cine 10%
Articulos en prensa/Internet 15%
( Publicidad en el terreno de juego 21%
Concursos relacionados con la Copa Mundial 15%
Publicidad en escaparates 12%
Eventos locales/nacionales relativos al Mundial 13%
Merchandising 10%
1%
15%

RESUMEN
EJECUTIVO

ESPANA

En Espafa Sony ha lanzado la
campanfa de la Playstation 3 FIFA14
apoyando la Fundacion "Juegaterapia
que ayuda a nifios con cancer a través
del juego: recogiendo videojuegos y
consolas que la gente ya no usa y
donandoselas a los nifios que estan
recibiendo quimioterapia para que
puedan jugar mientras estan en el
hospital. El torneo ofrecera a los
participantes la oportunidad de ganar
un viaje a Brasil para disfrutar de la
final del Mundial.

NIGERIA

Sony tiene diferentes actividades
promocionales, por ejemplo, en
Nigeria tenia la promocién de
Sony Internet TV y TV 3D "Gana
un viaje a Brasil 2014", asi como
una campafa "Compra cualquiera
de los smartphones Sony Xperia y
aprovecha la oportunidad de
ganar un viaje con todos los
gastos pagados a Brasil para EL
MUNDIAL FIFA 2014.

La Copa del Mundo de PlayStation - Juegaterapia

WINI\‘RIF'O_u BRAVIA
FIFA WORLD CUP™ FINALS !

” L R

SIGUIENTE

)

WIN BIG! 4 TICKETS

..B’“" 4 PEOPLE ¥4

28 de mayo de 2014 Muestras regionales: EMEA N = 1202 (aproximadamente 200 en el

llilllllllll DE BRASIL
EN VIVO

ESPANA CONTACTO



PATROCINADORES DEL MUNDIAL 2014
McDonald's

lETo“In . . © FIFA Pasaules Kausa Latviju parstavés astonus gadus vecais
La competicion "Entrar en el estadio Linards Lazdans
I)A'I'nnc““o Ricnnnnnns estrella” que fue organizado en [ rewonocur
colaboracion con la Federacion de Futbol e | 4 staions zvaigznt |
42% letona y la Escuela de Futbol "Metta" con i A Posau Kauss
18% unos 300 nifios es un ejemplo de una ’
activacion local, en cuyo caso tuvo lugar
26% en Letonia.
Publicidad en Internet 22%
Publicidad en méviles % MENA ml NDBIG \a/\:IdT’H
| oo o p——— 13% McDonald's ha lanzado el premio diario EREON 3 R SIGUIENTE
ATRAS de EL MUNDIAL FIFA en Oriente Medio y [N a0 : QL
Articulos en prensa/Internet 12% Africa que incluye 42 paquetes para dos pihiaciid pdmypn
- - - WORLD CUP
Publicidad en el terreno de juego 25% para ver partidos en vivo en Brasil
Concursos relacionados con la Copa Mundial 15%
Publicidad en escaparates 1% FRANCIA, ESPANA, INGLATERRA
- T— 12% McDonald's ha sacado un trio de
ventos locales/nacionales relativos al Mundial hamburguesas, un Cambio en Ia tarta de
Merchandising 12% manzana y un desayuno Wrap cada uno
publicidadlenfjucgosiparalPG 6% con temgt!ca de un pais Qetermmado
que participa en el Mundial de la FIFA
Vestuario de los futbolistas 8% en Brasil. Francia ha recibido el honor
por parte de la cadena de comida rapida
de tener una hamburguesa

especialmente disefiada para ella,
mientras que Espafia tiene desayuno

29% Wrap e Inglaterra tiene una tarta de
manzana y crema.

bol ni a EL MUNDIAL 2014. Trabajo de campo: 21 a 28 de mayo de 2014 Muestras regionales: EMEA N = 1202 (aproximadamente 200 en el

RESUMEN MUNDIAL DE BRASIL



PATROCINADORES DEL MUNDIAL 2014
EMEA

EMEA
B AWM
La campafa de Coca-Cola de "La Copa Mundial" BR . Ell
5%

ha empezado en la region EMEA, y también P4
“mel"m niconnnnns incluye la campafia de television y de digital "Un Coawl
mundo, un juego”, los cortometrajes de "Donde "
53% atacara la felicidad”, el himno oficial "El mundo es

21% nuestro" (con participacién de artistas locales de [
30% la regién), la Bandera de la Felicidad, el trofeo de
EL MUNDIAL de la FIFA por Coca-Cola y una

26% identidad visual brasilefia tinica.

REINO UNIDO | RUSIA | ESLOVAQUIA

Ademas, Coca Cola tiene numerosas actividades

Articulos en prensa/Internet 1% locales, como el concurso "Gana una pelota” en ez
( Publicidad en el terreno de juego 299, Reino Unido o un concurso en Rusia para ganar
un viaje a una de las capitales del fatbol
(Barcelona, Milan, Paris). En Eslovaquia Coca-
Publicidad en escaparates 14% Cola organizé un torneo para los nifios de
primaria comunicando un mensaje: "el fatbol es
para todos".

Merchandising 19% EGIPTO

1%
ATMS Publicidad en cine 19%

)

Concursos relacionados con la Copa Mundial 24%

Eventos locales/nacionales relativos al Mundial 16%

8% Actividad de patrocinio en el

15% Instagram de Egipto de Coca Cola:
se pidi6 a la gente que siguiera un 0 \]
perfil de Coca-Cola, tomase una -
captura de pantalla y lo
compartiese en # s Jilal
(llévame a Brasil) para tener la

posibilidad de ganar un billete a
Brasil.

o
P ertad

=

1 a 28 de mayo de 2014 Muestras regionales: EMEA N = 1202 (aproximadamente 200 en el

MUNDIAL DE BRASIL

| SIGUIENTE


http://youtu.be/mrybtMKRcmE
http://youtu.be/mrybtMKRcmE

PATROCINADORES DEL MUNDIAL 2014
EMEA

Visa esta anticipando la activacion de su

'I'noe““o niconnnnns patrocinio en 22 mercados con un anuncio en

television con el campe6n mundial y olimpico

3% Usain Bolt. Este anuncio esta entre los 20
virales del Mundial, se ha compartido 12.638
15% veces en los Ultimos 30 dias.
20%
23% PORTUGAL, NIGERIA, GHANA, REINO UNIDO,
8% RUSIA O Mundial FIFA 2014 : MasA i
Visa ha ofrecido dos viajes a Brasil para dos Mantém-o agarrado a0 s0fa? SIGUIENTE
ATRAS Publicidad en cine 9% personas con el mayor nimero de
Aticulos en prensa/internet 14% transacciones con tarje_tas Visay Visa _ )
__ ) Electrén durante el periodo de promocion
Publicidad en el terreno de juego 23% . Br [a fin i
Concursos relacionados con la Copa Mundial 13%
Y 8 Travel happy when you
Publicidad en escaparates 8% , #paywithvisa and win
o J a trip to the 2014
Eventos locales/nacionales relativos al Mundial 10% TN, I FIFA World Cup™
Merchandising %
Publicidad en juegos para PC

En Visa Rusia habia un concurso online
"Conviértete en un comentarista de fatbol". Los
participantes tendrian que haber comentado
diferentes videos de fatbol como harian los
comentaristas de verdad y el mejor comentarista
gano un viaje a Brasil para ver el Mundial.

IAL 2014. Trabajo de campo: 21 a 28 de mayo de 2014 Muestras regionales: EMEA N = 1202 (aproximadamente 200 en el

MUNDIAL DE BRASIL



http://youtu.be/uvSdULYbnxM
http://youtu.be/uvSdULYbnxM
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http://youtu.be/NJWxNdEfb5Q
https://www.youtube.com/watch?v=1mjxx4wFL6s&list=UUk-7OdOkl4BTv9_1ljV0ETw
https://www.youtube.com/watch?v=1mjxx4wFL6s&list=UUk-7OdOkl4BTv9_1ljV0ETw

twitter.com
startimes.com

(T i forum.koora.com

tripadvisor.com @Sports_wo

ra forums.overclockers.co.uk
1 SELECCIONES {1 FIEBRE DEL FOTBOL ok e
@luisl6suarez

2 MIEQUIPO 5 ELEQUIPO CONTRARIO
B

Forum.hardware.fr

twitter.com sofoot.com
PROBLEMAS DEL ANFITRION
@MotivacionesF @TotalFoot_

@SeFutbol @_TortueGeniale_
@Todo_LigaBBVA

| WAS PORCE E
HASHTAG CON NTAJE p PARTIDO _
No INFLUENCIA EN mcm::ms VIDEO MAS COM o i
Meing firirata Sonda_
TRENDING

@DFB_Team
@DeinSkySport

\. \ ‘\ né «rég
{ - L] twitter.com twitter.com
i — ,,Q e il @newsWallCoZa
A "
L\

@ansacalciosport

[ )
| @SuperSportBlitz
@BestNewsSoccer A
\ \ i @sportexpress @FifaworldCup
Ao | @sports_national
! N

vevo Fuente: Antenna de OMD realizada en
colaboracién con repindex

La cuenta de twitter Francia tiene 719.143
de BBC Sport aficionados locales
(2,2 M seguidores) haciendo que sean de

e, las primeras
utilizando #FIFA TS

siguiendo la pagina

“«Durante el altimo mes, est
video encabezd la lista de
tendencias de ltalia (45%),
Portugal (60%) y Espafia

Ve

(53%).» :
rabajo de Campo: 24 al 30 de mayo de 2014 en 10 idiomas (inglés, aleman, francés, espafiol, italiano, tailandés, chino =~ —_ ==
izados (Coca-Cola , Adidas, Hyundai, Kia, Emirates, Sony, Visa, Budweiser, Castrol, Continental, Johnson & Johnson,

RESUMEN MUNDIAL DE BRASIL


http://hshtags.com/tags/v/worldcup
http://youtu.be/XkYAxGt-aUs
http://youtu.be/XkYAxGt-aUs

¢QUE ESTA PASANDO?

Mediaset, la empresa que tiene los
derechos para emitir el Mundial, ofrece
cobertura del campeonato en
multiplataforma a través de la television,
internet, radio, redes sociales y
aplicaciones mdviles

El primer Murdiel Multmeds %o

e

Se ha aprobado la construccion del Museo de
Fatbol Mundial FIFA que tiene que abrir en Zurich
en 2016. El "mundo de experiencias" interactivo y
multimedia demostrar4 cémo el fatbol toca la vida
de las personas y del mundo todos los dias,
mientras FIFA es una de las principales area del
concepto de exposicion.

El equipo nacional portugués ha tomado un
selfie con el Presidente, en una recepcion
con el Presidente antes de ir al Mundial. Se
esta compartiendo mucho en las redes
sociales y estan saliendo algunos memes.

Un grupo de cuatro fans ingleses (y un
perro) estan caminando por las carreteras
de Sudamérica hacia EL MUNDIAL en
Brasil. Los 1.966 km. de caminata les
llevara a pie a través de tres paises
sudamericanos mientras recaudan dinero
para obras benéficas.

El esperado anuncio de la Alineacién
Provisional de Ghana para EL MUNDIAL fue
recibido con enorme sorpresa, en concreto
la seleccién de Jeffrey Schlupp, David
Accam y Afriyie Acquah por parte del

L Why | chose & entrenador.
= ¥ Accam. .-

° Appiah o

mayo de 2014.

RESUMEN
EJECUTIVO

ALEMANIA
BELGICA
INGLATERRA
FRANCIA
ESPANA
PORTUGAL
RUSIA
CROACIA
ARGELIA g
IRAN
ITALIA
GRECIA
CAMERUN
COSTA DE
MARFIL
NIGERIA
GHANA
MUNDIAL DE BRASIL
EN VIVO ESPANA CONTACTO



o~
ESI’ A, INFORMACION LOCAL

“ “Espana es la primera seleccion
nacional en ganar el “triplete” con 2

1 EUROCOPAS y 1COPA DEL MUNDO

seguidas.”

>4IM

“ “Gracias al tltimo triunfo mundialista,
la Seleccidn consiguio varios

3 N reconocimientos, entre los que
y > 10S g
( LAS FRVORITAS destaca el PREMIO PRINCIPE DE
I 2005 no ha ASTURIAS de los Deportes, y

el PREMIO LAUREUS al mejor equipo

internacional del afo".
‘. .’ ~
“ La seleccion espafiola cuenta con

IKER (:ASIllAS, jugador que esta

considerado como el mejor portero del
mundo desde el ultimo lustro por la
FIFA 'y la UEFA y es el primer jugador
en levantar un ‘“triplete de
selecciones”.

RESUMEN MUNDIAL DE BRASIL
EJECUTIVO ENVIVO RESUMEN EMEA ESPANA

perdido ningtin Mundial

chPEON nEl ni competicion
europea.”
MUNDIAL DE

2 supfrRica 1

2010

CONTACTO




¢OUIEN SEGUIRA EL MUNDIAL DE FUTEOL 2014 ENES

¢CUALES SU GRADO DE INTERES EN L0S
PROXIMOS EVENTOS DEPORTIVOS?...
EMEA 76%

MOTIVACIONES PRINCI MII MUNDIAL

Apoyar a la seleccién nacional

Respuestas con puntuacion de 7-10 (escala 1-10)

; ) : OLIMPIADAS RI0
Disfrutar de un evento internacional 40% 2016

0 importante

EUROCOPA
Simplemente, me encanta el fatbol FRANNCIA 2016

- 65%
24

. 3% Lo veré, pero no por vol INVIERND 2018

.3% Otras
EDAD DE LOS INTERESADOS EN EL FOTBOL

( 13%

¢CUANTOS ESTAN INTERESADOS EN EL MUNDIAL 20142

=16-24 afios

patrocinio

INTERES POR EL FUTBOL- MUY INTERESADOS
R —

LOS ESPANOLES PLANEAN VER EL

Respuestas con puntuacion de 7-10 (escala 1-10)
1 25-34 afios 8 00/

m35-44 afios 0
" 45-54 afios

55+ afios

NN RN
60%
Con amigos h&

s

<

MUNDIAL DE BRASIL
EJECUTIVO EN VIVO

Gtbol ni al Mundial 2014. Trabajo de campo: 21 —28 mayo, 2014; Espafia N = 201

MUNDIALEN..
61% (Excluyendo la TV)

70%
60%
50%
40%

o &
o | By
L. 2

14% e Espafia EMEA

CONTACTO




¢DE QUE MANERA LO VAN A SEGUIR LOS ESPANOLES?

Medios que van a elegir para _ ¢COMO VAN AVER? L0S HOMBRES VERAN EL MUNDIAL CONSUMO MULTI-SCREEN
seguirio... depories cash (0 EN MULTSCREEN EN MAYOR

. m MEDIDA QUE LAS MUJERES. 35-44 ANOS

97% 2%  30%

en CASA _ MIENTRAS ESTA
o= 0 FUERA
12 A ViDEOA 33t EnTV eazt En el'ordenador et Enel'movil n 8
' Lo veraen un bar/ e TYIT T > 34% [ » ] 6% l, 10% Iﬁl:J
pub res R (@] RETRANSMISION =
ENVIVO & e 2 1624 2534 3544 4554
( CREAR, COMPARTIR E INTERACTUAR CON MARCAS EN LA RED DURANTE EL MUNDIAL LA GENTE PRETENDE USAR LOS SIGUIENTES DISPOSITIVOS MIENTRAS  EL MUNDIAL

»O0CO0O0OO

76% 28% 50% 31%

oI 92% [ W1y 20%

usara usara su

usara el movil gl readers
tablets portatil

publicard un comentario

Y PRETENDEN REALIZAR LAS = Chatear con amigos
@ Publicaré una foto 48% 60% = Jugar
& Publicara un enlace 52% 58% Buscar productos que comprar

G 29%  17% 40% 39%  21% R SECAEEEE

= Consultar inf. sobre el Mundial

17%12% 31% 32%  17% EEU = Compartir opiniones sobre el

Mundial

Interacturar con contenido del
19% 10% 11% Mundial

Otras

Q Respondera a un comentario o elemento compartido

* Publicara un video

* 55%

54%
@ Usara una aplicacion del Mundial 2014

ios al fatbol ni al Mundial 2014. Trabajo de campo: 21 —28 mayo, 2014; Espafia N = 201
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EJECUTIVO ENVIVO RESUMEN EMEA CONTACTO




FUTROUSTAS DESTACA

PERFILES

SEGUIDORES:

f ¥

20M SOM

Me gusta en FB twitter

PATROCINADORES/MARCAS:

ok

movistar,

INONCE |

CLUB:

Barcelona
EDAD:

6N, pero pocos se =N a jugar bien

Nike Football: The Last Game
Juega cada partido como si fuese el Ultimo Partido

29
POSICION:

entrocampista

MUNDIAL DE BRASIL
EJECUTIVO EN VIVO

{
El ma)'or riesgo €s jugar sobre sef _vq);‘
y )

CONTACTO



FUTROUSTAS DESTACA

PERFILES & SEGUIL

SEGUIDORES:

Hyundai Espafia ifle Me gusta esta pagina
un Hyundai. elige una seleccion. y te descontamos una cuota
cl.“B: gol marcado
Real Madrid
EDAD: 18 M 1,6 M
33 Me gusta en FB twitter
POSICION: PATROCINADORES/MARCAS:

Portero

CAS\LLAS'

MUNDIAL DE BRASIL
EJECUTIVO ENVIVO RESUMEN EMEA CONTACTO




FUrECL S A5 DESTAGAL

I’EIIFI[ES

SEGUIDORES:

f W

CLUB:

New York City
1AM 29M EDAD:
Me gusta en FB e 33

Delantero

PATROCINADORES/MARCAS:

R\ N PNONCE |
adidas
RESUMEN MUNDIAL DE BRASIL
EJECUTIVO ENVIVO RESUMEN EMEA ESPANR

CONTACTO



FUTROUSTAS DESTAGAL

SEGUIDORES:

f ¥

Real Madrid
12M a45M EDAD:
Me gusta en FB g 28

twitter

PATROCINADORES/MARCAS:

Q@«am

Cruzcampo|

MUNDIAL DE BRASIL
EJECUTIVO ENVIVO RESUMEN EMEA ESPANA

Defensa

_Sl"tJCCE.SS BEYOND THE GAME

CONTACTO



FUrECL S TS DESTAGADOS

PERFILES & §

GERARD |
PIQUE

12M 84AM
Me gusta en FB :Witter

PATROCINADORES:

RESUMEN MUNDIAL DE BRASIL
EJECUTIVO ENVIVO RESUMEN EMEA ESPANA

POSICION:
Defensa

CONTACTO



PATROCINADORES DEL MUNDIAL 2014
ESPAN

Cambio en la pel

Para "Cambio de percepcién"y "se ajusta” las respuestas se basan en mas de 7 en una escala de 1-10. Cambio en la percepcion se basa en
personas que han respondido que reconocen al patrocinador - Indica por favor como ha cambiado tu percepcién como resultado de su patrocinio en
la Copa del Mundo 2014.

MUNDIAL DE BRASIL
EN VIVO RESUMEN EMEA

EJECUTIVO CONTACTO




PATROCINADORES DEL MUNDIAL 2014-
ESPANA

Ovd.L

“Ihy we sponsor”

Coca Cola ha lanzado su campafia relacionada con el patrocinio del Mundial de la FIFA 2014
CINIO RECORDADAS

llamada “Why we sponsor”. Se trata de una campafia internacional con adaptaciones locales

53% -
33% INSPIRADO EN HEROES REALES
SIGUIEN
Publicidad en cine 16%
Articulos en prensa/Internet 20%
Publicidad en el terreno de juego “ :
Concursos relacionados con la Copa Mundial 32% #salwuega"
También ha puesto en marcha la accién “sal y juega” con una web especifica en la que se
Publicidad en escaparates 16% recuerdan la reglas del futbol en la calle e invita a participar a través del hashtag #salyjuega
Eventos locales/nacionales r 1% - e — e ——
2% g 3| it 00

Cergl 2| o ceod

uestra Coca Cola N =132.

RESUMEN MUNDIAL DE BRASIL
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PATROCINADORES DEL MUNDIAL 2014-
ESPANA

“La Roja o nada”

clnln nicunnnnns En Espafia Adidas ha lanzado la campafia "La Roja 0 nada" pidiendo a los fans que suban una foto
probando que realmente son fans y les dan la oportunidad de ganar un viaje a Brasil.

! SIGUIEN
5 -
defiende tus colores ninguno

Publicidad

l Estés ispuesto a todo por 1 Seleccidn Espafola?

Articulos en prensa/Internet

13Copa Mundial FIFA 2014,

wamssssons [§] cwcucos 5

Publicidad en el terreno de juego

21% allin or nothing

WATIVICSRTES? RO B > cavomuss o

Concursos relacionados con la Copa Mundial

Publicidad en escaparates

Eventos locales/nacionales re

uestra Adidas N = 132.

MUNDIAL DE BRASIL
EJECUTIVO ENVIVO RESUMEN EMEA CONTACTO




PATROCINADORES DEL MUNDIAL 2014-
ESPANA

ONE STADIUM LIVE
nc““n niconnnnns Sony ha puesto en marcha el site One Stadium Live, una red social para aficionados al fttbol donde se
pueden seguir los comentarios que realizan los aficionados en las redes sociales y participar en la

conversacion
96% pressy

Publicidad en cine
Articulos en prensa/Internet
Publicidad en el terreno de juego 19%
Concursos relacionados con la Copa Mundial 19%
PLAYSTATION 3 FIFR14 La Copa del Mundo de P e— <0
Publicidad en escaparates ., ~ —
e En Espafia Sony ha lanzado la campafia
Eventos locales/nacionales relativos al Mundial 13% de la Playstation 3 FIFA14 apoyando la

Fundacion "Juegaterapia” que ayuda a
nifios con cancer a través del juego:
recogiendo videojuegos y consolas que la
gente ya no usa y donandoselas a los
nifios que estan recibiendo quimioterapia
para que puedan jugar mientras estan en
el hospital. El torneo ofrecera a los
participantes la oportunidad de ganar un
viaje a Brasil para disfrutar de la final del
Mundial.

Merchandising

=~ L

-

mayo de 2014 Muestra Sony N = 68.

RESUMEN MUNDIAL DE BRASIL N
EJECUTIVO EN VIVO RESUMEN EMEA ESPANA CONTACTO



PATROCINADORES DEL MUNDIAL 2014-
ESPANA

51% McDonald's ha trabajado con artistas de todo el mundo
solicitdndoles que jugasen con su imaginacion para dar una
nueva imagen a la iconica FryBox. El objetivo era conseguir

una combinacién creativa que capturase el almay la pasion de

30% la gente por el fatbol.

McDonald's GOL!

e El resultado, una aplicacién y una nueva imagen construida a
partir de las creaciones de estos artistas que esta siendo

9% compartida alrededor de todo el mundo, impactando a millones

de clientes y aficionados al fUtbol en 118 paises.

Articulos en prensa/Internet
Publicidad en el terreno de juego

Concursos relacionados con la Copa Mundial

Publicidad en escaparates

Eventos locales/nacionales relativos al Mundial

La aplicacion esta disponible desde el 26 de mayo, tanto para
dispositivos Android, como iOS. Cuenta con diferentes,
variadas y divertidas opciones para interactuar con la marca y
con el Mundial. Desde realidad aumentada, juegos, visién en
tiempo real de las partidas alrededor del mundo. Una
innovadora y emocionante app que permite a los
consumidores participar a través de distintas vias.

https://www.youtube.com/watch?v=ttUbOblecao

ra McDonald’s N = 67.

RESUMEN MUNDIAL DE BRASIL
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https://www.youtube.com/watch?v=ttUb0bIecao

PATROCINADORES DEL MUNDIAL 2014-
ESPANA

HYUNDAI FAN PARK
Al igual que hiciera en mundiales anteriores Hyundai instala su Fan Park en Madrid, con pantallas
64% gigantes, actuaciones , regalos...
e <, -5 i ———

38%
36%

3 @Hvunﬁn;mm MODELOS SERVICIOS.

ol | BRRRRRRLE

Articulos en prensa/Internet

Publicidad en el terreno de juego

Concursos relacionados con la Copa Mundial
Publicidad en escaparates

Eventos locales/nacionales relativos al Mundial

En Espafia Kia ha lanzado un concurso para ganar viajes de ida
y vuelta a Brasil y alojamiento en hoteles entre los que soliciten
una prueba de conduccién en mayo.

ra Hyundai/Kia Motorrs N = 66.
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¢QUE RUIDO SOCIAL ESTAN CONSIGUIENDO LOS

2.349

LOS PATROCINADORES LOCALES
ESTAN GANANDO LA BATALLA

Patrocinadores nacionales

Fifa Parterns
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EL OTRO MUNDIAL. ACTIVEDADES &

BIMMO ha realizado varias acciones para
toda la familia. Por un lado, ha creado un
microsite para “divertirse” con el Mundial,
gracias al trivial, fotomontajes, el “sandwich

Todsial 5 STV | ~ de La Roja”, concursos, premios, etc.
IMIII)~ MBD.

http://www.bimbo.es/promociones/bimboplay

Ademas, BIMNO ha querido ayudar a que
weee (@ todos los consumidores muestren su apoyo
i %“ a la seleccion espafiola organizando varias
pA o0 : d -
LR carreras en ciudades como Madrid y Sevilla
APUNTATE . “ e in”

bajo el lema “Muévete por La Roja”.

7ol

http://www.antena3.com/ads/mueveteporlaroja/

|.il||. aprovechando el Mundial y todos los valores
de este evento, ha organizado un torneo de futbol
ninos por varias ciudades de Espafia desde
yo hasta el 7 de junio del 2014. En él,
jugadores podran demostrar de lo que
hacer en la cancha de fatbol, con
mas certero o con el medidor de
, consiguiendo varios premios.

idl.es/inicio/

bA
‘”5\.\?\,.

NINOS ENTRE 10 Y 11 ANOS
PREMIOS PARA TODOS

N
@
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Media Markt, anima a sus clientes a ganar

la “Jugada del Mundial”, que consiste en una

apuesta que premia a aquellos clientes de

Media Markt que acierten los dos equipos que

lleguen a disputar la final del Mundial de Brasil
«. | 2014. El premio consiste en devolver a los

L\ | ganadores el importe del ticket de compra

necesario para participar.

http://www.mediamarkt.es/mcs/shop/apuesta-mundial-brasil.html

IIIIGE, como colaborador oficial de la
seleccion espafiola, ha lanzado “El rasca de
La Roja”, con el que los consumidores pueden
ganar premios al instante y un gran premio
final si acierta los goles que la Seleccién
marcara en 5 partidos seleccionados.

https://www.ganaconlaroja.es/

MUNDIAL DE BRASIL
EN VIVO CONTACTO
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