La gestión de la comunicación publicitaria en los medios: retos y nuevas oportunidades
Programa 
Miércoles 29  de Octubre

Sesión de mañana

9:30-10:00 Apertura del acto 
Intervienen:

Director del Departamento de Comunicación Audiovisual y Publicidad I: Prof.: Emilio García Fernández
Director del Departamento de Comunicación Audiovisual y Publicidad II: Prof.: Ubaldo Cuesta Cambra
Decano de la Facultad de Ciencias de la Información: Prof.: Francisco Javier Davara Rodríguez.


10:00-12:00 Primera Mesa Redonda: “La tarea publicitaria en las revistas. Su estudio, gestión y explotación”
Ponentes: 
· Mónica Sánchez Broto (Jefe de Marketing Publicitario, Conde Nast)
· Luis Fernando Ruiz Bedoya (Director de Marketing Publicitario GPS, Grupo G+J)
· Sandra Prósperi (Directora de Marketing, Hachette Publicidad)
· José Antonio Revilla Díaz (Director General Comercial, Progresa) 
Modera: Juan Miguel Sánchez Vigil  (UCM)
12:00-12:15 Descanso/Café 
12:15-13:30  Segunda Mesa Redonda: “Las  Revistas universitarias y/o docentes sobre publicidad. ¿Hacia dónde caminan?”:

- Pensar la Publicidad. Revista internacional de investigaciones publicitarias: Marta Pacheco Rueda (Universidad de Valladolid)
-  Questiones Publicitarias. Revista internacional de comunicación y publicidad. - Dra. Marina Ramos Serrano y  Dr. Antonio Pineda Cachero  (Facultad de Comunicación de Sevilla)
- Publicista. Revista de Culturas Publicitarias: Raúl Eguizábal Maza (Universidad Complutense de Madrid)
Modera: Prof.: Elena de la Cuadra de Colmenares (UCM)
14:00 Comida.
Jueves 30 de Octubre

9:30-11:30 Primera Mesa Redonda: “Los medios publicitarios en varios frentes: prensa, prensa gratuita, radio y revistas”
· Director Periódico de la Publicidad: Gabriel González-Andrio

· Director  Brandlife: Juanjo Moreno

·  Director El programa de la Publicidad: Jesús Díaz 
· Directora de Marketing +Ventas: Poli Sánchez

Modera: Prof.: Prof.: Emilio García Fernández (UCM)
11:30-13:30  Segunda  Mesa Redonda: Revistas pioneras en el tratamiento de la información publicitaria

· Director Anuncios: Manuel de Luque

· Director  El Publicista: Daniel Campo

·  Director IPMark: Manuel Carbajo 
· Director de Control Publicidad: Javier San Roman

Modera: Prof.: Ubaldo Cuesta Cambra (UCM)
13:30  Clausura del acto

Director del Departamento de Biblioteconomía y Documentación: Prof.: Félix del Valle Gastaminza
Director de Publidocnet: Prof.: Juan Carlos Marcos Recio

Entrega de diplomas.
